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本报讯（记者丁垒）1月22日
晚上，焦作立马电动车2023年年
终答谢会举行，立马电动车厂家
代表、焦作区域各经销商汇聚一
堂，总结2023年营销成功经验，
发布2024年营销战略，立志再创
新辉煌。

从2003年成立至今，立马车
业集团经过20年的发展，从初创
时的一座小厂，发展成了如今拥
有五大超级工厂、年产能达500万
台整车及相关零部件、全球累计
超3000万用户的大国品牌。立
马作为首家使用进口材质打造电
机、首家使用比亚迪汽车电池的
电动车厂家，其产品在核心部件
上具有不可比拟的优越性。立马
20年飞跃式发展的背后，有中国
经济腾飞、低碳出行风口的时代
红利，也有自身专注动力科技20
年的坚守与进步，更离不开全国
各地立马电动车经销商20年来的
风雨同舟、一路同行。

2023年，是立马开启大动
力品牌的元年。这一年，立马深
耕体育营销，签约一系列热门体
育赛事，快速实现流量和认知倍
增，立马电动车大动力特点和卓
越的续航能力得到进一步彰
显。围绕“大传播、大战略、大效
果”的策略，立马全面展开矩阵
式传播攻势，纪录片《立马跃山河》在中央电视台滚动
播出，宣传广告陆续登陆全国超30个机场、近100个高
铁站，再加上“双微一抖”新媒体端持续发力，大小屏联
动、融媒体共振，全面夯实了立马科技智能、安全节能、
品质生活、动力领先的大国品牌形象。这一年，焦作区
域各代理商面对诸多不确定因素，经过精诚团结、不懈
奋斗，交出了一份优异的答卷。

2024年，以霍天才为总经理的经营团队全面接手
立马电动车在焦作地区的销售工作。会上，新团队发
布了2024年营销战略，决定带领各经销商叫响“大动
力、长续航”口号，并立志通过一系列扎实有效的措施
重塑市场标杆，在激烈的同质化竞争中快速突围，让更
多焦作消费者了解立马电动车、爱上立马电动车。“此
次会议统一了思想、坚定了信念、明确了目标，我们坚
信，2024年焦作立马必将取得更大的胜利。”立马电动
车焦作总代理总经理霍天才说。

本报讯（记者丁垒）1月23
日晚，以“乘龙破晓 亮剑必胜”
为主题的焦作爱玛电动车2024
年年会盛大举行，这是一年一
度焦作爱玛人的家庭盛会，会
议全面总结2023年各项工作
取得的成绩，增进品牌认同，安
排部署2024年战略规划并制
定工作目标，引领各经销商携
手并进，共创未来。

会上，全面总结了2023年
爱玛电动车焦作区域在各个方
面取得的成绩，全面分析推介
了优秀门店在产品陈列、营销
手段运用等方面的成功经验。
爱玛科技集团股份有限公司总
部位于天津市，在全国范围内
拥有七大生产基地、1个智能化
中心，同时公司在全球经销商
累计超过1900余个，终端门店
数量超过3万家。爱玛电动车
2017年进入焦作市场以来，在
焦作区域已拥有100多家专营
专卖店，并以优质的服务和过
硬的产品质量赢得广大用户的
赞誉，爱玛已经成为焦作城乡
居民最信赖的电动车品牌之
一。2023年，爱玛电动车多款
产品在焦作地区成为深受消费
者追捧的“爆款”，在诸多优秀

“爆款”产品的引领下，各经销
门店均取得了骄人的销售业绩，爱玛电动车在焦作市
场占有份额进一步扩大。

新的一年，焦作爱玛人将继续依靠科技提升引领
行业发展，通过技术赋能提升消费者骑行体验，借助更
高端、更智能的产品，进一步挖掘中高端市场的增量需
求，拉动整个品类往更高端的方向发展。同时，为给消
费者提供更优质的消费体验，焦作爱玛将继续在售后
服务方面提质增效。

会议提出，新的一年，焦作爱玛人务必继续打造爱
玛电动车“极致产品、极致技术、极致服务、极致成本、
极致价值、极致体验”六大优势，进一步精诚团结，在焦
作总代理总经理赵卫国的带领下再创新的辉煌。针对
即将到来的春节消费高峰期，会议提出了具体的营销
方案，务求“乘龙破晓 亮剑必胜”，在2024年取得“开
门红”，并在工作目标的引领下继续坚定前行，谱写属
于爱玛人更加辉煌的明天。

今天是农历腊月十九，
春节越来越近了。春节前后
是消费高峰期，和其他行业
一样，电动车行业也将迎来
销售旺季。如何抓住这个时
期，打好 2024 年第一仗，是
各品牌电动车经销商需要认
真考虑的问题 。

1月26日春运开始，近段
时间，我市将迎来大批返乡
潮，在外地打工的要回家过
年，大批学生也进入寒假，这
两个群体都是电动车消费的
主要群体。春节是中华民族
传统节日之一，普通家庭也有
过年时购车、换车的意愿和需

求。这段时间，如果各品牌电
动车经销商能根据消费者的
消费需求及时作出积极反应，
推出一些给力的促销活动，必
将取得喜人的销售业绩，为
2024年目标任务的完成打下
坚实的基础。

用好用足厂家支持政
策。在迎接销售旺季这方
面，厂家同样也非常重视。
近段时间，一些电动车厂家
已经出台了促销政策，对销
售终端给予大力支持。各品
牌经销商应该深入研究如何
将厂家给出的支持政策和本
地实际紧密结合、如何将厂

家提供的优惠政策更广泛地
宣传出去，更好地发挥这些
支持政策在提高销售量方面
的刺激作用。

营造氛围吸引客户。近
段时间，春节是绕不开的主
题，在促销活动中可以结合春
节策划一系列活动，比如在店
面布置中更注重营造喜庆氛
围，增设红灯笼、中国结等元
素，增加节日氛围，吸引消费
者注意；购车赠品可设置为春
联、福字等普通家庭用得着的
物品，满足消费者的过节需
求，赢得消费者的青睐；也可
以设置一些抽奖、猜谜等互动

性强的小活动，聚拢人气，增
加销售机会。

保 证 库 存 防 止 断 货 。
据分析，春节前后这段时间
将成为 2024 年的第一个电
动车销售旺季，为保障首战
必胜，各经销商除了做好政
策宣传、气氛渲染等方面的
准备工作之外，还应备足货
源，防止前方需求旺盛、后
方保障乏力的情况发生。
所谓春节消费高峰期，其实
也没有多长时间，机会转瞬
即逝，真要发生因缺货而影
响销售的情况，再想补救就
来不及了。

1月28日，爱玛电动车焦作旗舰
店工作人员给顾客安装新车。近年
来，爱玛电动车不仅在时尚设计层面
对旗下产品进行大幅升级，还为行业
带来了“芯动力全智能”的全新科
技。 本报记者 宋崇飞 摄

1月27日，市民在新日电动车焦
作旗舰店选购两轮电动车。作为行业
领军企业，新日电动车以出色的技术
打造极致的产品，为大众的日常出行
带来诸多便捷。

本报记者 宋崇飞 摄

1月27日，市民在小刀电动车焦作
旗舰店选购两轮电动车。近年来，小
刀电动车一直根据消费者需求提升科
技水平，用优质的产品和服务赢得消
费者的信赖。

本报记者 宋崇飞 摄

1月28日，市民在立马电动车焦作
旗舰店选购新车。作为中国两轮电动
车的中坚力量，立马电动车专注动力
科技20年，持续深耕科技智造，致力于
为用户打造“外观高颜值，内在高性
能”的立马大动力电动车，让市民有一
个更加高效、独特的出行体验。

本报记者 宋崇飞 摄

作好准备迎接消费高峰
□丁 垒
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——— 年夜饭 ———
龙苑食府八大碗龙苑食府八大碗149149元元：：大鲤鱼、健腐肉、红烧肘、炸排骨、炸鸡块、炸酥肉、八
宝饭、香酥丸子阖家欢欢乐大礼包阖家欢欢乐大礼包199199元元：：龙苑烧鸡、黑木烤鸭、传统健腐肉、手
工鲜肉丸、炸酥肉、炸鸡块、霸王全肘、红烧大鲤鱼、八宝饭、炸豆腐、姜汁莲
菜、芝麻花生品质肉类大礼包品质肉类大礼包248248元元：：八味甄选、五香牛肉0.5公斤、道口烧鸡一
只、压板肉一份、卤味全肘一只、腊肉一份、传统贡肉一份、吉庆有鱼一条艳阳艳阳
天酒店天酒店【【传统八大碗传统八大碗】】268268元元：：扣肘子、腐乳肉、排骨、莲菜、小酥肉、黄米八宝
饭、黄焖鸡、扣碗丸子【【卤味集装箱卤味集装箱】】388388元元：：猪蹄1.5个、五香酱牛腱750克、
猪耳朵2个、鲤鱼2条、咸香鸡1只、皮冻1公斤双汇八大碗双汇八大碗138138元元：：黄焖小酥肉、
梅菜扣肉、红烧狮子头、黄焖排骨、水晶八宝饭、黄焖鱼块、扣碗豆腐、黄焖鸡块

◆德州扒鸡德州扒鸡50元／2只、96元／4只◆熟虾仁149元／2.5公斤◆冰岛海参188元／公斤◆无胶水晶皮冻20元／公斤◆牛肚60元／公斤◆压板肉50元／公斤◆猪头肉40元／公斤◆小车垛子肉100元／1.5公斤◆大块小车牛肉40元／400克◆牛肉干丸子30元／公斤◆牛肉丸42元／公斤、小酥44元／公斤◆牛肉条76元／公斤◆沁阳董爱国驴肉丸50元／公斤
2.5公斤礼盒125元◆闹汤驴肉礼盒128元／180克x4袋◆全熟牛腱子120元／公斤◆全熟羊脸40元／公斤◆丑鸭松花蛋礼盒（一级）55元／30枚◆新疆若羌灰枣（特级）63元／2.5公斤

（一级）57元／2.5公斤

◆新疆阿克苏185精品纸皮核桃67元／2.5公斤◆叶城手剥烤核桃58元／2.5公斤◆阿康185蛋壳核桃40元／公斤◆新疆杂粮软酥42元／件◆新疆奶皮子干果包38元／件◆曹县红薯粉条45元／2.5公斤◆周小薯粉条30元／1.5公斤◆安徽红薯粉皮8元／450克◆内黄无盐腐竹26元／公斤◆亿亩粮田长粒香米36元／5公斤◆晋亿享沁州黄小米50元／2.5公斤◆带鱼中段40元／2公斤◆海钓带鱼礼盒8条装99元／件◆龙大去皮五花肉39元／公斤◆龙大黑猪腿骨35元／1.5公斤◆龙大翅排30元／公斤◆伊赛碎肉48元／公斤◆伊赛牛前腿肉58元／公斤◆铁棍山药 59元／5公斤（包邮到家，3.5
公斤装40厘米56元、50厘米66元）

——— 乌镇三珍斋卤味 ———
卤汁牛肉27元／200克 乌镇羊肉69元／500克 叫花鸡21元／300克
秘制东坡肉20元／200克 红烧狮子头13元／200克 三珍酱鸭22元／400克

— 酒水类 —
生态原浆酒99元一件
感恩酒699元两件
伊力大老窖650元一件
伊力小老窖640元一件
伊力大特曲340元一件
伊力小特曲350元一件
伊力大曲198元一件

——— 水果类 ———
赣南脐橙赣南脐橙1010公斤装中果8989元，大果9696元
阿克苏苹果 5公斤装（一级果） 60.9元通货7公
斤装60元
延安高山红粉佳人苹果礼盒6.5公斤装65元／件

——— 扣碗类 ———
八宝饭12元／碗 小酥肉20元／碗 健腐肉25元／碗
黄焖鸡块18元／碗 梅菜扣肉25元／碗

——— 其他类 ———

广告

1.【百菲酪100%水牛奶】99元／2件 2.【伊利舒化无乳糖纯牛奶】88元／2件 3.【金典
纯牛奶】89元／2件 4.【老北京酸奶】45元／2件 5.【认养一头牛奶】55元／2件

乳品
奶类

◆油炸大鲤鱼50元两条
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透视文旅持续“沸腾”

““流量流量””咋咋变变““留量留量””

2024年，文旅市场以持续“沸腾”的
方式开场。

从“尔滨”到“山河四省”，从网友自
发“监工”到文旅部门在线“听劝”，各地
文旅局“花式揽客”、奇招频出，希望用

“泼天的流量”接住“泼天的富贵”。
各地文旅为何这么拼？真正的“流

量密码”究竟是什么？更值得思考的是，
流量“退潮”后，可持续出圈的路径是否
更清晰？

各地文旅“花式揽客”

“冻梨摆盘”“人造月亮”“飞马踏
冰”……这个冰雪季，哈尔滨对游客的

“宠爱”令其成为“顶流”旅游目的地。
今年元旦假期，让人陌生的“尔滨”

创纪录实现旅游收入近60亿元。携程
公司近日发布的2024春节旅游市场预
测报告显示，春节期间，哈尔滨旅游预订
订单同比增长超14倍。

“泼天的富贵”一下让各地文旅部门
“坐不住了”，纷纷开始“抄作业”，效仿哈
尔滨向全国游客抛出橄榄枝。

先是“喊麦”。多地文旅局长跑到哈
尔滨中央大街，带上土特产录制视频邀
约全国游客，有的甚至扮成“白鹿仙子”
给游客发冻梨汁，“不论是北方的游客还
是自家的孩子，都要宠”。

山东、河南、甘肃、江苏等地也纷纷
创作“我姓……”的“喊麦”文旅宣传曲，
用魔性音乐和洗脑歌词“刷屏”短视频平
台。

再是“听劝”。网友留言“想在洛阳
看飞鱼服帅哥”，洛阳文旅部门迅速组织
专业表演团队在火车站和地铁站与行人
互动。

河南文旅部门开展“题海战术”，一
天发数十条短视频，吸引近百万新粉丝，
不少网友自发“监工”。“听劝”的山西文
旅、河北文旅也“疯狂输出”，河北文旅创
下日更视频纪录。

接着，多地文旅部门纷纷邀请各
路流量明星“助力家乡上分”，引发新
一轮关注热度。此外，北京圆明园派
出“安陵容”冰嬉、河北太行五指山专
设可投喂“孙悟空”、辽宁抚顺展示超
长雪道游龙……

各地文旅“实力宠粉”是否提升了旅
游热度？

携程数据显示，多个城市旅游产品
搜索量攀升，春运期间，国内航线搜索指
数同比增长超170%。河南多地景区也
趁势官宣免票、优惠等活动，进一步刺激

旅游消费。
这波热潮不仅令旅游市场更为活

跃，也调动了更多人的参与热情。互联
网上，从新媒体运营到公共服务，从挖掘
特色文化到提升消费体验，网友纷纷为
各地文旅发展支招，探求如何接稳“泼天
的富贵”。

重塑哪些市场共识？

从文旅局长到文旅部门，各地文旅
纷纷破圈突围，既能看出各地在塑造文
旅品牌中营销手段的新变化，也反映出
目前旅游消费市场的新趋势。

春节假期即将到来，消费者出游热
情攀升，旅游宣传推广也迎来窗口期。

携程研究院战略研究中心高级研究
员沈佳旎指出，目前，国内旅游市场正在
加速恢复，如何吸引游客并将本土特色
传递出去尤为重要。既熟悉文旅资源又
想抓住机遇发展产业的文旅部门一马当
先，想方设法推介本土文旅特色。

中国旅游研究院副研究员韩元军认
为，近年来“氛围式”消费悄然增加，不少

人因为一场演唱会、一次赛事、一个展
览，就可能来一场说走就走的旅行。

在多位传播领域专家看来，新媒体
平台给文旅部门提供了直接对话游客的
机会，游客也提出个性化需求，双向交
流、有求必应的互动形式让游客感受到

“尊重”甚至“被宠爱”，无形中激发了“前
往一游”的兴致。

文旅领域专家表示，年轻人已成文
旅消费生力军，移动端大量宣传可以有
效提升文旅产品曝光度。相比传统单向
输出的营销方式，线上宣传具有低成本、
大众化的特点，网友互动的不确定性可
能带来高流量的回报。

韩元军认为，文旅发展对提振地方
综合效益作用良多。

旅游形象是城市形象的重要体现，
各地文旅部门卖力吆喝，除了展示本土
旅游资源，也能积极促进产业投资。如
河南柘城是“钻石之都”、黑龙江有蔓越
莓、四川盛产鱼子酱等，都在一波波出圈
中刷新了很多人的认知。

此外，各地文旅“同台竞技”也在不
断重塑市场共识：旅游的本质是对未知

的探索、对生活的热爱、对自然和人文的
乡愁；卖力运营或许是“始于颜值”，但更
要“敬于才华”，靠真心和实力圈粉，为游
客提供真实深刻、文化植根于身心的体
验。

让“网红”变“长红”服务是王道

文旅产业是当下恢复和扩大消费的
重要抓手，对促进经济复苏、提振发展信
心作用显著。

此前，中央经济工作会议提出，要
积极培育文娱旅游等新的消费增长
点。各地文旅纷纷发力，能否持续刺
激旅游市场尚不可知，但这波“文旅
热”无疑为2024年的消费增长开了一
个好头。

然而，随着各地都想“分一杯羹”，线
上跟风模仿又未能凸显本土特色的内容
也层出不穷，同质化严重，易引发审美疲
劳。业内人士认为，基于地方特色、文化
底蕴打造的差异化产品才能形成竞争壁
垒。一些网友更是直言：“没有宰客、提
升服务，才是王道！”

业内人士表示，各地“花式揽客”为
文旅产业链发展带来新的市场机遇，旅
游行业企业应主动与文旅部门、景区、酒
店等合作，共同开发具有地方特色的旅
游产品，实现互利共赢。各旅游目的地
应从细节上提升食、住、行、游、购等服
务，在文旅产品与游客、网友的互动中迭
代升级，促进社会资本和商户服务加大
投入，形成良性循环。

“文旅部门不能因本地短期走红沾
沾自喜，更重要的是要做好后端‘品控’
工作。”江苏省文化艺术研究院助理研究
员宋长善说。如果“弯道超车”变“翻
车”，舆论风暴反而会影响长期打造的旅
游形象。

专家表示，对于普通城市来说，想提
升城市品牌、赢得人才和投资青睐，还需
要思考如何从“网红”到“长红”、让“流
量”变“留量”。

宋长善建议，应在完善旅游公共服
务体系基础上，结合自身资源禀赋，以特
色文化赋能景区，打造高品质、多样化、
个性化的“硬核”文旅产品。“线下的旅游
体验取决于整个旅游产业链是否完善、
管理是否到位，这并非仅靠拍短视频宣
传片就能做到。”宋长善说。

（据新华社南京1月28日电）
左上图 1 月 28 日，在哈尔滨太阳

岛雪博会园区内，演职人员与游客合影。
（新华社发）


