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龙年行大运 美酒来添彩

焦报酒城春节大促 百余款美酒等你来
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本报讯（记者王学典）龙年
行大运，美酒来添彩。春节临
近，焦报酒城推出百余款美酒
促销活动，几乎涵盖焦作白酒
市场所有在售白酒。

稻花香酒 香飘万家

“酿成千顷稻花香，夜夜
费、一天风露”。800多年前，
南宋词人辛弃疾的词至今依然
广为流传。20世纪90年代初，
稻花香名誉董事长蔡宏柱“十
年磨一剑”，提出“两找一创走
三高”的方针，“稻花香”横空出
世，其品牌之名便来源于辛弃
疾的著名词句。1996年，公司
将商号“稻花香”作为商标注
册，实现了商标与商号的统
一。从“跟往事干杯”到“浓浓
三峡情，滴滴稻花香”，再到“人
生丰收时刻——稻花香”，再到

“有活力，人生自有光芒”……
这个蕴含了深刻历史文化的白
酒品牌，逐渐走进人们的心里，
走进中国白酒文化中。“稻花
香”品牌被国家商务部认定为

“中华老字号”，并入选“中国新
八大名酒”。

据了解，稻花香酒是传统
工艺与现代科技相结合的产
物，选用优质红高粱、小麦、大
米、糯米、玉米为原料，以独特
的“包包曲”为糖化发酵剂，取

“龙眼”优质矿泉水，通过混蒸、
混浇、万年糟、人工培养老窖、
封窖发酵、自然生香、分层蒸
馏、按质摘酒、按级并坛、地窖
贮藏、科学调配、精心包装而成
的浓香型白酒。

“稻花香酒厂对我们酒水
工作室的活动给予了很大支
持。比如，稻花香紫丰酒，看起
来高大尚，喝起来口感也很好，
但价格却只有118元/瓶；稻花
香金九酒属于中档酒，仅卖78
元/瓶；稻花香醇香酒属于典形
的口粮酒，活动价 38 元/瓶。
目前，新酒刚上市，除价格优惠
外，凡是《焦作日报》订户还可
享受买一赠一活动。”焦作晚报
酒水周刊主编崔亮说。

“酒中牡丹”古井贡酒

据了解，以安徽淮北平原
优质小麦、古井镇优质地下水
以及颗粒饱满、糯性强的优质
高粱为原料，并在亳州市古井
镇特定区域范围内，利用其自
然微生物环境，按古井贡酒传
统工艺生产而成。古井贡酒属
于浓香型白酒，有“酒中牡丹”
之称、被称为中国八大名酒之
一。

“古井贡酒算是老牌子了，
我经常喝，焦报酒城做活动卖
得确实便宜，现在买很划算，
我准备买两件。”我市一酒友
说。

据了解，古井贡酒知名度
还是很高的，此次促销活动价
格还是很诱人的，比如古井贡
酒V6款市场价168元/瓶，现

价70元/瓶，古井贡酒V3款市
场价128元/瓶，现价52元/瓶；
古井六角酒每瓶39元，每瓶还
送125ml小瓶酒1瓶，可乐和
雪碧各1大瓶。

“色清如水晶，香醇似幽
兰，入口甘美醇和，回味经久不
息。”这是广大酒友对古井贡酒
的评价。

云台山酒全系买一赠一

为了让更多的消费者在春
节期间品尝到云台山酒，云台
山酒厂与焦报酒城联合推出全
系买一赠一活动。

据了解，云台山酒厂是一
家焦作本土企业，前期主要从
事汽车4S店运营和其他产业，
现已成功进入白酒酿造的第二
阶段。目前，云台山酒产品线
覆盖了口粮酒到中高端宴请、
馈赠酒等多个品类，成为我市
名副其实的中型白酒企业。

据介绍，云台山酒厂从开始
酿酒就给自己定下了目标——
一生只为酿一瓶好酒。云台
山酒在两次发酵、两次蒸馏过
程中，始终突出“清”字，保持
一清到底。该酒厂使用的储
酒陶坛是在1200℃以上高温
下烧制而成的，生产出的新酒
在贮存过程中，通过微孔呼吸
作用，可挥发一些低沸点刺激
成分，同时吸纳外界的氧气，
进入酒中进行氧化还原反应，
生成酯香物质，这样可以加
速新酒的老熟，所有原酒在
陶瓷坛存放一年以上。为了
保证所生产的每一滴酒品质
稳定，该酒厂会将储存一年
的基础原酒进行分类并入大
罐贮存。

崔亮说，此次焦报酒城与
云台山酒厂联合推出全系买一
赠一活动，不仅是对消费者的
回馈，也是对云台山酒品质的
自信展示。如果你对云台山酒
感兴趣，不妨趁此机会前往选
购。

喝酱酒 选珍酒

据了解，上世纪70年代，
为了让更多人喝到像茅台一样
的酱香好酒，贵州茅台酒易地
试验厂正式建厂。在当时的历
史条件下，经过10余年的不懈
努力，酒厂终于成功研制出了
珍酒。珍酒作为贵州三大酱香
品牌之一，不仅拥有宏大的生
产规模，还蕴含着深厚的文化
底蕴，其产品在市场上广受认
可。

崔亮表示，珍酒与茅台酒
口感相似，且焦报酒城推出的
三款特价珍酒价格实惠，欢迎
广大酒友选购。

据介绍，焦报酒城推出的
三款特价珍酒分别是老珍酒、
珍酒珍八和珍酒珍五。珍酒珍
八选用储存8年的酒为基酒，
经过调制、勾兑而成，其酒体芳
香优雅，口感细腻圆润，喝着甘

甜爽口，每瓶210元。珍酒珍
五使用的酒体是经过5年储存
的优质酱酒，采用传统酱香白
酒酿造技术而成，酒体微黄透
明，酱香味道明显、回味悠长，
喝起来很舒心，每瓶 150 元。
老珍酒每瓶80元。

潭酒买一赠三

为了回馈广大酒友，焦报
酒城联合四川仙潭酒业集团推
出买一赠三活动。

据了解，潭酒作为四川仙
潭酒业集团旗下的酱香型白
酒，采用赤水山泉、仙女妈妈煮
酒、桃花水藏潭等四大“独门绝
技”酿造而成，其生产周期长，
需历经一年时间，经过9次蒸
煮、8次发酵、7次取酒，再经过
3年以上的酒库存放，最后精心
勾兑，方能包装出厂，整个过程
耗时至少5年。

据了解，活动期间，消费者
购买1瓶潭酒可获得3瓶赠品，
购买2瓶则可获得1箱赠品，优
惠力度前所未有。崔亮表示，
焦报酒城所售潭酒均直接从厂
家进货，品质有保证，假一赔
十。同时，市区内购买整件酒
可享受免费送货上门、货到付
款服务。此次活动，旨在回馈
消费者的支持和信任，让更多
人品尝到优质潭酒。

需要注意的是，本次活动
数量有限，对潭酒感兴趣的朋
友赶快行动吧，不要错过这个
难得的优惠机会。

百余款名酒低价出售

焦报酒城推出的宴席用酒
有上百款，包括中低高端白酒，
如稻花香酒系列、白云边酒、赊
店老酒系列、枝江酒、洋河酒系
列、绵柔尖庄系列、赊店老酒小
红檀、老白汾酒、今世缘酒、五
粮醇酒、杜康酒、金六福酒、宝
丰国色清香酒、古井贡酒、红花
郎酒、云台山酒、珍酒、沁河玉
液系列、茅台国台酒、贵酒、望
驿台酒、剑南春酒系列、绵竹头
曲系列、宋河粮液秘藏系列、仰
韶彩陶坊酒系列等。

从焦报酒城此次推出白酒
促销价格来看，确实比较便宜：
五粮醇红装50度酒，限时限价
168元/瓶，买1瓶送1瓶，购买6
件以上再送价值3900元3公斤
装大坛酒1瓶，同时回收酒箱每
个30元、瓶盖每个5元。购买
宝丰国色清香酒有礼品相赠。
仰韶彩陶坊人和酒买一赠一，
每瓶仅需170元。宋河粮液秘
藏 12号原价 238 元/瓶，现价
99元/瓶；宋河粮液秘藏5号原
价198元/瓶，现价70元/瓶。宴
席用酒优惠力度更大。

据了解，活动期间购买
白 酒 的 酒 友 可 拨 打 电 话
17698716868（微信同号）咨
询。市区内买整件可享受送货
上门、货到付款服务，上门取酒
还有赠品相送。活动地点：建

设路与成丰路交叉口向北10
米路西稻花香烟酒店。

图① 酒祖杜康酒。
图② 云台山酒。
图③ 仰韶彩陶坊酒。
图④ 贵酒。
图⑤ 宋 河 粮 液 秘 藏 5

号。
图⑥ 老珍酒。
图⑦ 宝丰国色清香酒。
图⑧ 稻花香酒。
(本文照片均由本报记者

王学典摄)
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报告连连看

“让更多优秀人才向往
焦作、融入焦作、留在焦作”。

国以才立，业以才兴。人
才是第一资源，是富国之本、兴
邦大计。政府工作报告在部署
2024年重点工作中说：完善人
才引育体系。深入实施“焦作
英才计划”，谋划设立人才基
金，探索飞地引才新模式，力争
引进3000名以上高层次和急需
紧缺人才，科技人才库达3600
人。探索实施“院士团队项目
进焦作”行动，努力引进6个以
上院士团队项目，持续提升人
才服务质效、提供优厚人才待
遇，做到真心爱才、倾心引才、
精心用才，让更多优秀人才向
往焦作、融入焦作、留在焦作。

市人大代表、河南省博爱

县竹林保护管理工作站站长、
林业培育高级工程师张玲建
议，我市不仅要引入高层次人
才，还要加快培育更多本土人
才。在制定人才引进政策时，
要因地制宜，根据当地需求，引
进更多专业型人才，要给各个
县更多的政策倾斜。

市政协委员、河南理工大
学副教授杨雷建议，建立青年
人才数据库。统计分析我市各
高校学生入学与就业数据，查
找人才毕业走向与流失影响因
素，采取针对性更强、更客观有
效的一系列措施，吸引毕业生
留在焦作、建设焦作。

统计分析本地孩子求学就
业走向，制订人才返城计划和
项目返城计划，通过多种手段
及时联系跟进，通报家乡人才
政策和城市建设成果、招商引
资项目，吸引他们回到家乡、反
哺家乡。

报告连连看

今年两会政府工作报
告中提到，“要放大黄河文
化、太极文化、名人文化等
优势，加快打造‘太极功夫
之都’‘王维诗里的云台山’

‘太行竹林水乡’‘韩愈故
里’等知名文化 IP，不断增
强城市吸引力、美誉度”。

以文塑旅、以旅彰文，一直
以来，坚持推动文化和旅游融合
发展的焦作，近年来打造了一批
知名文化 IP,“太极功夫之都”

“王维诗里的云台山”“太行竹林
水乡”“韩愈故里”等 IP出圈出
彩，但在赓续传承文化根脉，着
力推进文化IP创造性转化、创新
性发展方面，还存在不足之处，
需要从多个方面下手，提升城市
文化软实力。

对此，市人大代表王保才建
议，大山大河造就了焦作独特的

山水景观，孕育了厚重的历史
文化。焦作有名人，是司马懿、
韩愈、李商隐等历史名人的故
里；焦作有名拳，是人类非物质
文化遗产太极拳的发源地；焦
作有名药，“四大怀药”以药材
地道、疗效神奇成为中医药文
化的瑰宝……要深度挖掘整合
文旅资源，从全市角度统筹，从
市场和用户角度策划开发，继续
放大节会效应，打造文化 IP品
牌，策划面向文旅消费主力——
青年群体喜闻乐见、有市场感
召力的文旅产品，焕新焦作文旅
品牌。

酒香也怕巷子深。市政协
委员赵方提出，打造城市文旅品
牌，要注重全媒体营销。“文旅产
业的青年消费群体深受互联网
社交传播影响，以抖音、快手、小
红书、微博、微信为代表的社交
媒体上的文旅IP传播更容易触
达。因此，我们要创新传播形式
和内容，打造沉浸式短视
频，制造爆款，提升焦作
文旅声量！”赵方说。

“我们党在辉煌奋斗历程中孕育
形成的红色文化，诉说着一件件催人
泪下的英雄事迹，彰显着革命先烈英
勇奋战、百折不挠的奋斗精神，是我们
宝贵的精神财富。要让红色资源活起
来，红色传承动起来，‘圈粉’更多青少
年，擦亮当地红色名片，就要充分利用
红色资源，让‘生动教材’焕发新的生
机。”2月4日，市人大代表、焦作云台
山旅游发展有限公司讲解员薛文文接
受记者采访时说。

作为云台山景区的一名讲解员，
薛文文在讲解过程中发现，近年来，红
色景点越来越受青少年游客的欢迎，
特别是修武县叠彩洞精神党性教育
馆。据薛文文介绍，该教育馆围绕“普
通人因信仰而伟大”这一核心主题，发
挥叠彩洞红色资源优势，深度挖掘、传
承、弘扬叠彩洞精神。自运营以来，先
后有6万余人次走进展馆，接受叠彩

洞精神的洗礼。
如何发挥红色资源优势，“圈粉”

更多青少年？薛文文表示，红色资源
要走出“深闺”，必须积极采用多种形
式的宣传方式。她建议，让青少年走
出校园，丰富游玩体验方式，红色景区
植入新的场景，为青少年提供多样化
沉浸式体验，通过“现场讲解+实景体
验+沉浸互动”的研学方式，让红色文
化浸润青少年心灵。同时，红色景区
讲解员也要走进校园，现场宣讲、视频
展示，让更多青少年不出校门也能接
受红色教育的洗礼。

“让红色教育‘润物细无声’，就
要紧跟时代潮流，用新的打开方式让
更多青少年爱上红色旅游、铭记峥嵘
历史、传承红色基因，以红色精神照
亮前行之路，努力奔跑、不懈奋斗，做
好新时代社会主义接班人。”薛文文
说。

随着社会的发展、经济的进步和
职场竞争的更加激烈，越来越多的年
轻人开始关注自己的职业发展和提
升。而传统的教育体系无论是时间安
排还是课程设置，都无法满足他们的
需求，因此，文化夜校受到了诸多年轻
人的热捧。

市政协委员赵方的提案是整合文
化资源，发展夜校经济。在提案中，赵
方建议利用焦作本地的文化资源搞好
夜校经济：

政府支持。政府应加大对夜校
经济的支持力度，优化相关政策环
境。例如，可以为夜校提供一定的税
收优惠、场地租赁补贴等政策支持，
降低夜校的运营成本，从而降低收费
标准，吸引更多的年轻人参与夜校学
习。

整合资源。夜校应充分挖掘当地
的文化资源，结合市
场需求，打造具有特
色的课程体系。例

如，可以将焦作的非物质文化遗产、民
间艺术等元素融入课程设计，提高课
程的吸引力和影响力。

加强宣传推广。夜校应加强与主
流媒体、自媒体、社交平台等的合作，
加大宣传推广力度，提高自身的知名
度和影响力。同时，可以通过举办各
类活动、比赛等方式，吸引更多的年轻
人关注和参与夜校学习。

建立产学研合作机制。夜校可以
与企业、高校建立产学研合作机制，共
同开发实用性强、市场需求大的课程，
提高学员的就业竞争力。与规模较大
的教育培训机构合作，进行资源整合，
做好课程的销售和交付工作。

创新教育模式。夜校可以尝试引
入在线教育、远程教育等新型教育模
式，打破地域限制，让更多年轻人能够
接受优质的教育资源。

让更多优秀人才

向往焦作 融入焦作 留在焦作
本报记者 赵改玲

记者连线读报告

打造知名文化IP
提升城市文化软实力

本报记者 杨景鹏

■点亮两会

让红色旅游“圈粉”更多青少年
本报记者 宁江东

整合文化资源 发展夜校经济
本报记者 赵改玲


