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企业展专门设立三大创新孵化专区

9 月 16 日，第四届中国国
际进口博览会开幕倒计时 50
天新闻通气会在国家会展中心

举行。当天，不少展商甚至早早
签下了第五届， 迫不及待地聊
起了明年的计划， 也让进博会
不断升温。

国家综合展
将于线上举行

“在新时期，为发挥好进博
会作为 ‘双循环’ 重要窗口作
用， 第四届进博会国家展按照
‘越办越好’总要求，不断创新
办展形式和理念， 今年我们将
使用数字化手段， 举办一届线
上国家展， 为第四届进博会增
添新亮点。 ”中国国际进口博览
局招展处处长崔颖介绍道。

崔颖表示， 本届国家展首
次采用三维建模、 虚拟引擎等
技术为各参展国搭建精心制作

的虚拟展厅，通过图片、视频、
3D 模型等多种形式展示参展

国发展成就、优势产业、文化旅
游、代表性企业等领域特色。用
技术手段打破了有限空间的限

制，扩大了受众范围，进一步提
升了国家展的传播力和影响

力。
此次国家展内容更加多元

丰富、 形式更加活泼， 让人们
足不出户将各国美景， 独特地
域文化、 特色产业尽收眼底 ，
带给大家全新体验。 虚拟展厅
内设置了企业直通车， 打通了
国家展与企业商业展的通道 ，
可以了解参展国企业情况， 为
参展国的服务做得更实 、 更
深。

签约参展企业
超过去年

记者获悉， 第四届进博会
参展展览面积超过 36 万平方
米， 签约参展企业数量超过去
年，启用 14 个场馆，共 12 个展
台。 其中韩国现代汽车集团展
台净面积 1600 平方米，日本那
智不二越展台净面积 1300 平

方米。
从质量看 ， 特装率达到

95.9%，世界 500 强和行业龙头
企业参展踊跃 ， 回头率超过
80%； 从代表性看， 今年国别
（地区）数量超过去年，境外中
小企业组团参展企业数增加

30%。 日本、丹麦、波兰、新西兰
等国组展机构纷纷扩大参展面

积， 组织更多代表该国特色和
制造水平的中小企业参展。 设
立在食品展区的中东欧专区展

览面积超 1500 平方米，企业数
超 60 家。

专门设立
三大创新孵化专区
国家会展中心进口博览会

展览部总经理助理吴臖表示 ，
为更好服务国家创新发展需

要， 第四届进博会企业商业展
的技术装备、医疗、汽车展区分
别设立创新孵化专区， 目前准
备工作有序推进， 将为全球优
质的创新型小微企业提供试验

场和孵化器， 助力国内需求和

境外优质资源对接， 促进国内
产业创新发展与转型升级。

吴臖说， 创新孵化专区最
主要是突出创新引领， 先进性
是重要的考量目标。 各展区的
科技孵化专区题材各有侧重 。
技术装备展区主要涉及工业互

联网、 智能制造、 电子信息 、
物联网、 大数据、 人工智能 、
机器人、 5G、 区块链等题材；
医疗展区主要是健康科技、 免
疫肿瘤、 生物疫苗、 3D 打印、
AI+医疗等题材； 汽车展区主
要涉及自动驾驶、 智能网联 、
智慧座舱、 车路协同、 车载雷
达等智慧出行题材。 这些题材
都具有较强的孵化科技能力和

后续开发能力， 产品和技术研
发方向在所属行业具有创新引

领作用。
在入驻标准方面， 入驻创

新孵化专区的企业应为境外注

册的小微企业，产品、技术和服
务在所属领域具有创新引领作

用，较现有产品、技术或服务有
明显进步和创新。

数十家企业
提前签约第五届
昨天， 数十家企业和境外

组展机构早早签约将于 2022
年举办的第五届进博会企业商

业展。包括：松下、博西家电、迅
销、意柯那、贝拉米有机、欧力
士（ORIX）集团 、ABB、花王 、飞
利浦、都乐、卡赫、法孚、欣海国
际、爱茉莉太平洋 、默沙东、路
易达孚、3M、 中欧商贸物流合
作园区、雅诗兰黛、梦蒂贝罗酒
庄、爱德华生命科学、爱尔博、
普华永道、世邦魏理仕、曼茨、
圣克集团 、Beckmann、SGS、德
勤、第一太平戴维斯、康宝莱、
强生、阿斯利康 、毕马威、诺贝
尔轴承科技 、HRC、 卡尔史托
斯、 安捷伦科技和德国海外商
会等。

第五届进博会报名火热 ，
表明越来越多的海外企业和机

构希望通过长期参与进博会深

耕中国市场， 共享中国高质量
发展新机遇。

本报讯 （劳动报记者 陆
燕婷 文/摄) 中秋临近，市民排
队买月饼的热情高涨。 劳动报
记者近日接连走访沪上南京

路、淮海路，发现真老大房、泰
康、第一食品、新雅 、邵万生 、
三阳南货店、光明?等一众现
烤月饼老字号门店平均排队 2
小时，高峰期部分品牌需要等
上 6 小时。

高峰期，南京路上邵万生
的队伍和三阳南货店的客流

差点儿就能“牵手”，当中还有
个人气特别旺的真老大房。 而
在另一头，新雅、泰康、第一食
品门前的队伍也同样“一眼望
不到头”。 相形之下，节前主攻
广式月饼零售市场的杏花楼，

店堂内人头攒动，采买队伍倒
是比“现烤”流动得快。

“往年， 真老大房单日最
高销量为 8.6 万只。今天，真老
大房一上午销量已超过 6 万
只，或打破往年的历史销售纪
录。 这仅为今天的单店数据，
如果加上线上和其他线下门

店数据，真老大房单日销售额
可以突破 100 万元。 ”泰康食
品有限公司办公室主任李晓

嵘透露，“南京路上人山人海，
泰康的现烤鲜肉月饼使用爱

森肉。 今天要品尝到，起码排
4 小时队， 单日销售额或突破
25 万元。 ”

“现烤月饼” 排队最长的
队伍在淮海路上光明?，约绵

延一公里 。 劳动报记者了解
到，由于光明?的现烤月饼悉
数为现场制作，每天的生产销
售总量在 1 万只左右，其拳头
产品现烤鲜肉月饼几乎需要

排队 5、6 小时。
现烤月饼人气旺，馅芯可

不止鲜肉一种。 今年，各家月
饼都有所创新，市民的选择面
也更广了。

“卖得最好的还属鲜肉月
饼，还有我们的蟹粉鲜肉。 队
伍分开排，蟹粉鲜肉也要排上
2 小时左右。 ” 光明?淮海路
一楼主管金鼎文告诉劳动报

记者 ， 在传统肉月饼的基础
上，今年 ，光明?还推出了一
款以牛肝菌为主食材的“现烤

菌菇月饼”。
邵万生食品公司副经理

严思中透露，今年老字号邵万
生首创的“糟香鲜肉月饼”，销
售再创新高。“平均排队 1.5 至
2 小时，日销售额可达到 25 至
30 万，特色的糟香鲜肉月饼每
天可卖到 3 万只左右。 ”

新雅行政总厨、黄浦区海
派粤菜非遗传人黄任康制成

了“腌笃鲜月饼”，完美复刻出
腌笃鲜中的灵魂鲜笋; 芝士蔓
越莓、藤椒鱼等品种也颇受市
场认可。 第一食品门前的现烤
月饼柜台前 ，鲍鱼鲜肉 、虾籽
虾仁、爆浆榴莲、云腿桂花、蛋
黄肉松、萝卜丝开洋等新品迭
出，市场接受度颇高。

本报讯 （劳动报记者 陆
燕婷） 昨天， 中国质量 （杭
州 ） 大会公布了第四届中国
质量奖获奖名单 ， 上海的银
行间市场清算所股份有限公

司获得中国质量奖 ， 这是首
个金融行业的中国质量奖 。
同时 ， 上海申通地铁集团有
限公司 、 中微半导体 设 备
（上海） 股份有限公司等 7 家
组织获得中国质量奖提名奖。

中国质量奖是我国质量

领域最高质量荣誉 ， 每届设
10 个 “中国质量奖” 和 90 个
“中国质量奖提名奖 ”。 在四
届中国质量奖评选中 ， 全国
共有 28 家组织 、 4 名个人获
中国质量奖， 274 家组织、 31
名个人获中国质量奖提名奖。
其中 ， 上海获中国质量奖 4
个 ， 占八分之一 ， 获中国质
量奖提名奖 31 个， 占比超过
10%。

近年来 ， 市市场监管局
认真贯彻落实党中央国务院、
市委市政府关于开展质量提

升行动 、 推动高质量发展的
决策部署 ， 大力实施质量强
国政策 ， 将实施质量奖励制
度作为推动本市各行各业高

质量发展的有效途径。

中秋临近，市民消费热情高涨

现烤月饼高峰时需排队6小时

上海获金融业首个
中国质量奖

■劳动报记者 叶赟

进博会将首次举办线上国家展


