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凝聚“三力”打造“引才磁场”

“真金白银抢人才。”自贡高新区出台《关于
支持创业孵化的若干政策措施》等政策文件，着
实温暖了人才的心。

“目前，高新区内已落实2家企业11名高管人
才实体经济和新经济领域特殊人才奖励资金530
余万元。”自贡高新区的相关负责人说，通过政策
提档，自贡高新区不断强化人才“吸引力”，截至目
前全区已累计兑现“双创”补助资金1200余万元。

引来人才，更要做好人才的服务工作。在自
贡高新区，围绕引进人才的住房、教育、卫生等生
活配套需求，着力为各类人才扎根高新、服务高
新做好全方位的后勤保障。

“我们已累计为各类人才协调提供住房 125
套，人才发展专项资金年均增长达到 15%。”该负
责人介绍，不仅如此，自贡高新区还常态化开展

“智汇高新”“技术带头人评选”“职业技能大赛”
等人才交流活动，着力为各类人才搭建施展才华
的舞台。

“我们不断健全完善领导干部联系人才工作
制度，积极畅通人才服务‘绿色通道’，为人才当
好‘后勤部长’，让人才安心安业。”该负责人说。
自贡高新区以此不断升级保障，切实提升人才

“服务力”。
在政策提档与服务保障之下，自贡高新区更

通过平台赋能，汇聚人才“向心力”。
据了解，近年来自贡高新区通过与浙江大

学、哈尔滨工业大学、四川轻化工大学等高校合
作优化整合科技人才资源，建立博士后工作站 3
个、院士专家工作站5个，引聚校地协同创新项目
5个，2022年新增高层次专家人才50余名。

强化人才“吸引力”，提升人才“服务力”，汇
聚人才“向心力”，自贡高新区以强有力的保障支
撑打造起“引才磁场”。

聚焦产业发展 布局“聚才高地”

围绕产业链，布局人才链，设计政策链，提升
价值链。这是自贡高新区在新时代下人才工作的
新理念、新战略、新举措。突出产业发展需求，自
贡高新区以产业“聚才”。

去年，自贡高新区入选首批成渝产业合作示
范园区，联手綦江打造“一园三中心”，首次尝试
拓展合作圈层，加强成渝地区双城经济圈建设人
才战略协同，与綦江区等地建立区域协同合作机
制。其中，自贡高新区与綦江区等共同举办 2021
年川南——渝西青年创新创业大赛，搭建产业对
接、业务合作平台，引聚优质项目18个。

“通过‘区域合作+圈层突破’实现引才。”该
负责人表示，自贡高新区实施与成渝地区双城经
济圈和长江经济带“人才接轨”工程，推动产业、
人才精准合作培育。协同打造电子信息、生物医

药等重点产业集群，以“两两结对”方式开展共
建，打造国家重要先进制造业基地。高质量推动
自贡·綦江川渝产业合作示范园区建设，如今，起
步区 2万平方米标准化厂房建成投用。自贡高新
区首个“飞地”项目凯盛（自贡）新能源“光伏用超
白玻璃”项目已实现竣工投产。

“通过‘科技功能+城市战略’实现聚智。”据
该负责人介绍，自贡高新区发挥西部科学城自贡
科创园核心区引擎作用，自贡新锐先进材料研究
院等新型研发机构已批次入驻，柔性引入两院院
士专家5名，集聚国家“万人计划”吴佳晔、龚欣荣
等国省级人才20人、市级称号人才47人。

“此外，高新区还通过‘产业需求+科研项目’
实现用才。”据了解，近年来，自贡高新区全力搭
建产业人才开发工作协同平台，支撑构建智能制
造、新能源、先进材料和现代服务业“3+1”现代产
业体系，形成依靠人才驱动转型发展的原动力。

下一步，自贡高新区将通过“科技功能与人
才战略”逐步构建高新聚才用才之势，持续擦亮
国家“双创”示范基地、省科技服务业集聚区招
牌，发挥区域创新示范引领作用。深入推进校地
合作，促进形成产能支撑。加大创新主体培育力
度，力争全年新增高新技术企业 10户以上、科技
型中小企业30户以上、市级以上创新平台5个以
上。进一步实现“圈层突破与人才交流”，深化区
域合作发展机制，融入成渝地区双城经济圈建设
产业链供应链价值链，形成与成渝地区园区多方

合作的新格局。

围绕“双创”工程 构建“育才摇篮”

招引人才，善用人才，更要培育人才，实现优
质人才生生不息。

自贡高新区创优载体，打造优质的科研环境
为人才赋能。走进西部科学城自贡科创园，在 10
平方公里的核心区内，已有100多个科研院所、研
发机构、科技型企业入驻。“自贡高新区已全面优
化兴储世纪全球总部基地和‘五院一中心’功能
布局，加速构建科技创新基地、总部集聚基地、创
业孵化平台‘两基地一平台’，新增孵化空间 3万
平方米以上。”园区相关负责人告诉记者，园区内
清华启迪之星、海尔海创汇等孵化器已日趋成
熟，孵化企业已突破200户。

西部科学城自贡科创园（核心区）规划建设，
正以大院大所构建创新要素“强磁场”，不断刷新
着园区内产业转型升级的“加速度”。

“不仅是创优载体为人才赋能，园区更提供
了诸多服务。”据了解，自贡高新区成功申报科技
资源支撑型载体推动中小企业创新创业升级项
目，获 5000万元专项资金支持；集聚各行业优秀
创业导师 40余名，签约会计师事务所、知识产权
代理机构、创投、担保等各类双创服务机构 70余
家，为园区企业提供全生命周期的双创服务年均
超过500项次、2000余人次。

另一方面，自贡高新区已打造产研融合“集
聚区”，针对重点行业领域发展中的重大关键性
技术问题，累计搭建工程技术研究中心、重点实
验室、企业技术中心等各类平台168个，科技创新
平台数量位居全省国家级高新区前列。

值得一提的是，中国工程院院士团队已在自
贡高新区成立自贡新锐先进材料研究院，建设了

“PEM电解水用复合多孔钛板”生产线；中国科学
院院士成会明也在此组建了自贡先进碳材料产
业技术研究院，开展科研攻关及科技成果转化。

创造一切条件助力人才安心搞科研，还要构
筑创新创业“蓄水池”，让人才源源不断向着科技
创新汇聚而来。

去年，自贡高新区举办“上海游学行”等活动
40余场次，覆盖人才1000余名。开展路演指导，助
力格瑞环保公司获“创客中国”四川赛区专题赛
一等奖。升级举办 2021年高新区创新创业大赛，
储备10个优秀项目，引聚创新人才80余名，创新
创业氛围持续浓厚。

迈向新未来，自贡高新区将持续推进产业转
型升级和优化营商环境，加大招商引资与招才引
智力度，全力推动园区制造业企业向智能制造转
型，用有力的政策支持和全方位的服务，持续培
育制造业单项冠军、瞪羚、独角兽、专精特新、智
能制造试点示范等企业，奋力谱写“高”和“新”的
崭新篇章，为全面建设社会主义现代化自贡贡献
高新力量。 （杨洪 李洋 陈家明）

自贡高新区：筑人才高地 以人才引领高质量发展
自贡高新技术产业开发区（简称“自贡高新区”）是四川

省第一批省级高新区，于2011年6月升级为国家高新技术产
业开发区。2021年，全年地区生产总值增长10%，规模以上工
业增加值增长17.2%，服务业增加值增长11%，社会消费品零
售总额增长17.6%，固定资产投资额增长24.2%，地方一般公
共预算收入完成11.8亿元。

非凡十年，求新、突破、跨越，如今的自贡高新区已成为国
家老工业城市产业转型升级示范园区、国家绿色产业示范基
地、国家双创示范基地、国家新型工业化产业示范基地、国家
新材料高新技术产业化基地、国家知识产权示范园区。其节能
环保装备制造更是入选首批国家战略性新兴产业集群。

当前，自贡提出建设新时代深化改革扩大开放示范城
市，聚力再造产业自贡，走出转型升级新路。作为自贡产业的

“主引擎”，自贡高新区锚定新蓝图：建设“四区两新”争创
“六个示范”。

蓝图绘就，落笔在人。自贡高新区，立足产业发展主引擎和
动力源定位，锚定“创新驱动、人才强区”目标，打造“引才磁
场”，布局“聚才高地”，构建“育才摇篮”。坚持党管人才、优化体
制机制，有力激发人才干事创业，为加快建设新时代深化改革
扩大开放示范城市展现高新担当、贡献高新力量。

鸟瞰自贡高新区板仓工业园区

新在产品
与时俱进打造“网红”爆款

刘斌说，与时俱进是企业年轻的一种状态，
也是彩虹当下的常态。这两年，打造“网红”产品
是彩虹与时俱进的鲜明特征。

在今年夏季，彩虹有两款“网红”新产品卖脱
销了。

一款是以敦煌飞天为创作原型、含玻尿酸成
分、专门针对女性的“仙气”系列驱蚊喷雾在喷雾
品类迅速“出圈”，上市不到1个月，试推的几万瓶
产品便销售一空。

另一款是今年新研发的电蚊拍，是继美的品
牌之后，第二个达到同品类国标品质的产品，安
全性能做到秒级断电，外观符合年轻人审美需
求。产品一经上市，销量迅速突破20万件。

其实，早在去年，彩虹就尝到了打造“网红”
爆款的甜头。

去年，彩虹推出以敦煌壁画中的九色鹿为创
作原型的“福气”系列电热毯，上线即在各大平台
热卖，获得2021年抖音品类销售额第一。

“以前只知道彩虹是父母们喜欢用的产品，
没想到还挺‘潮’。”面对高品质高颜值的彩虹新
产品系列，不少年轻消费者纷纷表示买账。

据透露，今年冬天，彩虹还将继续推出应用
石墨烯新材料的发热围巾、发热马甲、暖手宝等
产品，“产品更轻盈，发热速度更快，热感更均匀，
科技感更强。”此外，在更注重产品颜值和功能的

今天，为占据更多年轻消费者的心智，老品牌彩
虹也开启了“年轻时尚”之路——

文化赋能，联动现象级“网红”敦煌博物院文
化 IP，推出老玩家+国潮咖的 IP 营销，打造与敦
煌文化馆联名的电热毯、电蚊香领域的“网红”
款，力破老企业固化形象；

紧跟时尚，将产品设计的阵地转向国内一流
的珠三角潮流之地；

注重颜值，与服务世界500强超过100家的著
名工业设计企业洛可可合作，提升外包装设计；

强化功能，成功研制目前国内唯一批准上市
的天然植物精油驱蚊产品……

“虽然彩虹做的是不起眼的小家电，但我们
‘杀鸡偏用牛刀’，不断与时俱进迭代产品，如今
还搭上工业设计的列车，走得更远。”彩虹集团相
关负责人说，彩虹是“小题大做”赢未来。

据了解，目前通过持续创新，彩虹不断拓展产品
边界，发力“家庭生活矩阵”系列，产品从柔性取暖
器、驱蚊产品到发热马甲、艾灸贴、暖宫贴、玻尿酸驱
蚊喷雾等，新品类新产品层出不穷，越来越精细化。

目前，彩虹生产的产品已多达 40 类、200 多
种；市场份额多年来独占鳌头，营销服务网络遍
布全国，彩虹系列产品畅销全国30多个省市，400
多个大中城市。

新在渠道
“触网”“出海”阔步走

不久前，刘斌走进了彩虹总部办公大楼的带

货直播间录制短视频，为今年“双十一”线上销售
预热。随后，他将参与到彩虹“双十一”直播间的

“BOSS直播带货”。
“双十一”作为各大电商平台最重头的购物

狂欢节，也是商家一年中最重要的电商“战役”。
去年，“双十一”期间，包括直播电商版块在内的
彩虹电商中心拿下7500万元的优秀战绩。

“疫情之下，今年不确定因素更多，想超越去
年可能较难，但还是想挑战下。”彩虹电商中心相
关负责人表示，他们8月就开始备战“双十一”：供
应端提升物流效率，运营端布局多种玩儿法，内
容端策划BOSS直播……

直播带货，已成为当下的主流销售渠道。而
敏锐的彩虹，早在直播带货刚刚兴起不久，便布
局了直播电商。如今，彩虹自己拥有10多人的直
播团队，还和达人、机构合作，布局了抖音、快手、
小红书等多个主流直播电商平台，布局直播电
商，彩虹进一步拓宽了渠道。这是彩虹紧跟时代
主流，不断拓展新渠道的结果。

在成都的传统企业中，通过“触网”探索新渠
道，彩虹是较早的一批。2011年，彩虹便组建了电
子商务中心。一路上，彩虹经历了传统电商到移
动电商，到如今以抖音、快手、小红书为主的内容
电商，每一步都踏在时代的鼓点上。

“触网”，对彩虹而言，不仅是建立新渠道，更
以此打通了直接与消费者对话的通道，增强了用
户粘性，推动了彩虹“网红”产品的研发，为彩虹
打开了更广阔的市场空间。

事实证明，彩虹通过“触网”解锁的新渠道是

成功的。
在全国电热毯行业连续四年面临暖冬的不

利情况下，彩虹电商异军突起。尤其在行业整体
业绩大幅度下滑的2018年，彩虹逆势上扬，销售
突破10亿元大关。在2020年疫情突袭之时，电商
又助力彩虹迅速转型，逆势上市。

如今，彩虹电商团队从3人起步的小部门到
近 70 人的大团队，销售业绩从 42 万元到破 4 亿
元，创造了1000倍的裂变奇迹，几乎撑起公司业
绩的半壁江山。

不止如此，近年来，彩虹系列产品常年霸榜
天猫、京东、抖音等品类销售第一，彩虹多次被评
为中国轻工行业电子商务100强企业。

电商加持，彩虹产品卖向全国。但对于新渠
道的探索，彩虹的眼光不止于国内。

随着企业的不断蓄势储能，彩虹加快国内国
际“双循环”，积极突破海外市场。

据透露，近期彩虹海外出口首战告捷，在摸
底各国生产标准的同时，已经蹚开了一条试销之
路。目前已经陆续赶制了几批电热毯到英国、澳
大利亚、保加利亚等国。

刘斌说：“以前产能有限，只够供应国内。现
在产能起来了，就有底气了。”

与此同时，在疫情反复情况之下，线下实体
渠道特别是大型卖场客流严重分流，渠道碎片化
趋势加剧。为此，彩虹还加强社区团购、B2B到家
业务、私域营销等新零售新营销模式，狠抓后疫
情时代销售新渠道建设。

新渠道、新市场、新机遇。从“触网”到“出
海”，彩虹的销售渠道不断拓展，新的生长空间也
随之打开。

新在战略
二次创业迈向“百年”

新产品持续面市，新渠道不断拓展，幕后是
新战略的催化。

历经40年发展，彩虹追风赶月，成为一代国
货之光，并于2020年底，逆势而上，在深交所成功
上市，成为A股“电热毯第一股”。

荣光之下，彩虹并没有躺在过去的功劳簿上
沾沾自喜，而是朝着“塑造百年品牌，打造百年老
店”的目标迈进。

近两年，彩虹谋定而后动，推出“二次创业”
的发展战略。这是彩虹上市之后，为谋求进一步
发展掀起的一场积极的革命性转变。

今年5月，彩虹“少帅”刘斌出任总经理，一场
轰轰烈烈的“二次创业”在彩虹上下正式拉开大

幕，走深走实。
全新战略之下，万象更新。
在定位方面，坚守现有品牌高地基础上，开

启集团品牌战略升级之路，确立彩虹“精细生活
场景解决方案提供商”的品牌定位，以“精彩生
活，无微不至”为品牌输出核心，围绕时尚、年轻、
高端化着力品牌再塑造。

在管理方面，专门成立了为产品赋能的市场
部和全力拓展海外市场的海外事业部。同时，积
极推进数字化赋能。8月中旬，彩虹数字化赋能项
目正式启动，一轮全新的数字化、网络化、智能化
转型升级战在彩虹全面打响，一个全面打通管
理、生产、销售、服务等环节的“数字彩虹”时代即
将到来。

在人才方面，彩虹不断注入年轻的新鲜血
液，一方面高薪聘请市场、营销、电商等专业领域
资深人士，一方面扩大面向应届大学毕业生的招
聘数量。近两年，招揽年轻人才百余人。

同时，今年夏天，彩虹还分别与西南民族大
学建筑学院、四川大学锦江学院艺术学院、西华
大学美术与设计学院、西南科技大学签约合作，
成立了四个“创新研究所”，通过校企合作，从文
化融合、用户体验、产品设计等方面培养创新型
人才，为彩虹的长期可持续发展，储备大量年轻
技能人才。

内腾活力，外拓市场，新战略驱动新渠道，新
渠道催生新产品，彩虹以二次创业为契机，激发
出前所未有的青春活力，以“精细生活”为指引接
续奋斗，力争在服务人民美好生活上再立新功。

（黄晓庆 刘星池）

彩虹：从“新”出发 走向“精细生活”时代
说起电热毯和电蚊香，很多人只分“彩虹”和

其他。
彩虹，全名成都彩虹电器（集团）股份有限公

司，总部坐落于成都南郊的武侯立交旁。
昔日，这个成立于上个世纪80年代的企业，

在第一代彩虹人刘荣富的率领下，历经40年艰
苦创业，年产销电热毯700万床，年产销电蚊香
2000 万套，成为全球最大的电热毯制造企业和
我国卫生杀虫产品行业的龙头企业，也是 A 股

“电热毯第一股”，常年牢牢占据赛道TOP位置。
今朝，这个陪伴了几代人成长的经典国民品

牌，面对着消费者的多样化需求和赛道新品激烈
竞争的双面夹击，在第二代彩虹人刘荣富之子刘
斌的带领下，以新产品、新渠道、新战略的年轻化
标签全面开启二次创业，致力于“精细生活”场
景，重新占据新一代年轻消费群体心智，为满足
人民对美好生活的向往再立“新”功。

位于成都武侯立交的彩虹集团总部

“仙气”系列驱蚊喷雾


