
A4
2022年12月21日 星期三

责任编辑：周婷婷 版式设计：徐玉平
国内国际·广告

12月 20日，市场监管总局召
开专题新闻发布会，介绍近期涉疫
药品和医疗用品稳价保质工作情
况。

据介绍，各地市场监管部门深
入开展专项执法检查，在全国范围
内查处一批涉疫药品和医疗用品价
格等违法典型案例，对不法经营者
形成强大震慑。近两周，全国市场
监管部门共立案价格违法行为 307
起，结案92起，处罚金额258.1万元，
监管执法工作取得阶段性成效。

当前，我国疫情防控进入新阶
段，涉疫药品和医疗用品稳价保质
是确保平稳转段和社会秩序稳定的
重要保障。市场监管总局坚决贯彻
落实党中央、国务院决策部署，秉持

“监管为民”理念，组织开展专项执
法检查，依法从严从快查处价格等
违法行为，对社会各界反映强烈的
哄抬价格、囤积居奇、虚假宣传、虚
假违法广告、假冒伪劣等违法行为
出快拳、出重拳，以前所未有的力度

和举措深入推进稳价保质工作。
国家药监局负责同志介绍，为

了应对近期快速增加的用药需求，
给防控提供更多更好的“武器”，国
家药监局加强应急审批管理，全力
支持药品供应保障，对企业增产扩
能开展精准监管，指导企业按规定
开展研究、有序扩大产能。同时，强
化药品生产流通监管，要求广大药
品企业时刻绷紧质量安全这根弦，
坚守质量安全底线。加强网上网下
全方位监管，坚决维护人民群众用
药安全，对于防疫期间，敢于铤而走
险者，态度鲜明地给予严厉打击。

据了解，面对疫情防控新形势
新任务以及人民群众急剧增长的医
疗药品需求，市场监管总局迅速采
取有效措施维护涉疫药品和医疗用
品市场秩序，相继发布了《关于涉疫
物资价格和竞争秩序提醒告诫书》
《规范涉疫物资网络交易秩序工作
提示》《关于督促防疫用品和民生用
品生产销售企业严格落实质量安全

主体责任工作提示》，明确提出不得
哄抬价格、不得串通涨价等“九不
得”法律红线，组织主要电商平台企
业召开行政指导会，压实平台主体
责任，加大对药品、商超、中药材交
易市场等的日常巡查力度，加强涉
疫广告监测监管，全力保障投诉举

报渠道畅通。
下一步，市场监管总局将继续

加大监管工作力度，保持高压执法
态势，持续曝光典型案例，进一步做
好涉疫药品和医疗用品稳价保质工
作。

（来源：人民网）

记者近日从工信部获悉：伴
随着武汉市光电子信息集群等
20个集群在工信部第三轮先进
制造业集群决赛中胜出，我国重
点培育的国家级先进制造业集群
增至45个。

国家级集群成为推动制造业
高质量发展的重要载体。45个
国家级集群 2021年主导产业产
值达 19万亿元，布局建设了 18
家国家制造业创新中心，占全部
国家级创新中心数量的70%，拥
有国家级技术创新载体 1700余
家，培育创建了170余家国家级
单项冠军企业、2200余家国家
级专精特新“小巨人”企业。

国家级集群成为引领带动重
点行业和领域创新发展的重要力

量。45个国家级集群中，新一
代信息技术领域 13个、高端装
备领域 13个、新材料领域 7个、
生物医药及高端医疗器械领域 5
个、消费品领域4个、新能源及
智能网联汽车领域3个，覆盖了
制造强国建设重点领域。

国家级集群成为引领区域经
济发展的重要引擎。45个国家
级集群涉及 19个省 （自治区、
直辖市）、3个计划单列市，其
中东部地区 30个、中部地区 8
个、西部地区 5个、东北地区 2
个，京津冀、长三角、珠三角、
成渝4个重点区域集群数量达30
个，占2/3。

（来源：人民网）
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国家发展改革委等 11部门
印发的《关于推动家政进社区的
指导意见》近日对外公布。意见
明确五方面推动家政进社区的重
点任务，提出到 2025年，全国基
本实现社区家政服务能力全覆
盖，推动家政行业从业人员进一
步增加，消费规模进一步扩大，服
务品质进一步提升。

根据意见，到 2023年底，促
进家政服务业提质扩容“领跑者”
行动重点推进城市的社区家政网
点服务能力覆盖率达到 90%以
上，全国家政服务网点服务能力
进一步提升。

意见明确五方面重点任务。
一是着力建设家政社区服务网
点。支持家政企业以独营、嵌入、
合作、线上等方式进驻社区，开展
培训、招聘、服务等家政相关业

务。鼓励家政企业连锁化运营社
区网点。

二是着力推动家政培训进社
区。支持家政企业利用社区共享
空间开展培训，推动家政培训“大
篷车”进社区，为社区失业、退休
等人员提供菜单式培训课程。推
动家政院校进社区，鼓励申请各
级大学生创新创业训练计划项
目。支持工青妇和行业协会等组
织开展家政培训进社区活动，并
按规定进行补贴。

三是着力挖掘家政社区就业
潜力。支持家政企业吸纳社区未
就业人员，通过分时段灵活服务
等模式，实现“家门口就业”。按
照已形成的协作帮扶关系，帮助
农村转移劳动力直达社区服务网
点就业。鼓励龙头家政企业以合
伙人加盟形式，吸纳高校毕业生

开办线上或线下的“社区家政小
店”，担任“店主”的高校毕业生按
规定享受各地“双创”优惠政策。

四是着力创新社区家政服务
供给。鼓励家政企业与社区托
育、养老服务等机构合作，促进居
家养老、育幼和社区助餐等服务
融合创新。支持具备条件的家政
企业承接适老化改造项目，参与
家庭养老床位建设，依法提供上
门送餐服务。

五是着力创新家政进社区的
供应链。支持品牌化员工制家政
企业在社区发展。提升家政进社
区规范化水平，引导社区家政服
务人员 100%持证上门。支持家
政企业与先进制造业、现代农业
等企业合作，推动特色农产品进
社区，推出家庭新产品、新服务、
新消费。 （来源：人民网）

11部门印发意见

多措并举推动家政进社区

近日，新西兰政府成立了农
业排放气候行动中心，计划扩大
投资用于研发、推广新的工具和
技术，以减少农场排放，持续推
动畜牧业减排，促进行业绿色发
展。

畜牧业是新西兰的传统优势
产业。2020年，新西兰 80%的
牛肉、95%的羊肉和90%的羊毛
产品均用于出口。与此相关的乳
制品业在新西兰经济中也占据举
足轻重的地位。新西兰拥有超过
1.2万个牧场，总面积 1100万公
顷，主要出口奶粉、奶酪、奶油
等乳制品，是世界上最大的全脂
奶粉和黄油出口国之一。2021
年，乳制品出口为新西兰经济贡
献了186亿美元，占出口总额的
23%。近年来，随着绿色产品愈
加受到消费者关注，新西兰逐步
增加对畜牧业等相关行业的可持
续发展投资，以提高行业竞争力
和盈利能力。

新西兰属温带海洋性气候，
拥有许多天然牧场。当地农场发
挥优势，积极推动产业绿色发
展。近日，雀巢集团和新西兰乳
业巨头恒天然集团宣布了一项全
新的合作项目，计划到 2027年
中期，将新西兰牧场的碳排放量
减少 30%，并在 10年内实现净
零碳排放的目标。该项目将实施
多项举措，包括改善饲料和牧场

管理以提高牛奶生产率，帮助奶
农采用最适合自身牧场、具备经
济可行性并易于操作的技术与工
艺等。该项目首批试点涵盖约
50个牧场，计划在未来3年逐步
扩大规模。

记者在新西兰采访当地农业
企业时发现，新西兰在牧草管理
方面也比较强调环保意识。经过
多年研究试验，新西兰选育出适
合当地环境的牧草品种——禾本
科黑麦草和豆科苜蓿草，作为两
个“当家草种”。新西兰乳业公
司全球研发负责人告诉记者，黑
麦草和苜蓿草可分别提供碳水化
合物和蛋白质，两种牧草不仅生
长快，而且在根部互利共生，形
成了很好的营养搭配。同时，严
禁对牧草施加化肥，以上两种牧
草本身也可增加土壤肥力，有效
减少草场的氮肥用量。

新西兰畜牧业强调绿色发展
理念，确保草畜平衡。据统计，
牧场中平均每只羊拥有约1亩草
场，每头牛拥有约6亩草场。新
西兰乳业公司相关负责人告诉记
者，该公司在新西兰全境共有
29个天然牧场和3万头奶牛，占
地 1.2万公顷，确保全年 90%以
上的饲料在牧场内生产，减少牧
草在收割、加工、运输、储藏过
程中的浪费和碳排放。

（来源：人民网）

新西兰促进畜牧业绿色发展


