
经济 03责任编辑：顾娴慧 59533961

E-mail：xianhui7878@163.com
2024年5月29日

向向““新新””而行而行

华住集团：打造酒店业的“天猫”

本报讯 5 月 22 日，上海国际汽

车城（集团）有限公司与万帮数字能源

股份有限公司（星星充电）签署战略合

作协议。此次签约，双方将在碳普惠平

台推广、权益体系共建、碳普惠方法学

开发应用、超充与储能示范、数据创新

合作等方面建立长期合作关系。活动

中，星星充电在嘉定发布了新款星星

液冷超充桩，并有望在嘉定试点布局

应用。

截至目前，上海市新能源汽车推

广量已达 141.88 万辆，其中超过 90%

是一般私人用户。电力负荷的紧张、老

小区申请新能源汽车充电桩困难等问

题，使得私人用户的充电桩安装率下

降至50%左右。也就是说，目前有一半

的私人用户需要借助公共充电设施来

完成补能。

“因此，超充的目标群体已经不局

限于营运车辆，而是包括一般私人用

户。随着更多适配超充的车型发布，使

用超充的用户也会越来越多。超充已

经成为充电基础设施中很重要的一部

分。”上海国际汽车城（集团）有限公司

总经理助理陈杰介绍。值得期待的是，

星星充电和汽车城集团的碳普惠权益

体系的共建合作，将为碳普惠权益平

台注入新的活力，共同打造一个多元

化、互联互通的权益生态圈。通过创新

的权益兑换机制，极大地丰富公众的

充电体验，满足公众对绿色出行的多

样化、高品质需求。

陈杰表示，汽车城集团依托数据

中心的优势，通过对上海市新能源汽

车全量用户的出行、停留、充电行为进

行分析，实现在社区、商圈、高速等不

同的场景下对用户精准画像，洞察用

户在不同场景下的停留的需求以及充

电的需求。这些分析结果可以服务于

充电运营商，在发展布设超充设施时，

更加精准地选址和投放合适数量的产

品，实现更高的设备利用率和运营效

率，同时也能为广大新能源汽车车主

提供更便捷的充电服务。

星星充电作为亚洲数字能源领域

头部独角兽企业，业务已覆盖全国

350 多个城市和地区，全平台在运营

充电场站达8万多个，为超过2000万

用户提供充电服务。近年来，企业围绕

“超充”持续发力，2017 年开始对“超

充技术”的预研，并推出首款超充产

品，历经7年时间研发迭代，星星充电

推出了全新的超充产品。

“我们认为，‘超充时代’未来已

来。”星星充电中国区轮值CEO王磊

表示，所谓“超充”，应同时满足大功率

整流柜支持800V平台、可提供不小于

480kW功率池的调度能力、单枪输出

电流不小于500A这三点要求。此次，

企业在嘉定完成全球首发的产品是星

星液冷超充桩，支持液冷双枪高功率

快充，可以轻松实现‘充电3分钟续航

200公里’的补能效果。”

当然，想要进入“超充时代”，升级

“超充”产品只是第一步，更关键的是

完善的超充网络布局、场站的精准运

营、储能与能源交易的配合，以及与大

电网的协同发展等。“我们之前在嘉定

投建了充电场站，这说明我们对未来

绿色能源新赛道和市场是充满信心

的。结合这一次与国际汽车城的战略

合作，我们会加大在嘉定的超大功率

快充场景的投资力度，携手探索碳减

排与新能源汽车发展的深度融合模

式。”王磊说。 撰稿 李华成

充电3分钟续航200公里！星星液冷超充桩首发

本报讯 5 月 20 日是第 25 个世

界计量日。值此之际，新成路市场监管

所执法人员来到百联嘉定购物中心开

展计量检查，倡导企业、商户诚信经

营，宣传诚信理念。

在商场内的一家超市，执法人员

随机对电子秤进行“体检”，查看该电

子秤是否在检定有效期内、底部的铅

封是否完好等。“超市菜场里的电子

秤、加油站的加油枪、眼镜店里的验光

仪等都是计量检查关注的对象，一些

计量器具如果存在未经强制检定、超

期未检、铅封遭到破坏等问题，准确度

就无法保证，消费者权益会受到侵

害。”新成路市场监管所一级行政执

法员赵知微告知消费者，买东西称重

时，可以先扫一扫秤上的二维码，看看

是否在检定有效期内。其次，可以提前

对自己的手机称重，必要时将手机放

在电子秤上称一下，即可测试有无短

斤缺两。

推进商品过度包装行为治理也是

保障计量市场秩序的重要一环。现场，

执法人员对时下热销的端午礼盒进行

检查时发现，一款粽子礼盒看着体积

较大，分量却很轻。执法人员打开一

看，内部的粽子与包装材料之间存在

空隙。“按照规定，净含量在50克以上

的产品，包装空隙率不超过30%。为进

一步确认这款产品是否存在过度包装

的情况，我们会将这款产品进行抽样

送检，如有问题会责令商家整改。”赵

知微表示。

撰稿 席凌燕

短斤缺两、过度包装，严打！

上汽集团与奥迪汽车深化合作

联合开发智能数字平台
本报讯 近期，上汽集团与奥迪

汽车正式签订合作协议，双方联合开

发的位于安亭的智能数字平台（Ad-

vanced Digitized Platform）启动。双方

将共同为上汽奥迪开发多款豪华智

能电动新车，携手开启奥迪高端纯电

出行新篇章，支持合资品牌抢跑新赛

道、抢抓新机遇。

根据协议，双方的合作将进一步

加速奥迪汽车在中国的电动化战略

推进。在全新合作模式下，双方将整

合优势资源，通过提升研发效率、优

化开发流程，加快研发速度，将智能

数字平台车型推出时间缩短 30%以

上。合作项目的车型将覆盖B级和C

级市场，首款产品预计 2025 年上市，

将为中国消费者提供奥迪新一代豪

华智能纯电出行产品。

嘉定企业零束科技将为该合作项

目提供行业领先的汽车智能技术。据

零束科技介绍，新车将配备零束科技

行业领先的软硬件，以此让车辆拥有

更好的电动性能、更流畅友好的智能

交互体验。通过智能数字平台打造，车

辆也将兼具奥迪独特的美学设计、严

苛的工艺水准和全时四轮驱动技术驾

控乐趣，加之上汽集团领先的智能化

纯电科技，将为中国用户推出全新概

念的豪华智能纯电车辆。

智能数字平台启动联合开发，是

奥迪汽车“在中国为中国”战略的重要

里程碑，也是上汽集团与奥迪合作的

重要里程碑。此次双方的深化合作，将

为上汽奥迪带来双重优势——传承奥

迪汽车百年底蕴，拥有上汽品牌智电

创新技术禀赋。 通讯员 胡新栋

本报讯 近期，“榴莲每斤跌破

10 元”的话题冲上热搜。榴莲价格果

真如此便宜吗？记者探访多家街边水

果店和连锁超市发现，降价确实普遍

存在，但并非呈现“跳水”模式。

记者来到位于中信泰富万达广

场的盒马鲜生看到，泰国金枕榴莲被

摆放在水果区中央显眼的位置，标价

为29.9元/500克。“同比去年，今年的

榴莲价格低了25%左右。”盒马鲜生副

店长徐浩介绍。眼下正值榴莲旺季，不

少市民陆续前来挑选。“今年的榴莲稍

微便宜了点，我前天在水果店买了一

个，26 元多一斤，今天准备再买一

个。”市民王女士边挑边说。

近年来，榴莲越来越为消费者所

钟情，价格也呈现增长趋势。有媒体报

道，榴莲的进口价格从2015年的每公

斤 11.8 元，蹿升至 2021 年的 33.1 元。

在嘉定开了 22 年水果店的李洪顺深

有感触。他表示，以前一天进货3箱榴

莲都卖不掉，现在基本上每天都能销

售出20箱。

榴莲衍生产品也颇受欢迎。在盒

马鲜生店，除了销量长盛不衰的榴莲

千层蛋糕，今年还新推出了“苏丹王榴

莲巴斯克”，颇受市民喜爱。撰稿 奚柔

榴莲价格下降，并未大幅“跳水”

近日，位于华亭镇霜竹公路的枇杷种植园内，一派丰收景象。20亩枇杷园内种植着“白玉”“金玉”“青种”3个品种。目

前，早熟品种“白玉”和“金玉”已成熟。枇杷上市期较短，最佳尝鲜期持续至6月中旬。 通讯员 陆蓓蓓/摄

本报讯 随着经济环境和创新产

业的不断变化，供应链逐渐成为企业

间博弈的新战场，酒店行业也不例外。

过去10年，华住集团在供应链领域不

断深耕。如今，关系到酒店成本、质量

和战略发展的酒店供应链，已经成为

华住的核心竞争力之一。

31个酒店及公寓品牌、9394家全

球在营酒店、912444间全球在营客房

……走进位于江桥镇丰华公路 1299

弄的华住集团总部，2023 年年营业

额、中央采购额、加盟商数量等各种可

观的业务统计数据在大屏上实时呈

现。能取得这样的规模和成绩，华住集

团总裁刘欣欣将其归功于集团内部形

成的一套商业系统——华住易购。

“华住易购可以理解为酒店业的

‘天猫’。”刘欣欣说，这套系统可以让

酒店加盟商与设计、施工总包以及物

料供应商建立联系，并促使双方达成

交易，平台则做好管理、监督和保障工

作。目前，华住易购已接入 3095 家供

应商、49055 种商品，覆盖营建采购、

生鲜餐饮、运营采购、家具采购、设备

采购、布草租洗六大品类，可实现从投

资分析、产品设计、施工营建再到筹备

开业的全链路服务。

2015 年，华住还在通过 Excel 表

格的方式为加盟商提供酒店供应链项

目的产品、价格及联系方式等信息。彼

时华住扩张全面提速，这样的形式不

仅低效，信息也过时。在此情况下，华

住创始人季琦提出“用互联网思维改

造传统服务业”，华住易购应运而生。

“目前同款酒店用品，没有平台能提供

低于华住易购的产品价格。”刘欣欣对

于这一点很有信心。如何在保证产品

品质的前提下，把价格“打”下来？她表

示，基于华住集团庞大的酒店规模，大

量需求带来了极大的议价能力，以某

一线品牌床垫为例，全季采购价只要

市场价的2折。此外，华住易购每年都

会重新整合供应商资源，保证产品价

格和品质在市场上具备竞争力，稳步

运营且降本增效。

为把规模化覆盖到极致，华住决

定要“像造汽车一样造酒店”。具体而

言，就是将设计、施工、材料、运维、洗

涤、餐饮等酒店全生命周期中需要用

到的各项服务做到足以成为行业标杆

的程度，在一定范围内统一标准后向

行业开放。刘欣欣介绍，华住易购对于

供应链的赋能不止于把关现有产品，

还对加盟商需求进行深度洞察，形成

产品研发新模式。通过聚焦一线行业

需求，华住易购能够向供应商提供新

的产品思路，共同研发匹配酒店需求

的产品。

探路可持续绿色发展方面，绿色

供应商体系的建设是一项重要成果。

秸梗中“长”出来的环保拖鞋、可回收

利用的无瓶标客用水、用可回收碎瓶

制作的家具、选择“绿色住”减免房费

……从绿色建筑、绿色经营到绿色服

务，个性化的低碳住宿选择不仅满足

了酒店的高标准需求，更在潜移默化

中与住客的环保理念相融合。

经过多年迭代，从最初仅是将线

下交易信息搬运到线上，如今华住易

购除了不断丰富产品，还根据供应商

和加盟商需求，添加了VR看房、AI测

距等功能。

“一路走来的数字化旅程正是华

住培育新质生产力的生动实践。”刘欣

欣回忆，2015年华住开始建立供应链

中心“华住易购”，当时年采购金额只

有2亿元。到2023年，华住易购平台成

交总额高达169亿元。 撰稿 司舒舒


