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疫情期间受到冲击最大的消费，

目前看来正处在不错的修复通道中

——

国家统计局最新数据显示，1至2

月社会消费品零售总额同比增长了

3.5%，扭转了去年10月以来连续三个

月下降的趋势。

消费在回暖，大多数人都感受到

了。过去的几个双休日，西湖周边、

湖滨商圈、西溪湿地、武林商圈……

不管是商场饭店，还是旅游景点，都

是人挤人；一些热门旅游城市，以往

一两百元一晚的经济型酒店，直接涨

到500元以上一晚，关键还常常订不

到。

在外贸承压的背景下，扩大内

需、推动消费复苏在今年的稳经济工

作中显得更为重要。但我们也看到，

酒店是涨价了，但车企却降价大甩

卖，一些专业市场也打起了“价格

战”，商家感叹生意不好做，只有大促

销才能卖出东西。

难道消费复苏只是旺丁不旺

财？消费的后劲到底有多大？

冷热不均
有人感到消费的火热，有人看到

市场的冰点，形成反差的主要原因有

三个：

第一，服务消费和商品消费复苏

程度不同。仔细看看人多的地方就

会发现，奶茶店、餐饮店确实大排长

队，但是相隔不远的服装品牌店客流

却少了许多，除此之外，诸如家居用

品、香水、鞋包饰品等店铺的客流也

不多。

1至2月的数据也和我们观察到

的情况一致：餐饮等接触型消费大幅

回升，全国餐饮收入同比增长9.2%，

电影票房收入同比增长6.8%；但品牌

专卖店收入同比下降5.4%。

线上的情况也类似。一位业内

人士告诉记者，今年“三八”妇女节电

商大促，与旅游相关的户外用品增势

强劲，但诸如服装、鞋类、饰品等销售

数据表现不如预期。

总的来说，就是内部差别较大，

冷热不均，花“小钱”更受到消费者的

青睐，服务消费恢复速度快于商品消

费。其中原因何在？

这是因为服务消费大都是接触

性消费，在三年疫情防控中受到的压

抑程度最高，政策优化后，这部分需

求自然会快速释放。

而商品消费本身被压抑的程度

并不高。眼下，就业压力仍然较大，

居民增收预期不强。2022年居民储

蓄创下新高，今年以来，居民存款继

续保持较快增长的惯性，看来大家的

消费信心仍需要一段时间修复。

第二，高收入群体和中低收入群

体的感受不同。收入代表着购买力，

钱包鼓的人当然会更愿意花钱。

举个例子，《2022中国高净值消

费者洞察报告》数据显示，近三年，香

奈儿、古驰、普拉达、迪奥等顶级头部

品牌包袋平均涨价幅度已经超过

32%。

在杭州大厦，这些店铺的人流依

旧不见少。杭州大厦相关负责人透

露，该商场的香奈儿精品店去年销售

额达18亿元。“浙江人1年花18亿买香

奈儿”也上了微博热搜，让网友直呼

“原来消费降级的只有我”。

第三，大城市居民和小城市居民

的感受也不同。2022年《“百城、千

街、万店”消费指数报告》指出，相较

大型城市，三四线城市居民理性消费

理念趋强，更加注重“量入为出”。他

们更能守住“钱袋子”，倾向于合理规

划，甚至设置了每月的消费额度和笔

数上限，与收入进行合理匹配。

这也与城市的消费结构有关。

一、二线城市的消费结构相对成熟和

稳定，消费扩容和升级的空间可能相

对较小，而三四线城市的消费体系整

体尚待成长和发展，居民的消费升级

需求相较大城市可能更为突出。

内外兼修
事实上，今年消费市场总体复苏

形势是稳中向好的。

消费的改善和回升，社会消费品

零售总额3.5%的同比增长幅度，是今

年前两个月经济运行一大亮点，有一

点很明确：市场需求活力在回升。

而且从大趋势看，随着经济逐步

恢复，就业增加，居民收入增加，消费

能力会逐步增强。同时，疫情对消费

的限制作用会逐步消除，前期积累的

预防性储蓄有望逐步释放为实际的

消费需求，这些都有利于释放消费潜

力。

这种向好的势头如何长期保

持？2023年GDP增速目标是5%左

右，要让消费能够真正发挥拉动经济

增长的作用，让其成为首要动力，至

少今年的社会消费品零售总额增速

要高于5%。所以，从目前的3.5%来

看，消费市场恢复基础仍须巩固。

有两个关键点值得发力：

一是内部修复，重点提升潜力人

群的消费潜力。浙江工商大学现代

商贸研究中心执行主任肖亮认为，对

于刚性消费占消费支出比重较大的

低收入群体来说，一味促消费的作用

有限。重点要放在保就业、扶持小店

经济、降低小店店主的经营成本等方

面，促进群体收入增长，提升社会保

障水平，让其对生活更有安全感。“对

刚性支出占支出比重小，而对弹性消

费有需求的高收入群体来说，就得优

化商品供给，诸如汽车、房产等大宗

商品消费，以及健康消费、品牌消费

等新型消费。”肖亮说。

二是外部制造更多消费场景。

比如，全国范围内有“2023消费提振

年”系列活动，浙江推出了“浙里来消

费·2023消费提振年”行动，实施培育

热点扩增量、创新场景拓市场、树立

品牌优品质、提升主体强活力、助销

26县促共富等五大行动，今年省市县

三级联动的促消费活动将有1000场

以上，“季季有主题、月月有展会、周

周有场景”。

尤其需要关注的是进一步发掘

消费下沉空间。之前冲上热搜的“让

修鞋、配钥匙等‘小修小补’规范有序

回归百姓生活”，其实就是一刻钟便

民生活圈建设。商务部等12部门联

合印发《关于推进城市一刻钟便民生

活圈建设的意见》，提出要在居民步

行15分钟左右的范围内，建设可以满

足日常生活基本消费和品质消费的

多业态集聚的社区商圈，包括一日三

餐所涉及的菜市场、早餐店、便利店

等，也包括不起眼的维修点。这些便

民生活圈，不仅让人们的生活更便

利，也能让家门口的消费热起来、经

济活起来。

毋庸置疑，消费是目前我国的关

键性经济动能，是稳住经济基本盘的

重要力量。但让它支棱起来，任重道

远。

随着杭州亚运会的临近，吉祥

物的生产也进入“白热化”阶段。3月

16日，在杭州一家亚运会特许生产企

业车间里，工人们正在赶制产品。

“我们的缝纫工每人每天大概

能生产30个标准吉祥物，样板工厂每

天的产能在600个左右。我们其他5

个生产基地也将在亚运会期间同步

生产吉祥物，总日产能可达到几万

个。”该公司亚运项目负责人李霞

说。

据悉，亚运会吉祥物生产包括

面料检验、裁剪、复合、刺绣、胶印、

数码印、缝制、塞龙骨、充棉、封口、

检品、包装等十二道工序。为了与

本届亚运会绿色、低碳办赛理念相

结合，该特许企业采用数码印花工

艺的绿色生产方式，使用手工和电

剪刀裁剪的方式代替传统激光裁

剪，同时还简化包装结构，去掉非必

要的纸盒外包装，仅保留吉祥物组

合形象吊卡。

据介绍，相较于标准吉祥物，每

购买一个低碳吉祥物，都将为地球

减排1500g二氧化碳，相当于夜晚关

灯6小时或者步行替代坐车5000米。

2022年底，西湖龙井制茶

技艺入选“人类非遗”，为持续

擦亮西子发髻上这片“金叶

子”，赋以千年美人更加绰约的

风姿，记者了解到，3月18日下

午15点,西湖旅游联合浙江文交

所，共同推出《龙井问茶》数字

文创作品，进入西湖景区《西湖

旅游》公众号，选择服务栏“预

约购票”-“爱上西湖”，即可领

取，首期仅需39.9元，还有机会

获得明前特级西湖龙井茶、精

美茶器套装等系列福利。

据悉，此次《龙井问茶》数

字文创作品是一次古今文化的

创新融合，也是对非物质文化

遗产的传承和保护，希望能为

西湖龙井的发展，带来新的活

力和动力，让更多人了解西湖

龙井的文化内涵。

以数字文创为抓手，西湖旅

游联合浙江文交所，后续还会推

出系列活动，协同用户深度场景

体验，一体化整合西湖数字文

创+文化+旅游的生态链，打破

传统，衍生新的互动范式，以文

化“爆款”催生旅游“爆点”，用文

化变现驱动旅游增值。

《龙井问茶》
数字文创即将首发

日前，平湖本土设计师沈

威廉带着他全新设计的羽绒服

系列，登陆米兰时装周。在米

兰塞尔贝罗尼皇宫，以《寒》为

主题，37套造型新潮、色彩别致

的羽绒服精彩呈现。

在国际秀场崭露头角，这

是平湖羽绒服的第一次。沈威

廉创办的碟啰时装设计公司虽

成立仅3年，但在国际时尚圈已

多次亮相，先后登上18个国家

的杂志和封面。

时装设计最重要的是创

新。为了让自己的产品更具品

牌特色，沈威廉时常研究和思

考中国的传统文化，并且把成

果运用到设计中去。江南的竹

编、传统的剪纸、绵延的长城，

甚至竹简，都能成为他的创作

源泉。截至目前，他研究出的

羽绒服设计工艺已获得三项国

家工艺发明专利。

近年来，平湖不断引导企

业提升创意设计能力，加快推

进自主品牌培育，并推出原创

设计款式备案登记制度，为原

创设计提供保护。如今，平湖

羽绒服年出货量超1.5亿件，年

销售规模约300亿元。

前两月社会消费品零售总额扭转连续下降趋势

消费复苏，旺丁后要旺财

亚运吉祥物生产忙

平湖羽绒服登陆米兰时装周

尊敬的用电客户：
根据国网桐庐县供电公司生产计划检修安排，定于2023年

3月27日—4月2日期间进行电力设备检修，现将电力设备检修

影响客户区域范围列表公告如下，若遇雨天、雷暴等恶劣天气

检修工作取消，工作期间会对正常供电造成影响，请各相关用

户谅解并做好生产安排，如有疑问，请咨询电力服务电话：

64224989（原城南街道辖区）、64623120（旧县、桐君）、64311086

（分水、百江、合村）、64671055（横村、瑶琳、钟山）、64291027（江

南、凤川、深澳）。

电力设备检修预告

国网浙江省电力有限公司桐庐县供电公司
2023年3月17日


