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全平台最高同时在线人数超300万，上线
4天销售超1000万份，Steam平台27万+评
论，96%好评……自8月20日，国产3A游戏
《黑神话：悟空》上线以来，不仅突破了众多曾
经的国产单机游戏纪录，也让全球玩家在世界
顶尖游戏梯队中看到了中国游戏的身影。

《2024年1—6月中国游戏产业报告》显示，
2024年上半年，我国自主研发游戏海外市场销
售收入85.54亿美元，同比增长4.24%。中国游
戏企业不断布局全球化战略、深耕细作海外市
场，正向着更广阔的全球市场纵深发展。

从大市场到高端玩家
国产游戏“破圈”不易

“这一次真的‘燃’爆了！”有着20年游戏
龄的老玩家，“80后”孙宇终于等到国产3A游
戏面世，“《黑神话：悟空》发售时我还在上班，
但看着社交媒体、直播平台热搜上的相关话题
不断升温，恨不得立刻体验。”

回望我国游戏产业发展历程，《黑神话：悟
空》的出现，并非一次偶然的成功，而是长期积
累的结果。

1996年，法国游戏巨头育碧在上海开设
游戏研发工作室，是最早一批进入中国的海外
游戏厂商。育碧上海工作室总经理杨志宏说，
这让育碧能够更加贴近中国市场，了解玩家需
求。“中国拥有庞大的用户基础，对所有全球游
戏大厂来说，加大对中国市场的布局都是必要
的。”

和欧美、日本相比，我国游戏产业起步较
晚。彼时，本土游戏企业的研发和制作能力与
这些国际巨头相比存在巨大差距。国际游戏
公司将全球的技术、创意、运营经验带到中国，
我国从电脑游戏时代开始，逐步实现从以代理
引入为主到以自研为主的改变，这为后期游戏
产业在手游领域的发展实现了技术积累、人才
储备的产业沉淀。

Sensor Tower 数据显示，2024 年 5 月
共有40家中国厂商进入全球手游发行商收
入榜TOP100，收入合计21.1亿美元，占总发
行商收入的39.7%。其中，上海的米哈游、莉
莉丝、悠星、沐瞳等企业一直位列游戏出海榜
单的前列。

但和手机游戏在海外市场的大放异彩相
比，中国主机游戏却一直没有“拿得出手”的产
品。在游戏产业，高成本、高体量、高质量的
3A游戏代表行业的最高水平，此前该市场主
要被日本、美国、法国等国的游戏公司占据。
每小时开发成本超过1500万元的《黑神话：悟
空》被业界视为国内真正意义上的第一款3A
游戏，它的爆火意味着中国游戏产业终于补上
这一空白，这不仅是很多中国游戏玩家的夙
愿，也将对整个国产游戏产业生态带来变革和
启示。

多元传播传统文化
游戏产业价值提升

《黑神话：悟空》不仅以我国古典名著《西
游记》为背景，还融入许多我国古诗词和古建
筑元素，让全世界玩家通过游戏这个载体去深
入了解中国文化。

这不是中国文化第一次通过游戏“玩”出
海。《原神》早期的出圈歌曲《神女劈观》上线
后，在B站和海外视频平台Youtube分别创
下了超3100万、1000万的总播放量。随后翻
唱粤剧版、黄梅戏版、昆剧版、秦腔版等各种戏
曲版本的《神女劈观》在国内外社交平台上掀
起一阵关注中国戏曲的热潮。海外玩家纷纷
说“虽然听不懂，但大受震撼”。

不是传统中华文化元素的拼贴，而是与游
戏剧情、动画的有机结合和符合现代玩家审美
趣味的改造，降低了跨文化理解的门槛。鹰角
网络《明日方舟》在全球玩家中形成一种独特
社群“考据”文化，一名日本资深玩家根据游戏
中出现的中国文学、地理、宗教、礼仪知识写成
全书超10万字的《炎国考略记》，引发海内外
玩家的热烈讨论。

“为了让海外用户可以更好理解游戏剧
情，我们会在本地化的工作上精益求精。”专注
于游戏发行的上海悠星网络科技有限公司公
关负责人宋凡夫以代理游戏《明日方舟》中的
一句诗“半点春寒，蘸向人间火树；一晚风暖，
吹落腮边银花。”举例，“‘火树银花’是个汉语
成语，同时这个词在日语里也有解释。所以我
们保留了‘火树’和‘银花’作为成语最核心的
意义，用尽量简短但易懂的现代日语翻译补足

了整个皮肤设计的意境。”
游戏产业是文化产业也

是数字经济，好的内容和创
意需要前沿技术来支持实
现。相较于传统国产乙女手
游的2D画面，3D建模一直
都是《恋与深空》的最大卖
点。这一转变意味着游戏制
作难度大幅提高了，首要解
决的就是动作捕捉。该项目
组技术负责人水木说，“为解
决游戏人物在不同语言模式
下口型变化的难题，我们扫
描了来自不同母语国家共30
多位演员的数百万帧数据，
独立开发出了一套‘口型生成系统’，实现生成
不同语种下符合剧情的口型动画。”

伽马数据发布的《中国游戏产业新质生产
力发展报告》显示，目前已有近八成头部游戏
企业在人工智能、数字孪生、引擎开发、云技术
和XR等技术领域进行了布局；有近六成头部
游戏企业已构建AI生产管线、赋能虚拟内容
生产或智能营销等。尤其是人工智能技术在
游戏领域已经成为研发应用的“标配”。

西天“取金”亦要取经
国产游戏任重道远

有数据显示，自2019年开始，我国自研游
戏产品海外销售收入已连续第5年超过800
亿元。到2023年，全球游戏产业总收入为
1840亿美元，其中中国、美国和日本三个市场
的规模分别达到434亿、473亿和 191亿美

元，合计占全球比例的60%左右。
在育碧上海工作室总经理杨志宏看来，中

国的游戏市场目前还处于既成熟又初级的阶
段。“成熟的是中国手游，在全球占比很大，几
乎占据全球50%的份额，相关企业的出海也
比较成功。但在3A、HD等需要高成本开发、
长周期制作、高科技属性的主机游戏的开发方
面，还有很大的发展潜力。”

首先，我国在游戏底层开发技术方面还发
展不足。“华为、腾讯等目前已在自研开发相关
引擎技术，但与Unity、UE等一流游戏引擎相
比，我们仍然存在一定的差距。”鹰角网络党总
支书记董骁说。

同时，中国游戏厂商的出海本地化能力仍
有待提高。《2023年中国游戏出海研究报告》
发现，“缺乏本土化人才”“出海赛道竞争激烈”

“流量获取成本上升”“不熟悉当地市场环境”

等成为限制游戏企业出海中的主要问题。
“未成年人游戏沉迷”等也是游戏行业难

以忽视的社会话题。2021年，国家新闻出版
署下发《关于进一步严格管理 切实防止未成
年人沉迷网络游戏的通知》，通过一系列严格
管理措施，切实防范未成年人过度使用甚至沉
迷网络游戏问题，保护未成年人身心健康。近
些年，不少游戏企业也在进行行业自律，通过
身份认证、年龄限制等方式降低游戏可能对青
少年群体产生的不良影响。

今年8月，国内首个游戏安全领域的团体
标准《移动游戏业务安全实施要求》发布。“可
以看到，随着中国游戏产业发展壮大，行业的
监管制度和标准规则也在不断完善。唯有规
范健康发展，中国游戏产业才能行稳致远。”上
海市网络游戏行业协会秘书长王建华说。

据新华社

从大市场到产业从大市场到产业““破圈破圈””出海出海
——我国游戏产业发展观察

据香港《南华早报》报道，以《西游记》中
的孙悟空为原型的大型3D角色扮演游戏
《黑神话：悟空》风靡全球，成为“中国潮”的
又一新势力。

这款游戏在8月21日上线时，实时在线
用户数超过 220 万。在美国游戏平台
Steam上线的数小时内，就成为该平台的第
二大“沙盒游戏”，仅次于2017年射击类游
戏《绝地求生》。

游戏市场研究机构VG Insights的数
据显示，截至24日晚，该游戏在全平台的销
量已达1000万份，各平台实时在线玩家人
数达300万。

有分析师表示，这款游戏在全球取得了
巨大成功，证明中国文化创作者文化自信的
不断增强 。

一位观察人士则表示，这进一步为中国
化解时常遭诟病的“软实力”话题提供了新
思路。

当被问及“游戏化的悟空”是否可以被
视为中国文化“大使”时，中国外交部发言
人毛宁表示，这款取材于中国古典文学名
著《西游记》，“体现了中国文化的吸引
力”。

西交利物浦大学媒体与传播学系助理
教授黄戈骏接受该报采访时表示，这款 3A
级游戏是一个很好的软实力载体，具有“巨
大潜力”。

他认为，这款全新的《西游记》故事表
明，中国的文化创意和创新水平在提升。人
们对这款游戏的热烈反响，体现了中国人希
望利用技术反映全球影响力，并增强现有文

化优势。
在谈及这款游戏热衷本土品牌和文化

“中国潮”时，黄戈骏表示，“当然，这款游戏
也能把公众的注意力引向古迹遗址，尤其是
那些经常将对中国的文化认同与国潮联系
起来的年轻一代。”

“不过，在中国还没有证据表明，在游戏
中展示文化遗产会吸引更多玩家线下游览
并带动相关消费。”他说道。

该报道援引香港浸会大学媒体系教授
邹胜的观点认为，讨论文化产品的外交潜力
需要围绕“更广义的软实力概念”展开。“之
前讨论软实力往往集中在民族国家的行为，
但在《悟空》这样的案例中，企业或非国家主
体才是动力，”他说道。

他还表示，随着中国在全球媒体和文化

中的影响力增强，中国媒体和娱乐业见证了
许多由企业主导的全球化努力。“这非常符
合国家加强国际交流的办法，媒体和文化领
域各种‘走出去’战略就是例证。在国内，也
有助于增强文化自信，”他说。

报道称，中国在2000年推出的“走出
去”战略，鼓励中国企业在海外进行投资，并
增加外国直接投资。

“按照市场逻辑运营的非国家主体更有
可能赢得人心，因为他们的文化影响力比那
些意识形态或宣传性较为明显的东西更精
妙、更有吸引力，”邹胜说。

他指出，中国网络小说吸引了大量全球
粉丝，追梦网和掌阅等企业享誉海内外。

此外，《歌手2024》是一档热播电视节
目，邀请了国内外顶级歌手参加每周的歌唱
比赛。该节目也在境外引起轰动，被网民和
官方媒体誉为全球文化平台。

据中国日报网

《悟空》成为全球“中国潮”的新势力


