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《《哪吒哪吒22》，》，提振中国动画电影提振中国动画电影
李翔（作者系四川大学艺术学院副教授）

2025年春节档上映的动画电影《哪吒2》
（《哪吒之魔童闹海》）获得了票房和口碑双丰
收。在票房方面，不仅刷新中国影史票房纪
录，并以远超《星球大战：原力觉醒》的成绩成
为全球影史单一市场票房冠军，目前票房已接
近全球前十。口碑方面，该片中国电影观众满
意度调查87.3分，豆瓣8.4分，IMDB8.2分，成
绩也令人瞩目。《哪吒2》热映引热议，已经成
为影视领域的现象级事件，为中国电影市场发
展提振了信心。分析这部作品获得成功的原
因，既有来自贺岁档期的天时地利，也有IP人
气的经年积累，但最关键的成功要素，还是叙
事内容的匠心打造与影像品质的精益求精。

亲情、友情视角联通当代观众

作为家喻户晓的神话人物，哪吒形象衍生
出各类型艺术文本。在人们耳熟能详的影视
作品中，1961版动画片《大闹天宫》的哪吒三
头六臂、志得意满；1979版动画片《哪吒闹海》
的哪吒神采飞扬、爱憎分明；1986版电视剧
《西游记》的哪吒英勇无畏、疾恶如仇。大多数
作品对哪吒形象的塑造都强调勇猛果敢、抗争
反叛的一面，却鲜少剖析人物行为背后的情感
动因。《魔童闹海》在延续传统哪吒的精神内核
同时，大胆突破神话母本的常规设定，不仅塑
造了一个玩世不恭、另类敏感的哪吒形象，更
不惜笔墨地揭示他抗争不公命运的内在动机
——那是对温暖亲情的珍惜，对真挚友情的守
护。在片中，哪吒在父母无条件的爱中长大，
并与龙宫三太子敖丙结下深厚友谊，这两条情
感线均是对传统神话的颠覆，为情节注入更多
现代色彩。这种处理回避了传统神话中剔骨
还父、削肉还母，以及抽掉作恶多端的敖丙的
龙筋等塑造哪吒形象时面临的伦理困境，侧重
于表现哪吒叛逆外表下柔软善良的一面，更能
被今天的观众所认同。

《哪吒2》中，经历过天劫咒考验的哪吒变
得更加成熟，其行为动机不再是对“天道”这种
抽象概念的反抗，而是为了守护家人朋友。影
片前半部分，为了取得玉液琼浆，帮好友敖丙
重塑受损的肉身，哪吒开启了一段“很不哪吒”
的旅程：去昆仑山参加升仙考试。此时的哪

吒，已经默默地肩负起对父母和好友的责任。
一路上，哪吒一反常态，多次流露出自我否定
的情绪，告别母亲时表示“我不是魔丸就好
了”，在打斗前反复询问申正道“我这相貌还有
救吗”，在逃避与兄长的会面后下决心“不再让
家人操心，要堂堂正正地活下去”。显然，哪吒
已经从一个不顾世人眼光的“魔童”，变成了一
个重视亲情，在乎周围人看法的“普通人”。这
种角色性格的调整初看上去似乎削弱了哪吒
精神的纯粹性，但实际上却让哪吒变得亲近鲜
活起来，并为其后续的行为提供了更加令人信
服的动机。影片后半部分，陈塘关被毁，寻不
到父母的哪吒陷入极度愤懑中，却没有全然失
去理智，咬牙完成了升仙测试，哪怕“下次见
面，是敌非友”，仍坚持履行对好友敖丙的承

诺。龙宫决战时，哪吒彻底化身为一
道复仇的火焰，为家人而战。当母亲
被天元鼎炼化得奄奄一息，哪吒发出
了“我没用，我也想成为你们的骄傲”
的呐喊，并在母亲逝去的悲痛中，完成
了最后的觉醒。

被感情驱动的角色不止哪吒一
人，影片对敖光、敖丙父子以及申公豹
家族的描写都着重刻画亲人间的期
待、关爱和理解。对后辈成才的希冀、
对兄长事业的崇拜、对家人安危的关
切、对子女选择的尊重，这些情感线索
中暗藏着当代社会的普遍现实，让观
众从角色身上看到自己及家庭的影
子，从而产生共情。

特效规模、技
术难度大幅提升

三维动画长片是
集中展现计算机图形
技术的艺术形式，炫目
的视觉特效，向来是这类影视
作品的重要卖点。然而，数字
特效营造的视觉奇观是把双刃
剑，既可以是突破想象力边界
的助推器，也可能是消解叙事
深度的绊脚石。历时五年打造
的《魔童闹海》在特效镜头的时
长规模、技术难度等方面，相较
第一部拥有了质的飞跃。令人
欣喜的是，其影像中视效奇观，
既未反客为主地削弱故事内核
的表达，亦未浮于表面地成为
影像画面的装点，而是恰到好
处地嵌入叙事，达成了视听与
审美的共振。

《哪吒2》为多个重要角色
设计了双重形象，并通过复杂
的特效为其注入独特的性格魅
力。这种设计为角色赋予了更
强的艺术表现力。顽童形象的
哪吒可爱呆萌，涅槃重生的哪

吒气宇轩昂，烈火淬炼而出的英姿少年形象足
见其觉醒成长；炼狱守护者敖光威严沧桑，变
身人形后俊朗慈祥，无形之水幻化而成的伟岸
父亲形象更显其舐犊深情；道貌岸然的无量仙
翁矮小圆润，卸掉伪装后丑陋暴戾，膨胀变异、
缠满枝条的怪物形象足见其邪恶癫狂。在影
片五花八门的打斗场面中，一举一动、一招一
式拳拳到肉，在看似法术充盈的故事背景下，
反而特别注重对“力”的视觉呈现。海妖们跃
出虚空时，其身后无数锁链牵制的阻力通过繁
复的动力学模拟表现出来；巨树上的捕妖队和
定海神针上的妖族交战时，对抗力的传导通过
海量粒子的冲撞和上下扩散的光波得以凸显；
哪吒突破穿心咒的束缚时，燃烧、碎裂、流体的
复合特效让观众真切感受到身体内外那种极
致的撕扯力。

除了人物动作形象的精心设计，《哪吒2》
打造了视觉层次丰富的场景奇观。影片融合
我国传统审美元素，创设富丽堂皇的玉虚宫、
巍峨沧桑的龙王殿等叙事场景。众多场景奇
观的有机切换，让观众体会到“游戏闯关”般的

新奇感与“地图解锁”式的满足感。影片还通
过大规模特效将单一静态场景巧妙转换为复
杂动态时空的设计：运动轨迹酷炫的裂空爪，
轻松在陈塘关和海底炼狱之间构筑起时空之
桥，让故事伊始便进入大军压境的小高潮；形
态变化多样的天元鼎，在不断开合的过程中反
复切割叙事时空，有机调度角色分组，流畅助
推故事演进。这些特效设计，既是故事文本串
接的叙事法宝，更是影片展现“时空魔术”的精
彩道具。

中华优秀传统文化在片中大放异彩

经过历史大浪淘沙而始终保持蓬勃生命力
的经典，是一个民族传统文化的宝贵财富。对
经典的创造性改编是传承和发扬中华优秀传统
文化的有效路径。近年来，中国动画电影深耕
传统文化经典，从《西游记之大圣归来》《哪吒1》
《白蛇：缘起》到《姜子牙》《长安三万里》《哪吒
2》，用国际化水准讲述本土化的故事，并不断探
索用动画媒介特有的影像可塑性进行趣味化的
转译，让凝聚在集体记忆中的文化符号以既古
朴醇厚，又年轻灵动的方式闪耀于银幕之上，成
了众多动画电影共同的创新追求。

正所谓“重要的不是故事讲述的年代，而
是讲述故事的年代”。《哪吒2》在尊重经典的
前提下融入富有现代性审美精神的叙事内核，
并通过别具匠心的审美视野与高能炫酷的特
效呈现，打破了以往根据哪吒人物形象改编的
影视作品固有的叙事语态，形成了别具特色的
叙事格调。正是传统文化的魅力与现代意识
的活力共同成就了《哪吒2》的创新影响力，这
也给我们带来启示，对于文化经典的现代性影
像演绎，既需要不落窠臼的创新突破，更需要
恰到好处的分寸掂量，既需要谨小慎微的细节
打磨，更需要霁月光风的审美情怀。

“哪吒”的胜利是动画和影视行业的胜利，
“他”重塑了市场对优秀视听内容的标准。一
个月前大家还在为电影票房低迷而担忧，如今
《哪吒2》的市场成功证明，观众从未抛弃电
影，他们只是不愿意为粗制滥造之作买单。拍
出有深度、有技术，符合当代观众审美标准，激
发人们文化自信的作品，始终是创作的正道。

“哪吒”的胜利也是文化话语权的胜利。曾经，
西方打造了漫威、哈利·波特等IP，其故事、价
值观乃至审美影响了几代人。而如今，“哪吒”
站在世界舞台，证明中国故事的超凡魅力以及
中国人讲好故事的创作能力。相信《哪吒2》
将成为一个重要的里程碑，以此为新起点，让
我们一起期待更多优秀作品的到来。

今年电影春节档，最火的莫过于《哪吒
2》。早在2月6日就成为中国影史票房冠军的
《哪吒2》近期又刷新纪录：据灯塔专业版数据，
截至2月17日，《哪吒2》全球票房（含预售）突
破120亿。

在国内不少影院“一票难求”的同时，《哪
吒2》也成功带起了衍生品市场的热度，不少周
边商品已被热情的消费者买到断货，有的预售
期甚至排到了6月底，而二手市场更有周边商
品价格“一天一个价”。

影迷：“买不到，真的买不到”

对于广东消费者连女士来说，“真香”足以
形容她看完《哪吒2》的感受。她平时并不爱看
动画电影，但看过电影后，那种“后劲”让她忍
不住想给电影“再花点钱”。

“看完电影出来，我转身就去商场里的泡
泡玛特端盒了，真的越看越可爱。”连女士所说
的“端盒”，指的是潮玩品牌泡泡玛特推出的
《哪吒2》天生羁绊系列手办盲盒，一套8个常
规款加1个隐藏款，售价69元/只。

“以前我都没买过盲盒，这次买到了我只
能说超值，因为现在全线断货了。”连女士对自
己下手之“果断”感到沾沾自喜。

北京消费者周林就是被断货消息“打断”

激情的人。“看完电影想买点周边，可线下店
什么都没有了。”除了泡泡玛特外，周林还去
了多家潮玩集合店和影院，发现《哪吒2》相
关周边均已售罄。“后来在线上平台发现有
一些潮玩品牌在预售，挑着买了点，但不能
马上拿到东西感觉有点被‘泼冷水’。”

影迷小周则发现，自己在5年前买的
《哪吒1》电影周边，现在成了“理财产品”。
“之前买的一款名为‘敖丙：灵珠降世’的手
办，当时是368元一个，现在二手市场已经
涨到近500元一个，实在是想不到。”小周还
注意到，不光是自己买的这款周边衍生品二
手价格上涨，很多《哪吒1》的周边都迎来了
新的价格高峰。“在《哪吒2》上映前，这些《哪
吒1》电影衍生品价格都很低，有的甚至打折
在卖，现在全涨价了，还断货。”他猜测，可能
是因为第二部电影的周边产品供应还没跟
上，不少粉丝找来前作电影的周边当“代
餐”，“因为都是同一个IP，角色形象是一样
的。”

商家：“在做了，真的在做了”

在影迷们旺盛的需求下，《哪吒2》的相
关衍生品如雨后春笋般纷纷上市，又迅速售
罄。

在泡泡玛特天猫官方旗舰店上，天生羁
绊系列手办盲盒销量已经破10万单，发货
时间则排到了6月30日；卡游天猫官方旗舰
店里的“《哪吒2》电影收藏卡斗天包EX版”
已售出超1万单，7天内发货；灵动创想天猫
官方旗舰店里的“哪吒之魔童闹海毛绒盲盒
普奇努努玩偶”已售出超2万单，4月30日
前发货；中信出版社的《哪吒三界往事》官方
原创番外绘本销量超过7万单，3月31日前
发货。

“我们不确定什么时候能来货。”泡泡玛
特某线下门店的店员表示，《哪吒2》系列盲
盒是1月31日在线下发售的，当时销售情况
比较正常，但在随后几天迅速售罄。“很多消
费者都是看完电影后过来选购的，目前该系
列处于全面断货的状态。消费者可以从线
上渠道买到预售商品，各个渠道的预售时间
可能会有些区别。”

对于补货情况，泡泡玛特方面表示，已
紧急调整生产计划，积极补货，希望让更多
喜爱电影、喜爱泡泡玛特的消费者购买到自

己心仪的产品。
卡游某线下门店的店员也肯定了《哪吒

2》的热度。“2月2日前后，门店里的《哪吒2》
相关商品全都售罄，目前无法确认补货时
间。”该店员表示，卡游有《哪吒2》系列卡牌、
徽章、卡砖等商品，但现在已经全部售罄。“工
厂已经在加紧生产了，但毕竟刚复工没多久，
补货还需要一段时间。”

事实上，为了接住《哪吒2》爆火的“泼天
富贵”，各大厂商正在马力全开，全力以赴地
进行生产。据不完全统计，目前多家得到《哪
吒2》授权的品牌已推出数十种衍生商品，包
括手办盲盒、模型、卡牌、毛绒玩具、徽章、画
册、收藏票根、冰箱贴等。不光预售商品销售
火爆，众筹商品也早早达成众筹金额目标，并
不断刷新额度。

在淘宝阿里鱼“造点新货”众筹平台上，
《哪吒2》联合手办品牌FunCrazy推出的官
方正版手办众筹项目，截至发稿，成交数为
69196，已筹金额3040.7万元，远超10万元的
目标金额。

有业内人士表示，近年来电影IP都在尝
试衍生品开发，通常在电影上映前就会谈好
授权事宜。“比如盲盒类可能要提前1年到1
年半就开始开发，徽章、纸制品之类的也得提
前4―6个月左右。因为如果想要和电影达
成很好的联动效果，那就得上映时保证商品
的供应。”该人士表示，上一个衍生品如此热
卖的国产电影可能还是《流浪地球2》，但现在
的衍生品开发市场更加成熟，所以《哪吒2》的
商品更多元化一些。

市场：“上头，真的上头”

事实上，目前衍生品市场对《哪吒2》的狂
热程度，可能已到了沾“哪吒”两个字就有消
费者愿意买单的程度。

一个相当直接的影响，是《哪吒2》带动了
藕粉、藕带等产品的销售。在影片中，哪吒和
敖丙肉身受损后，太乙真人用莲藕做成藕粉，
再结合七色宝莲，为他们重塑肉身，这一经典
桥段引得众多吃货网购藕粉、藕带等产品尝

鲜。拼多多数据显示，春节假期，“藕粉”搜索
量较前一周环比增长四成。

二次元爱好者小玉则发现，自己喜欢的
国漫IP《非人哉》里面的哪吒角色相关衍生品
最近在二手市场上的价格上涨了不少。“比如
有个哪吒立牌，官方价格39元。《哪吒2》还没
上映的时候，20多元就能收到。电影上映后，
有人直接开到了100多元的价格，直到官方
补货了才恢复正常价格。”她表示，感觉电影
热度降温后，可能大家就没这么“上头”了。

“《哪吒2》带动了整个产业链的活力。”有
电影衍生品从业人士告诉记者，“这种爆火的
IP属于‘可遇而不可求’，一般来说，电影上映
期间IP的热度是最高的，所以大家都在抓紧
时间来赶这波热度。”

事实上，电影IP开发系列衍生品并不罕
见，甚至国内电影IP的衍生品市场正在逐步
壮大成熟。《哪吒2》官方授权手办众筹项目上
线仅3小时，销售额便突破100万元；《流浪地
球2》的官方周边众筹项目累计筹款突破了1
亿元大关；《西游记之大圣归来》的衍生品在
推出首日，销售收入便突破1180万元。

到了今年春节档，包括《哪吒2》在内的6
部电影与30多个品牌展开了联名合作，覆盖
生活用品、文创、潮玩、服装、黄金珠宝、汽车、
数码等多个领域。

“可以说，IP与衍生品的联动是一种共
赢。通过衍生商品，IP的形象和内容得到了
更好的表现和传达，同时商家也能进一步扩
大商品的影响力。好的IP衍生品，一定达成
的是1+1＞2的效果。”上述从业人士表示，希
望消费者能够认准正版IP授权，理性消费，快
乐购物。 冉隆楠

《哪吒之魔童闹海》（《哪吒2》）2月14日在北美正式上映后，吸引无数海外观众。截至2
月17日中午，其总票房已经超过120亿元。国际知名影评网站“烂番茄”显示，其爆米花指
数达到了99%，观众们也是纷纷打出五星好评。

网友评论称，“视觉效果很棒、情节有趣，是近五年最佳动画电影。”“无与伦比！出人意
料！ 我们全家都想再看一遍！”“他们花了五年时间制作，饺子导演没让期待它的人失望。
好电影就是好――真正的实力不言而喻。”

有人表示“每一帧都爱”，还有人称“哪吒和敖丙的友情坚不可摧”，更是有人“在线催
更”：“想看第三部！立刻！”

《哪吒2》海报

《哪吒2》剧照

哪吒之动画形象

票房破纪录 市场有“钱”景

《哪吒2》激活衍生品市场一池春水

《哪吒2》剧照

卡游推出的哪吒2系列衍生商品

泡泡玛特展出的《哪吒2》之手办盲盒

影片的火爆，哪吒的形象也开始带动相关宣传

爆米花指数达99%

《《哪吒哪吒22》》在在““烂番茄烂番茄””
五星刷屏五星刷屏


