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11月中旬的北京东五环，刚刚下班的孙
女士顶着寒风匆匆来到电动自行车门店扎堆
的商业街。她原本想换辆新电动车方便赶地
铁，却在选车的时候犯了难。“新国标车是合
规，以后上牌、上路都省心，可你们店里就两台
样品，还得等12月才能补货，价格比旧标车贵
好几百；旧标车倒是能解限速，早上赶地铁能
快点，可店员也说塑料件多、防火性能一般，这
到底该选哪个啊？”

孙女士纠结的背后，是距离新国标过渡期
结束只有不足两周的倒计时。随着2025年
12月1日旧国标电动自行车CCC认证证书全
面注销的截止日期日益临近，全国电动自行车
市场进入了新旧国标交替的关键阶段。

记者走访上海、北京、河北、辽宁等地小牛、
爱玛、绿源、九号等品牌门店发现，从一线城市
的品牌门店到二、三线城市的街边商铺，都在经
历着一场关于库存清理与新品衔接的“市场调
整”，旧标车清库热潮、新标车供应滞后、违规销
售暗流涌动等现象交织，折射出电动自行车市
场中消费抉择与产业升级的真实碰撞。

清库倒计时，旧标车迎“末班车”
热潮

“现在旧标车卖得火，我们店剩下的库存
顶多撑两个周末。”上海黄浦区某小牛电动车
旗舰店长的话虽然略微夸张，但道出了当前市
场的普遍态势。记者走访时看到，不少门店将
旧标车摆在最显眼的位置，门口贴着“优惠促
销”的标识，店员却在推销话术上暗藏玄机。

“‘过渡期’月底可就结束了，您现在不下单，到
时候你想买都买不到了。”

12月1日的截止日期反而被商家当作促
销的“卖点”。北京部分门店10月中旬至11
月初的销量已逼近旺季水平，“相比较往年秋
末冬初的时候，天气转凉，正是淡季，月销量也
就20辆左右，这个月却卖了将近40辆，销量
差不多升了一倍，全是冲旧标车来的。”北京朝
阳区一位某电动自行车品牌旗舰店店员感慨，
旧标车最后的销售机会，叠加部分地区国补政
策，成了有力的消费拉力，形成了反常的消费
热潮。

旧国标电动自行车供需失衡可能催生价
格波动。辽宁省盘锦市某电动自行车品牌门
店负责人直言，照目前的市场走向来看，以往
积灰的库存车成了“香饽饽”，“如今谁还有库
存谁‘吃香’，如果真的临近甚至过了新国标过
渡期最后期限，通过一些‘特殊操作’，旧标车
不但不降价，还可能涨价”。记者走访小牛、雅
迪、绿源等品牌门店时发现，旧标车部分畅销
车型即使在“双11”期间也不再提供以往常见
的现金优惠等促销手段，即便如此，上门咨询
并购买的消费者近期也络绎不绝。“这款车型
现在就是指导价，没有优惠，现在旧标车卖得
太快了，库存本来就没几辆。”北京朝阳区某小

牛旗舰店负责人指着店铺内一辆顶配车型说
道。

跟旧标车的热销形成鲜明对比的是，新标
车因技术升级、认证延迟等原因，供应不足，导
致消费者在选购时面临“想买的新车没货，能
买的旧车又怕不合规”的情况。“现在能进店的
车型确实少，我们也在等通知，有的车型是新
国标认证流程尚未完全落地，还有一部分车型
可能厂商还在做最后调试。”北京朝阳区某绿
源电动车门店负责人表示。

在北京市朝阳区及上海静安区部分电动
车品牌门店，记者发现爱玛、绿源等品牌门店
目前已有部分新国标产品到店，但数量有限，
主要以基础款车型为主。“在销售端，爱玛的新
国标车型已开始陆续上架，整体的量产和铺货
工作正在推进中。”爱玛科技相关负责人表示，

“对生产端来说，新旧国标的切换对企业的制
造体系、供应链、经销网络等整个链路都是一
个挑战。爱玛经过调整，已顺利完成产线切换
和产能布局优化。”

北京市朝阳区及上海静安区部分小牛、九
号等品牌门店则表示，新国标车型暂未到店。
对此，九号公司相关负责人接受记者采访时表
示：“按照新国标政策要求，9月1日工厂停产
旧国标车型，但国家给了电动车终端门店3个
月的过渡期，九号公司计划12月上线新国标
车型；过渡期内线下还是以旧标车型销售为
主，推进新旧平稳切换。”

部分商家逃避监管，“灰色操作”暗
流涌动

随着旧标车的“走俏”，“灰色”操作也悄然
抬头。上海黄浦区某小牛电动旗舰店负责人
表示，为规避12月1日的销售禁令，部分商家
已想好“对策”：将库存旧标车先登记在公司或
个人名下，届时通过“过户转让”的方式继续卖
给消费者，“名义上是二手，实际上还是新车，
就是手续麻烦点”。上海市静安区某雅迪电动
车门店负责人也表示可以通过类似方式实现

“过期销售”。此类操作虽暂避监管，却埋下诸
多隐患。消费者购得的“新车”实为二手手续，
后续保修、保险及上牌权益或将受限，一旦发
生纠纷，维权难度显著增加。

值得注意的是，诸如此类的违规销售以及
可改装、可解速等“灰色”操作都被部分商家当
做卖点暗中宣传，甚至有店铺为迎合客户需求
提供解速、改装的“技术指导”。

而上海警方近期查处的案件，就揭露了部
分不法店铺隐蔽的违规操作。上海市公安局
11月11日发布警方提示，邓某、吴某等10名
电动自行车专卖店负责人及工作人员，为提高
销量，将库存不符合上牌新规的车辆，临时更
换合规电瓶后帮助购车者违规申领牌照。目
前，案件正在进一步调查中，查实的违规牌照
将被依法注销。

新国标明确规定，电动自行车最高设计车
速不得超过25km/h，且超过该速度时电动机
应停止提供动力输出；同时通过电池组、控制
器、限速器“三重防护”提出防篡改要求，从技
术上大幅提高非法改装门槛。这让抱有侥幸
心理并习惯“解除限速”的消费者心存顾虑。

“我知道给电动车解速是违规的，但不是
为了早上不迟到，能多睡几分钟嘛，我怕新标
车不但解不了速，还会频繁响警报，太麻烦
了。”来自石家庄的马先生坦言，即便知道旧标
车即将停售，他还是更倾向于“赶末班车”买旧
标车。这代表了不少消费者作为“速度派”对
旧标车的青睐。此外，新国标对塑料件总质量
的限制（不超过整车重量5.5%），也让许多追
求违规DIY改装的消费者倾向于选择旧标
车，“新标车改起来限制太多，旧标车就没那么
多顾虑。”

另一边，“安全派”的声音同样坚定。“之前
在网上看了电动自行车充电起火的视频，太吓
人了。对我们来说，速度够用就好，安全才是
第一位的。”石家庄的杜先生想给妻子买一台
电动车，新国标在电池防护、防火性能等方面
的升级，让他更愿意等新标车到店，“宁愿多花
点钱，买个安心”。

除此之外，价格差异也成为影响消费决策
的重要因素。“同等配置下，新国标车比旧标车
贵几百块，主要是防火材质和北斗定位等升级
增加了成本，部分车型差价可能达500~600
元。”北京某电动自行车旗舰店店员介绍，虽然
新标车在安全性能上有提升，但对预算敏感的
消费者，还是更愿意选择性价比更高的旧标车。

“新国标对于电池安全、材料等提出更高
要求，品牌也在据此推动技术和产品线的全方
位优化升级，短期内的成本投入，也是为了能
够持续推出更多符合新规、满足消费者需求的
新产品，未来品牌可以通过优化供应链、规模
化生产等多重方式控制成本、保障利润率。”九
号公司相关负责人表示。

“消费者偏好旧标车源于对速度效率与成
本的权衡，而新标车的安全价值因‘隐性特征’
未被充分感知。”北京社科院副研究员王鹏表
示，“旧标车这段时间的热销本质是政策断档
期市场供需失衡的产物。商家利用政策执行
的时间差，通过‘末班车效应’制造稀缺性，同
时以‘可改装’‘价格低’等卖点吸引消费者，形
成短期溢价。这一现象暴露了政策过渡期监
管的薄弱环节，需通过强化市场巡查与政策宣
传加以规范。”

政策倒逼产业升级，消费观念需加
强引导

电动自行车非法改装会大幅增加行驶安
全风险与车辆自燃、爆燃概率，严重危害道路
交通安全。业内人士指出，改装不仅会改变整
车重量，影响操控和制动性能，解除限速后的

超速行驶还极易导致车辆失控引发交通事故；
同时，电池改装后接线端子易受损，会加速电
缆接线腐蚀断开，若随意搭接导线产生打火，
还可能引燃电池充电时内部聚集的氢气引发
爆炸；此外，电池改装必然改动原车电路，细电
线承载大电流会导致电路不稳定，车辆在充电
或行驶过程中容易出现短路，进而引发自燃。

国家消防救援局的数据显示，今年上半
年，全国共发生电动自行车火灾7048起，虽同
比下降44.7%，但仍不能掉以轻心。

公安部数据显示，电动自行车肇事导致的
交通事故约占城市道路交通事故总量的10%，
涉及交通事故的责任纠纷也呈上升趋势。

新国标用“技术铁腕”封堵违法改装之
路。新标准设置了电池、控制器和限速器的三
重“防篡改”门槛，并通过“一车一池一充一码”
的互认协同功能，大幅提高非法改装的技术难
度和成本。这意味着，以往那种简单插拔接头
就能“解速”的做法，在新车上将难以实现。

爱玛科技相关负责人表示：“我们与代理
商的经营协议中会有合规经营的条款，另外我
们每年都会不定期下发终端合规经营倡议书，
会有分区域的业务经理进行宣导。”

面对市场乱象，多地监管部门一直在持续
加大整治力度。今年以来，北京市场监管部门
已累计检查电动自行车经营主体2.2万余家
次，查处电动自行车不合格及非法拼改装案件
76件；上海公安机关深入推进“砺剑2025”系
列行动，针对电动自行车非法改装违法行为开
展“小切口”专项整治，累计查处违法行为3.1
万余起，监管的“利刃”正变得越来越锋利，切
实规范市场秩序。

同时，新规也非一成不变。针对用户续航
焦虑，新国标将使用铅酸电池的整车质量上限
从55公斤提升至63公斤，为搭载更大电池提
供了空间；不再强制要求所有车型设置脚踏骑
行装置，为车型设计提供了更多灵活性；鼓励
安装后视镜，要求电动自行车具备北斗定位、

通信与动态安全监测功能，进一步提升车辆智
能化安全水平。这些调整既回应了消费者实
际需求，也推动企业加快技术升级步伐。

中国城市发展研究院投资部副主任袁帅
指出，新国标的全面实施将给消费者和市场带
来多方面影响。对消费者而言，将享受到更安
全、质量更有保障的电动自行车产品，出行安
全得到提升；市场秩序将更加规范，非法生产
和销售行为受到遏制，消费者购买产品时选择
更放心。对企业来说，新国标将重塑行业竞争
格局。企业需更加注重消费者需求，在安全基
础上，开发多样化、个性化产品，满足不同消费
者群体需求。具备技术研发实力、能够快速推
出符合新国标产品的企业，将在市场竞争中占
据优势，通过提升产品品质和品牌形象，扩大
市场份额；而技术落后、无法及时调整生产的
企业，可能面临被淘汰的风险。这无疑是一次
行业洗牌的契机。

政策倒逼着产业向更安全、更规范的方向
升级，但引导消费者从“追求速度”转向“珍视
安全”，仍是一场需要时间与耐心的征程。记
者从多家品牌门店了解到，新国标车型预计
12月起陆续到店，在新国标过渡期最后的倒
计时中，这场新旧国标交替的市场过渡仍在推
进。对于消费者而言，选择电动自行车产品，
在注重出行需求的同时，也需要更加强调安全
性能对自身和他人的重要性；对于商家来说，
唯有遵守监管规定，主动推广新标车，才能在
行业升级中站稳脚跟。

标准关乎安全，选择关乎生活。当政策的
“安全锁”与百姓的“出行账”在市场中交汇，最
终的选择权仍在于每一位消费者。无论是追
求效率还是看重安心，新国标的意义在于，它
为所有选择设定了一条更可靠的安全底线。
12月1日之后，随着旧标车彻底退出销售舞
台，一个更强调安全、规范的新电动自行车时
代将正式开启。

据新华网

旧国标电动自行车市场调查


