
新格局激发新活力 深化文旅高水平融合

站在新风口，焦作打开新思路，开辟新“窗口”。
紧跟多业共生趋势，我市创新“文旅+”发展模式，促进康养旅游、乡

村旅游、研学旅游等一批新业态、新场景蓬勃发展。新培育6家AAA级
旅游景区，全市A级旅游景区数量达46家。成功创建1家国家甲级旅
游民宿、2家省五星级旅游民宿，高等级民宿数量位居全省第三名。新
增1家省级旅游休闲街区和“全省十佳消费新场景”，休闲游再添拳头产
品。修武县精品民宿入选全国美丽乡村休闲旅游行精品景点线路，全
省唯一。云台山冰雪旅游跻身全国冰雪精品旅游线路，2条线路列入全
国乡村旅游精品线路。康养旅游成效明显，我市和修武县在第七部《中
国康养产业发展报告（2024—2025）》发布仪式上，分别荣获“2025中国
康养产业可持续发展城市20强”“中国康养产业可持续发展县（区）100
强”。培育发展体旅融合新业态，推动赛事进景区、入街区、融商圈，“跟
着赛事游焦作”品牌更加出彩。

积极探索“微短剧+文旅”发展模式，去年以来累计拍摄微短剧
400 余部，接待外来拍摄组 100 多个，精选并发布 25 处焦作市微短
剧取景地，4 家景区入选“河南省文旅微短剧百家取景地”，“影视引
流——消费留客”的文旅发展新模式逐渐形成。

融合、跨界、拓展……如今的焦作，还有众多文旅活动让游客尽
享“年轻态、新玩法”。

我市健全完善优质文化资源直达基层机制，在全省率先推出
“艺起来市民夜校”，为市民提供多元艺术体验。创新打造新型文

化空间，4 个点位入选 2024 年河南省新型公共文化空间典型案
例。推进公共文化服务体系建设，全面叫响“放歌怀川·出彩焦
作”“文润怀川·书香焦作”群众文化活动品牌，去年以来，先后举
办文化惠民活动超3.5万场次，惠及群众3400余万人次，2个点位
入选全国“村晚”示范展示点。扎实推进第四次全国文物普查，
完成文物数据上传3400处，新发现文物580处，文物普查第二
阶段取得重要进展，“三普”不可移动文物复查率位列全省第
一。积极开展全市文化遗产保护专项行动，全面夯实文化遗
产保护基础。加快推进万里茶道申遗工作，获省文物局表
扬。持续发挥非遗赋能作用，大力实施“非遗点亮计划”，3处
非遗工坊入选河南省非遗助力乡村振兴典型案例，着力培
育非遗旅游体验基地，精心打造老字号非遗美食品牌，制订
实施《太极拳及太极文化全球推广计划》，全力扩大太极拳
国际影响力。

人群流动的方向，就是文旅前行的方向。
历史的活化新生、欢动的群众舞台、诗意的山水之

旅……正在塑造着城市文旅高质量发展的基调。山水
相融、城景相依，愈发充满魅力与活力的焦作迈着坚实
而迅疾的步伐，以更加开放、包容的姿态笑迎八方来
客。

云台山的奇峰秀水间藏着地质变迁的史诗，太

极拳的一招一式中流转着中华文化的哲思……当自

然奇观与人文瑰宝相遇，当传统非遗与沉浸体验交

融，焦作的文旅融合之路正在怀川大地铺展开来。

从顶层设计打造文旅发展新格局，到引客入焦

催动文旅市场热潮涌；从创新“文旅+”发展模式到一

系列新业态、新场景应运而生……焦作“诗和远方”

向融而行，创新有为！

2024 年 8 月全市旅游发展大会召开以来，全市

上下坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为

指导，深入学习贯彻习近平文化思想和习近平总书

记在河南考察时的重要讲话精神，聚焦“两高四着

力”，坚持以文塑旅、以旅彰文，积极融入“行走

河南·读懂中国”品牌体系，奋力开创我

市文旅融合高质量发展新局面。

我市推动文旅融合赋能高质量发展观察
本报记者 杨景鹏

厚重的历史、秀美的风光，得天独厚的条
件赋予焦作，开启一场关于“诗与远方”深度融
合的生动实践——

我市高度重视文旅文创融合战略实施，连
续三年高规格召开文化旅游发展大会，明确建
设文旅融合示范城市的发展目标，出台《推进
文旅文创融合战略，建设文化旅游强市实施意
见》《金融支持文旅产业高质量发展若干措施》
等相关配套政策，构建“一核引领、两极支撑、
三带协同”的文旅融合发展新格局。

我市坚持用产业思维谋划文旅工作，紧盯
项目建设、抓好业态培育、创新品牌营销、促进
消费扩容，着力推动文旅产业转型升级。2024
年以来，我市谋划实施文旅项目65个，完成投
资近60亿元，先后建成运营李商隐纪念馆、陶
瓷工业文化创意园一期、怀府恐龙园一期、平
东里文化创意园、峰林峡天然浴场等重大项
目，加快推动太极·蜜雪文旅融合发展示范区、
博爱记忆·文化创意园、黄河大运河非物质文
化遗产展示中心等项目建设。谋划市文化艺
术中心项目，将其纳入全市“三十工程”加快推
进，着力破解制约文化产业发展的场馆问题。

谋划实施旅游“串珠成链”三年行动，
大力推进“景区焕新”和业态培育工

程，深化资源整合和区域协同效应；组建焦作
市文化旅游产业投资集团，在资源整合、活
动策划、产业培育、品牌营销方面持续赋能，
有力夯实全市文旅产业基础；云台山景区
近年来在文旅融合、品牌建设、示范引领
等方面成效显著，2024 年贡献税收 1.2
亿元，在2025 全省文化旅游发展大会
上作典型发言……7 月 5 日，我市在

“2025 旅游名城名镇和旅游景区创
新发展案例暨推介大会”上获评 “

2025 文旅融合创新发展示范城
市案例”。

高位推动、上下齐心，全
市文旅产业高质量发展方
向更清晰、支撑更坚实、
举措更有力、步伐更
从容。

新创意打造新载体 持续擦亮城市品牌形象

新业态开启新“窗口” 高效能彰显文旅新内涵

坚持活动引领、政策激励，持续做好文旅促消费文章，是焦作推
进文旅文创融合发展的重要抓手。

我市充分利用春节、“五一”、端午、“十一”等重要假日节点，策
划推出文旅促消费主题活动。成功举办“醉美金秋·相约焦作”云台
山旅游节，精心打造独具焦作特色的节会品牌IP。文旅、商务、体育、
工会等部门强化联动，创新出台八项促消费措施，大力提升文旅产品
供给能力，拉动文旅消费提质升级。持续放大“票根经济”效应，力促
文旅消费从“单一购买”向“链式体验”转型。强力实施“引客入焦”行
动，研究出台旅游市场营销奖励办法，先后推出“六城联动门票互免”

“一票游焦作”“过境免签入境游”等优惠政策，吸引大批海内外游客赴
焦旅游。

2024年全市共接待游客7956.07万人次，实现旅游综合收入610.52
亿元，同比分别增长 9.56%和 6.89%。今年上半年，全市共接待游客
4588.05 万人次，实现旅游综合收入 322.5 亿元，同比增长 7.01%和
5.65%。去年以来，累计接待旅游包机、专列、大巴车队170架（趟），取得
社会效益和经济效益双丰收。

如何讲好“焦作故事”，将丰厚的文旅资源“家底”转成流量？
我市积极融入全国统一大市场，先后加入中国功夫之旅品牌推广协

作体、太行山旅游联合推广、“山海交响”新媒体发布联盟等旅游联合宣
传推广机制，不断扩大焦作“朋友圈”。今年以来，先后代表我省赴山西、
山东、福建、广东等地开展宣传推介活动，受邀参加韩国首尔国际旅展、泰
国国际旅展，强力拓展国际、国内高端客源市场，不断放大焦作声量。坚
持主流媒体与新媒体同频共振，持续抢抓市场流量，2024 年以来，央视
110多次、央媒600余次关注报道焦作文旅。《人民日报》以《共舞太极 感
悟东方智慧》为题整版报道太极拳国际文化传播交流做法。中央电视台

《焦点访谈》栏目以《一景激活百业兴》为题，专题报道云台山带动经济社
会发展的做法成效，产生了良好的社会效应，焦作文旅品牌形象更加出众
响亮。

大沙河公园鲜花绽放，满目的花朵清香四溢，游客畅游在花海中流
连忘返。 本报记者 王梦梦 摄

熙熙攘攘的陶三文化艺术园建业大食堂熙熙攘攘的陶三文化艺术园建业大食堂。。
本报记者本报记者 王梦梦王梦梦 摄摄

灯光下的都市·麦田里农业主题公园更添浪漫色彩。本报记者 王梦梦 摄

沁阳怀府恐龙园集亲子游玩沁阳怀府恐龙园集亲子游玩、、科普教育科普教育、、休闲娱乐于一体休闲娱乐于一体，，吸吸
引来自各地的游客前来体验游玩引来自各地的游客前来体验游玩。。 本报记者本报记者 贾贾 蓝蓝 摄摄

峰林峡景区，河谷宽阔，峡谷
深邃，岸峰壁险峻，气势磅礴，壮美
如画。 本报记者 贾 蓝 摄

修武县云台山镇岸上
村，晚霞与山岭、村舍交相辉
映。本报记者 贾 蓝 摄

游客在云台山景区游览游客在云台山景区游览，，感受青山绿水带来感受青山绿水带来
的清凉的清凉。。 本报记者本报记者 贾贾 蓝蓝 摄摄

中站区窄门峡谷层林尽染中站区窄门峡谷层林尽染，，秋景如画秋景如画。。本报记者本报记者 贾贾 蓝蓝 摄摄
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穿越千年风雅，共赏盛世霓裳。

7月20日晚，2025年中站区暑期文旅

促消费活动在许衡广场开演！从宫廷

乐舞的雍容典雅，到江南水乡的温婉

柔情……中国古典舞以其独特的肢体

语言和深厚的文化底蕴，为观众带来

了一场精彩的东方艺术之约。除了精

彩的演出，更有浓厚的市集烟火，各

类丰富的美食摊位令人目不暇接。

这只是中站区“珠链融合”的一

个精彩瞬间。

当市委以“串珠成链”定义文旅

资源整合新路径，中站区正以一场生

动的实践演绎其深层内涵——这里，

西大井 1919 的红色记忆、龙翔山的

绿色生态、激情澎湃的体育赛事、

北朱村的古韵民居，以及文脉相承

的传统非遗，不再是散落的珍珠，

而是被一条“融合创新”的金线贯

穿，织就“五彩中站·乐享生活”的

锦绣画卷。

资源整合
从“散点”到“链条”融合升级

中站区立足红色研学、绿色生态、
蓝色体育、古色民居、特色非遗五大资
源优势，深入实施文旅融合提质行动，
打破资源分散瓶颈，全面拓展“五色
游”消费场景，推动“多点联动”向

“全域融合”转变。
红色研学链：以西大井1919文旅景

区为核心，串联“地雷战”原型地赵庄
村、太行八英馆、十二会村等红色资
源，打造闭环式研学路线。

绿色生态链：依托周窑十八坊（全
国甲级旅游民宿）、栗井山居等精品民
宿，联动北业云田里、大洼果蔬种植基
地、龙洞德鑫农庄等农旅项目，构建集
教育性、趣味性、体验性于一体的“春
赏花、夏避暑、秋采摘、冬养生”四季
全时旅游业态。

蓝色体育链：依托 31 公里旅游环
线、南太行登山健身步道等设施，承办
南太行山地越野赛、举办村BA篮球联
赛等赛事，推出“遇见太行”徒步、登
山、骑行等运动精品线路，展现沿途赵
庄、北业、十二会等乡村文化和精神风
貌。

古色民居链：依托北朱村古民居和
历史名人忠烈公张昺等，融合皇杠、
百米长龙等传统民俗，结合民间商
贸打造集非遗展示、民俗美食、休
闲 购 物 于 一 体 的 北 朱 村 文 旅 市 集 ，
推 动 民 俗 文 化 、 传 统集市、文旅消
费融合落地。

特色非遗链：以“ 非 遗 点 亮 计
划”为核心，联动中站区非遗展示
馆、西大井 1919 文旅景区、周窑十八
坊等文旅点位，实施非遗进景区、非
遗进民宿、非遗进街区“三进三融”
创新模式，构建非遗文化与旅游共生
共荣格局。

项目攻坚
从“单点突破”到“全域赋能”

中站区以重点项目为引擎，破解规
划限制、融资难题，推动文旅产业提质
增效。

续建项目提速：西大井1919文旅景
区新增廉洁警示教育馆、国旗教育馆、
百年焦煤英模馆等场馆；赵庄悠然居一
期民宿、帐篷营地相继建成。

谋划项目破局：十二会文旅综合体
完成设计；张盘沟民宿将与荣获中国最
具品牌影响力民宿“大乐之野”合作，
打造河南首家旗舰店。

跨域协作发力：联合第三方运营团
队，对农副产品进行一体化包装推广，
通过赛事节庆活动推动“文旅+农业+
体育”深度融合。

活动引领
从线下线上到“有你有我”

中站区创新文旅融合模式，整合区
域文旅资源，融入焦作市“放歌怀川
出彩焦作”文化品牌，培育“大地欢
歌·幸福中站”活动品牌，多维打造活
动亮点热点。

惠民活动丰富多彩。推出“春满中
原·中站过年”“幸福中站·劳动筑
梦”及“国学大典·敬贤礼”许衡传统
文化研学游、“西大井民谣夜”等系列
文旅活动210余场，线上线下惠及群众
超百万人次。

承办“民族瑰宝 乐之传承”2025
中原传统音乐展演活动，汇聚 15 地市

1400余人参演节目106个，通过“文化
豫约”“焦作百姓文化超市”等平台同
步直播，线上观看 61.92 万人次，获央
广网、文旅中国等媒体报道。

场馆阵地作用凸显。利用文化馆、
图书馆、城市书房开展艺术培训、全民
阅读，重点推出糖画、葫芦烙画等“艺
起来市民夜校”非遗体验课程，打造接
地气、有生气、引人气的非遗文旅热
点，成为区域文旅发展的核心竞争力与
文化标识。

品牌营销
从“地域特色”到“IP影响力”

中站区以年轻化、新媒体为突破
口，通过故事赋能、流量转化、活动引
流等策略塑造差异化文旅IP，激活文旅
消费市场。

新媒体精准营销。编写“口袋故

事”，以西大井1898年焦作开埠红色历
史为主线，传承“特别能战斗”精神。
精准定位年轻客群，推出“打卡中站新
玩法”系列短视频，邀请自媒体达人探
店打卡，扩大覆盖面。建立与各级主流
媒体的常态化沟通机制，定期推送优质
文旅宣传素材，提升影响力。

强化合作推广。围绕核心资源策划
推出“五色游”系列精品旅游路线，鼓
励西大井1919、赵庄悠然居、栗井山居
等重点文旅点位推出优惠政策、串珠成
链。联合旅行社推广线路，实现“内容
引流—口碑裂变—消费转化”的闭环，
全方位塑造独特文旅IP形象。

未来展望
绘就“山城一体”新图景

未来已来，中站文旅更精彩。
中站区将推动四大片区差异化发

展，同步破解基础设施短板，强化政策
对接与融资创新，让“五彩中站·乐享
生活”品牌成为焦作文旅融合示范城市
的亮丽名片。

构建文旅融合发展格局。围绕“一
环四区五彩”文旅融合发展新格局，
深入研析文旅资源禀赋和特色优势，
高标准、创新性编制北部山区民宿集
群康养区、浅山山城一体景城融合休
闲区、中部工业花园式旅游体验区、
南部现代农业观光区四大文旅片区发
展规划，推动山城一体产城融合示范
区建设，力争将“规划图”变为“实景
图”。

实施重大项目攻坚行动。密切关注
国家、省、市文旅领域发布的政策动
态，深入剖析政策要点，精准策划与
之匹配的项目，争取获得更多政策倾
斜与资金支持。完善项目库建设，高
标准、严要求谋划推进一批具有引领
性、示范性的重点项目。强化部门联
动，聚焦项目用地、用能、备案审批
等方面，实行“全链条”“全方位”“全
覆盖”闭环服务，协调项目推进中的难
点堵点。

深化“文旅+产业”融合行动。以
“串珠成链”重构空间格局，以“文
旅+”打通产业经脉。进一步强化项目
引擎作用、深化跨域协作，以举办体
育赛事、节庆文旅活动等形式，推动
文旅与农业、康养、体育等更广领
域、更深层次融合，大力发展夜间经
济、周末经济，培育文旅消费新场景、
新业态。

擦亮“五彩中站·乐享生活”文旅

品牌。提炼塑造更具辨识度的中站文旅
IP 形象，加大新媒体创意营销投入力
度，精准定位年轻客群，深耕重点客源
地市场，实施精准引流，提升宣传的覆
盖面。

中站区的实践证明：文旅融合的终
极价值不在“景点的叠加”，而在“基
因的重组”。当焦作吹响“串珠成链、
景区焕新”的号角，中站以“红色研学
链、绿色生态链、蓝色体育链、古色民
居链、特色非遗链”五链融合，书写从
资源活化到价值再造的进阶密码。未
来，随着“大乐之野”河南首店落地、
十二会文旅综合体建成、窄门峡谷“五
彩步道”提质美化、“许衡文化之乡”
文旅IP深耕开发，“五彩中站·乐享生
活”不仅将成为焦作文旅出圈的新引
擎，更将为中原地区提供“以链聚势、
以融提质”的示范样本。

本报记者 杨丽娜 赵改玲

（本版图片除署名外由中站区文
广旅局提供）
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游客在国旗教育馆参观。

西大井1919文旅景区。

南太行山地越野赛。

文化展演。

周窑十八坊周窑十八坊

北业云田里北业云田里

栗井山居栗井山居

赵庄悠然居赵庄悠然居

十二会村十二会村
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