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“看《焦作晚报》是我每天
的必修课，一天不看，心里就空
落落的。”6月27日，今年81岁
的冯勤修老人指着一叠厚厚的
报纸，开心地对记者说，“只要
看到你的报道，我都会专门收
起来，整理装订成册，推荐给老
友，同大家分享。”

翻看这些报纸，心中感慨
万千。当年，我只是做了一件
应该做的事情，没想到冯勤修
老人竟然记在心里。

2008年夏季的一天，《焦
作晚报》市民热线接到一个求
助电话，打电话的是冯勤修，我
是值班记者。

当时，冯勤修的语气有点
气愤。他说，在原三维生活超
市购买了一盒绿豆糕，女婿吃
的时候，竟然吃出了细细的钢
丝，找超市反映情况，超市负责
人不承认食品问题，反而说绿
豆糕里的细钢丝是人为的，故
意诋毁超市名誉索要补偿。

冯勤修曾是一名高中语文
老师，教书育人桃李满天下，一

辈子刚正不阿，退休后义务帮
助他人写诉状。如今超市竟然
说他为点赔偿动了坏心思，这
让他特别气愤。

随着深入采访，我才知道，
老人生气的原因有二，一是被
诋毁，二是绿豆糕丢了咱中国
人的脸。原来，老人的小女儿
在国外定居，这次带着外国丈
夫一起回焦作看望父母。老人
看不惯洋女婿天天吃面包喝牛
奶，为了让女婿见识一下中国
的美食，就买了许多传统小吃、
糕点，谁知道绿豆糕竟惹出麻
烦。

我和老人约了时间，在原
三维生活超市门口见面。正如
老人说的那样，超市经理坚称
绿豆糕里的细钢丝是有人故意
弄进去的。老人认为是工人制
作糕点时没有将用具清洗干
净。超市经理不认可老人的说
法，让老人提供证据。

针对此事，我采写了报
道。但如何证明绿豆糕内的细
钢丝是在制作过程中弄进去

的，一时间我也犯了难。老人
很较真，为了有证据可提供，带
着绿豆糕到医院拍X光片，从
片子上可以看到，绿豆糕里分
布着不规则的细钢丝。事实面
前，超市经理忙向老人赔礼道
歉。

时值盛夏，骄阳似火，我帮
助冯勤修老人维权。老人对我
的敬业精神大加称赞，也感激
《焦作晚报》这个能为老百姓说
话、办事的好报纸。

大概过了2周时间，冯勤修
老人再次找到我。这次来，老
人订了全年的《焦作晚报》。他
说：“焦作人还是要看焦作本地
的报纸，只有咱自己的报纸，真
心关注百姓生活，为百姓发声。”

从2008年至今，冯勤修老
人每年都要订阅《焦作晚报》，不
仅如此，还发动身边的老同志
一起订报。大家聚到一起，聊
报纸上刊登的新政策法规，讨
论在报纸上看到的社会热点。

14年来，《焦作晚报》历经
几次改版，但唯一没有变的是

为民服务的初心。冯勤修老人
对《焦作晚报》也是一往情深，
牵挂如初，每一次改版，都会电
话联系我，表达自己对新栏目
的看法和建议。

采访结束，冯勤修老人表

示，有生之年会一直关注《焦作
晚报》，祝愿《焦作晚报》前程似
锦，未来可期。

上图 冯勤修与本报记者
朱颖江正在进行交谈。

本报记者 吉亚南 摄
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初心不改，风华

正茂。愿焦作报人

赤心不变，《焦作日

报》底色如初，继续

创造新的辉煌。

从一件事认可一份报

从此，今生便有了牵挂
本报记者 朱颖江

一杯清茶放在案头，一份
《焦作日报》铺展开来……在每
个清晨或是黄昏，今年71岁的
许长仁总会端坐在书桌前，逐
字逐句地品读着，纸墨凝香、岁
月静好。

“从亲近到信任再到依靠，
《焦作日报》早已成为我工作和
生活中的良师益友。”在创刊
65周刊之际，作为《焦作日报》
的老朋友、焦作旅游现象打造
者，许长仁对《焦作日报》多年
来勇立潮头、引领导向，推动城
市创新发展所作的贡献点赞。

许长仁与《焦作日报》深厚
的新闻情结，要从他任市旅游
局局长说起。

1999年至2008年许长仁
任市旅游局局长，十年间焦作
旅游声名鹊起，“焦作山水”“焦
作现象”“焦作服务”三张名片
成为城市亮点。1999年，我市
作出大力发展旅游业的决策
时，许多人不理解、不支持，或
者在观望、在等待。

“大山大河，焦作旅游资源
丰富；焦作历史厚重，人文资源
同样多彩……当时《焦作日报》
一篇篇重要文章刊发，特别提
劲，很大程度上引导了全市上
下统一思想，坚定信心！”许长仁
说，在焦作由“黑色印象”向“绿
色主题”的转型中，《焦作日报》

的宣传引导功能起到了助推的
作用，可以说是功不可没。

一纸风行，一路引领，《焦
作日报》与焦作旅游同生共长。

在我市发展旅游业过程
中，《焦作日报》积极支持、全力
配合，每一届山水国际旅游节
都拿出众多版面，进行高密度、
多形式的宣传报道。许长仁还
记得，第六届焦作山水国际旅
游节以“焦作山水奉献劳动者”
为主题，我市邀请全国劳模为
开幕式剪彩，《焦作日报》在进
行宣传报道的同时，还对每个
劳模进行专访，这样的宣传形
式很快成为全国典型。

2006年2月17日，我市被
世界旅游评估中心和世界旅游
推广峰会全球秘书处授予“世
界杰出旅游服务品牌”，《焦作日
报》在报眼位置刊发省旅游局
的贺电；2004年9月，焦作在北
京人民大会堂召开“焦作现象”
国际研讨会，《焦作日报》进行了
大篇幅、不间断报道，使其影响
进一步扩大……在《焦作日报》
的大力宣传下，一时间，“焦作山
水”“焦作现象”“焦作服务”三张
名片叫响全国，受到时任焦作
市委书记铁代生的重要批示。

《焦作日报》对焦作旅游的
厚爱和支持，让许长仁很感动。

《焦作山水何以声名鹊起》

《从“黑色印象”到“绿色主
题”——河南焦作探寻资源枯
竭型城市的转型之路》……一篇
篇许长仁组织撰写的报道，在《人
民日报》《焦作日报》相继刊发。
《新阶段、新战略、新理念——我
市五一黄金周工作启示录》在
《焦作日报》头版刊发后，围绕我
市接待工作需要注意的事项，
许长仁又撰写了重细节、有实
操意义的《接待六注意》一文，在
社会上收到非常好的宣传效

果，市领导也给予了特别表扬。
“感谢《焦作日报》的陪伴，

尤其是与其一路同行的时光，让
我倍感珍惜和难忘，对我的工作
和生活都大有裨益。”许长仁说，
多年来，他对《焦作日报》的发展
一直很关注，从一纸风行到全媒
体出击，希望《焦作日报》发展得
越来越好。一次，他在山西临汾
出差时，看到临汾日报微信公众
号的创新内容和形式，就第一时
间转发给了焦作日报社社长王

爱军、工会主席赵金瑜，以提供
借鉴和参考。

如今，虽然已退休多年，但
许长仁为旅游服务、奉献的初
心不改。他撰写的《实战旅游》
一书进行三次修改后出版。作
为河南财经学院等多所学校的
兼职教授，因为旅游工作的丰
富经验，他经常被邀请出去授
课，退休生活充实而愉悦。

上图 许长仁。
本报记者 宋崇飞 摄

一纸风行 一路引领
——焦作旅游现象打造者许长仁的新闻情结

本报记者 杨景鹏
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■云台纵横云台山露营地0.5公顷水
上乐园狂欢开启！水上乐园、
音乐狂欢、星空露营、山野市
集、篝火舞会、烧烤啤酒……多
重主题轮番上新，伴随音乐旋
律嗨翻夏日！

此外，自6月29日起，云台
山对全国游客免门票 33 天！
更有百万修武文旅消费券免费
领！先领券、再出游！买车票、
住民宿，均可叠加使用！

百变云台山，花样新玩法，
飞瀑流泉、水上飞人、浪漫夜
游、音乐露营……毕业旅行青
春专场，年轻人眼中的云台山
简直太欢乐！

白云悠悠，泉水淙淙，满眼
碧绿，飞瀑轰鸣，潭潭相连，奏
响夏日清凉惬意序曲。感受山
风轻拂，所有的烦忧都抛之脑
后，时光静静流淌，留下一片安
然。

云台山子房湖水上乐园马
达轰鸣、浪花飞溅、水上飞人冲
天而起，空中飞燕、后空翻、蛟

龙入海、旋转360度，各种花样
动作层出不穷，简直精彩到炸
裂。

子房湖水上乐园上动感飞
艇、摩托艇、双体帆船……无论
哪个都是游客的心头好。

当夜幕降临，森林就会被
光唤醒，呈现出一个完全不同
的世界，光影交错，如梦如幻，
走入其中，探秘浪漫神奇的幻

光森林，还有2公顷户外露营
地，把童话搬进了现实，满足每
个人对户外露营的所有幻想。

避暑纳凉，趣味嬉水，花样
玩法，自带空调模式，纯天然、
零添加的自然美，即刻出发，开
启凉爽的夏日之旅！

上图 云台山趣味嬉水受
到游客欢迎。

（照片由云台山景区提供）

为回馈广大游客的支持与
热爱，6月29日至7月31日，峰
林峡景区面向全国游客免门票
（仅需购买 25 元/人观光车
票）。爱情一号公路、甜心小
屋、巨型钻戒玻璃桥、翡翠天
池、爱情涂鸦墙，这个夏天来爱
情圣地青龙峡浪漫一夏！

爱情圣地万类竞绿，执子
之手，漫步在空中玻璃廊道，脚
下峰林与翡翠般的湖水叠映宛
如天境。风景如画，乘舟湖上，

避暑纳凉，乘坐缆车感受山峦
连绵，在千年榔榆林下，与爱人
真情相拥！

网红打卡地：爱情一号公
路、爱的告白墙等众多爱情打
卡拍照地，颜值格调满分，分分
钟刷爆微信朋友圈！

青龙峡景区内峡长谷幽、
山青水碧、群峰竞秀、层峦叠
嶂、峰回路转、曲径通幽、植被
繁茂、气候独特，峰、崖、岭、台、
石各有千秋，泉、潭、瀑、溪各具

特色，天然雕琢，秀色天成，堪
称山水画廊。风起之时，湖面
波光粼粼，百花倒映在碧绿的
湖水中，美不胜收。

山水有相逢，青春不散场，
这里拥有人人羡慕的25℃的夏
天，青山绿水、飞瀑流泉、清风
云海，漫步于清凉峡谷间，感受
清风徐来的凉爽气息。

这个夏季来青龙峡，来场
爱情峡谷之旅！

这个夏季，来点不一样的
料，宝泉泼水狂欢节“音”你而
来，放纵一夏！你与童话世界
的距离就差一顶露营帐篷，宝
泉山谷帐篷节——夏日音浪派
对帐篷营地藏于自然山水间，
是每个露营者心之神往的“乌
托邦”！

在这里你将被音乐与欢乐
包围，别犹豫了，拿起水枪、水
盆投入战斗吧！山水间的峡谷
水上乐园你玩过吗？翻水桶、
喷水枪、网红桥、水上秋千……
精彩绝伦，体验最嗨的夏日玩

水新花样。
充满神奇色彩的奇幻沙滩，

各种沙雕造型，充分发挥孩子想
象空间，任意雕刻出他喜欢的沙
雕造型，释放无尽童趣天真。卷
起裤腿，挽起袖子，大人、小孩齐
上阵，看谁是摸鱼捉虾的王者，
享受徒手抓鱼的快乐！

风华渐浓树成荫，万物向
荣夏已来。高峡平湖、林木蔚
然、飞瀑流泉、幽谷清潭，此时
的宝泉秘境最适宜避暑消夏，
享受25℃的夏天。

电音狂欢是夜晚必不可少

的，将音乐与欢乐融合，让节奏
与爆炸同步，成为这个夏天无
法拒绝的诱惑，跟着乐队、DJ、
男团女团，跟着节奏舞动起
来！玩累了，坐到烧烤市集下
点一盘凉菜，外加点烧烤小食，
与两三好友，举杯共饮！

沙滩、躺椅、椰子树，在河
南也能体验海滨度假的感觉。
见龙瀑下，听风吹过，感受夏日
不可多得的静谧与清凉。

原生浅滩，原始美态，赤脚
踏水，零距离接触太行山水，用
心感受大自然的神奇与魅力。

青天河夏日大放“价”，
怎一个爽字了得！心动不如
行动，趁着优惠福利，出游青
天河吧！

福利一：即日起至9月
30日，所有学生免门票游青
天河！

青天河靳家岭园区面向
所有学生免门票，所有考生凭
2022年中招、高考准考证；18
岁（含18岁）以下学生凭本人
身份证、户口簿等有效证件免
门票入园；在校大学生（含本
科生、专科生）凭本人有效学
生证免门票入园。

另外，即日起至8月31
日，青天河靳家岭园区对所
有游客执行景区门票优惠政
策。

福利二：超爽体验！

舒心清肺正当时，来青
天河森林氧吧尽享这分绿意
吧！

挑战青天河玻璃栈道好
玩又刺激。站在玻璃栈道上
感受一览众山小的壮丽！

在青天河乘坐高空索道
是一种怎样的体验？飞越山
谷，从空中俯瞰山峦，风光旖
旎，巍巍壮观。

青天河水天上来，这里
泉、潭、溪、瀑遍布，千姿百态
的瀑布让人目不暇接，或飞
流泻入潭中、或从峭壁上腾
过树梢，白色的水珠四溅，如
云漫雾绕，分辨不清哪是水，
哪是雾。

趁着这份超值福利，快
来青天河，与快乐撞个满怀，
期待与您的相遇！

日前，云台山景区再出
引客新方案：全国游客仅需
购买60元的观光车票，就可
连续三天免门票游览云台
山，并参加云台山欢乐戏水
节、音乐露营地等活动。可
见，在疫情防控常态化的大
背景下，旅游业之困正倒逼
各旅游景区转变思路，寻找
新出路。

游客的玩法已经变了，
诸多旅游业界人士如是感
叹，以周末游、周边游为主的

“微度假”正在成为旅游消费
市场的全新增长点。

同时，旅游业发展至今
天，单纯的拍照留念式的“到
此一游”已满足不了人们对
美好旅行生活的需要，人们
更愿意探索身边的未知美
景，抑或是在熟悉的“老地
方”探索“新世界”，从而挖掘
生活中新意连连、惊喜不断
的美好和温暖。

某旅游社交平台发布的
一份旅游业报告也佐证着这
一变化趋势。在出行半径受
限的时候，越来越多的年轻
人开始转而挖掘旅行的“深
度”。如何在“老地方”玩出

“新花样”，成为他们竞相追
逐的目标，基于兴趣和社交
的玩乐体验在今年获得了空

前的关注。露营、沉浸、剧本
杀等，这些热门玩法正在成
为旅行者们的追捧。

变则新,不变则腐；变则
活,不变则板。旅游市场那
么大，想在这么大的市场中
脱颖而出，必然需要有一套
全新的模式以适应这种变
化。比如，换个姿势发展，争
取更多“本地人游本地”，不
只是针对疫情的应急之举，
而是一个战略性转变，最终
实现的是推动旅游市场繁荣
发展和满足人民美好生活需
要的双赢。

思维一变天地阔。目
前，各项助企纾困政策密集
出台，而传统旅游由于“起步
价”高，很多人一年难得几回
游，而门票依赖、外客依赖、
节假日依赖，也降低了旅游
体验。故此，旅游业不应该
自己画一个圈，而是要勇于
走出舒适区，转变传统的外
地旅游旅行者视角，重新以
消费者视角审视旅游项目建
设和发展。

当然，思维的归思维，市
场的也应由市场来决定。消
费者用脚步来投票，而旅行
者的脚步，只会跟着内心的
方向。

超大水上乐园来袭！
云台山露营地开启水上狂欢！

本报记者 齐云霞

宝泉夏日音浪派对嗨起来
本报记者 齐云霞

青龙峡对全国游客免门票
本报记者 齐云霞

青天河对所有学生免门票！
本报记者 齐云霞

等客上门不如主动出击引客来
□许伟涛


