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本报讯（记者齐云霞）“清
香大时代 名酒新征程”，日
前，宝丰酒业在焦作迎宾馆成
功召开 2022 年度经销商大
会。宝丰酒业相关负责人与
来自全市的优秀经销商代表
等齐聚一堂，共谋新战略，布
局宝丰酒业未来。

作为河南省建厂最早的
白酒厂，宝丰酒业 1948 年建
厂至今，已走过 75 个春秋。
75年来，一代又一代宝丰人坚
守传统的匠人精神，传承创
新，优质酒品从未断代。宝丰
酒业的成长史，堪称是宝丰酒

业“不忘初心 坚守大成”的发
展史。

宝丰酒业基于消费者的
白酒产品饮用体验、酒体风格
等方面传承创新，坚持大曲清
香为本，坚持国家级非遗古法
六艺，增加高温堆积工艺，坚
持清香酒海储存，增长发酵周
期，增加瓶储时长，每年10万
次有针对性品评调研，确保每
一瓶酒都是纯粮固态、优级标
准。

从2017年宝丰酒业确立
“ 一 清 双 品 ”发 展 战 略 ，到
2021 年实现河南省内 18 地

市、108个县的全覆盖及全国
市场的点状拓展布局，再到
2022 年吹响全国化冲锋号，
宝丰酒业正以全新的品牌布
局、市场布局、渠道模式、产品
规划、商业模式，“五位一体”
深耕省内市场、推动全国布
局，并朝着全国化的战略布局
迈进。

接下来，宝丰酒业将继续
紧抓清香复兴机遇，以打造百
年清香企业为目标，加速提升
清香名酒企业价值，迎接更加
可期的未来。

振兴豫酒 再添新政

焦报酒城所售豫酒买一送一再加赠

宝丰酒业2022年合作伙伴共赢大会圆满成功

活动现场。 本报记者 齐云霞 摄
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本报讯（记者王学典）焦
报酒城所售豫酒在买一送一
的活动下，买整件还可以再
获赠品鉴酒一瓶。这是记者
昨日从该酒城获得的消息。

据了解，焦报酒城目前
经销豫酒主要品种有宝丰酒
系列、彩陶坊酒系列、杜康酒
系列、赊店酒系列、宋河酒系
列以及本地酒系列等。

宋河粮液秘藏酒

东 奔 西 走 ，喝 宋 河 好
酒！据介绍，宋河酒以“绵、
甜、净、香”的中原浓香型白
酒独特风格，载誉无数，家喻
户晓。秘藏宋河粮液秉承宋
河独创的“北斗七艺”酿制工
艺成为中国名酒宋河粮液四
大战略产品之一，2020 年年
底，在中国食品工业协会白
酒专业委员会主办的“2020
黄淮流域白酒核心产区高
质量发展峰会”上，秘藏 12
号宋河粮液被授予“地域标
志产品”荣誉。今天重点推
荐的宋河酒有三款，分别是
宋河粮液秘藏12号、宋河粮
液 秘 藏 5 号 及 宋 河 粮 液
1988酒。为了让更多酒友品
尝到宋河粮液美酒，焦报酒
城推出的这三款酒在买一赠
一的基础上还有礼品相赠。
比如，宋河粮液秘藏 12号原
价 238 元/瓶，买一赠一，现
价 198 元，相当于 99 元/瓶；
宋 河 粮 液 秘 藏 5 号 原 价
198 元/瓶，买一赠一，现价
140 元，相当于 70 元/瓶；宋
河粮液 1988 原价 78 元/瓶，

买一赠一，现价76元，相当于
38元/瓶，这比半价还便宜。
当然 ，宋河 系列酒均参加
买一赠一活动。

仰韶彩陶坊酒

“一口四香、酱浓清芝、
唇齿之间、味蕾之上、层次锭
放、九粮九蒸、洞中之藏。”这
是资深酒友对彩陶坊洞藏D6
酒的评价。

仰韶酒业作为豫酒新
“五朵金花”之一，也是豫酒
振兴计划中重点关注的白酒
生产企业，彩陶坊的出现并
成功上市，经过十几年打造和
坚持，已在酒行业成为“超级
大单品”，改变了豫酒的传统
产品格局，也是外来品牌研究
的对象和竞争的主要产品。

作为第十三香型的中华
陶融香酒，彩陶坊洞藏D6酒
更适合稍高档次的宴席商务
用酒。彩陶坊地利洞藏酒，
可以说是仰韶酒业升级转型
中的高端白酒，一上市便受
到广大酒友的欢迎。

这里重点推荐的是仰韶
彩陶坊酒人和酒，该酒属陶
香型白酒，大瓶450ml+小瓶
50ml，饮用时可将小瓶酒倒
入大瓶内混合调口味，焦报
酒城推出的仰韶彩陶坊酒人
和酒宴席政策，买一赠一，价
格170元，相当于85元/瓶。

赊店老酒小红坛酒

赊店小红坛采用当地上
等高粱、优质小麦为原料，入

300年的泥池 18℃恒温窖藏
长期发酵，陶坛封存，矿泉水
加浆，精心勾兑而成。该酒
酒体丰满圆润，具有香气幽
雅宜人、味醇甜绵柔、回味爽
净、余味悠长的特点；酒瓶采
用通身红色瓷瓶盛装，尽显典
雅、大气，堪称时尚典范，是现
代商务、宴请、馈赠佳品。

据介绍，赊店小红坛由
河南赊店老酒股份有限公司
酿造，该公司位于南阳盆地
的东部赊店镇——刘秀赊旗
故 地 —— 中 华 御 酒 之 乡 ，
2016 年，该公司针对全国婚
宴市场隆重推出赊店大红
坛、小红坛系列，一经上市引
起消费者的广泛好评。

赊店老酒小红坛52°浓
香型白酒，500ml/瓶，一箱 6
瓶。赊店老酒小红坛市场价
128元/瓶，限时买一赠一，相
当于 64元/瓶，并且，该酒还
推出半价宴席用酒优惠活
动：一次性购买8件赊店小红
坛，送价值 388元的 1.5 公斤
装大酒一瓶，凡是市区内，买
整件还可享受送货上门，货
到付款服务。

豫酒买一赠一活动旨在
让广大酒友在中秋佳节即将
来临之际喝上物美价廉的豫
酒，欣起喝豫酒的风尚。本次
活动截至 9月 30 日，咨询电
话 ：17698716868（微 信 同
号），活动地点：建设路与成丰
路交叉口向北10米路西稻花
香烟酒店。”焦作晚报酒水周刊
主编崔亮说。

图① 宝丰国色清香酒。
图② 沁河玉液。

图③ 赊店小红坛。
图④ 云台山酒。
图⑤ 仰韶彩陶坊。
图⑥ 宋河粮液秘藏 12

号。
图⑦ 酒祖杜康酒。
(本文照片均由本报记者

王学典摄)
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2022年河南报协融媒体年会暨河南报业融媒榜发布座谈会特刊

大咖访谈

“从互联网新媒体时代，到现在融媒
体时代，无论是传统媒体还是新媒体、融
媒体，它们之间的关系不是此消彼长，而
是优势互补、迭代升级。”驻马店日报报
业集团党委委员、副总编辑王振江深有
感触地说。

王振江认为，媒体融合不是在传统
媒体基础上进行叠加，而是将各种媒体

资源、生产要素有效整合，实现资源、技
术、内容等方面的互通共融，进而形成高
效、高质、一体化的组织结构和传播体
系，打造融为一体、合而为一的全媒体传
播格局。驻马店日报报业集团从2017
年下半年开始高站位谋划布局媒体深度
融合，2018年全面发力。2022年5月，
驻马店市被中宣部确定为全国60家市
级融媒体中心试点城市。作为融媒体中
心建设的主导力量，在驻马店市委宣传
部支持下，今年驻马店日报报业集团正
推动驻马店市融媒体中心建设。

在融媒体建设方面，驻马店日报报

业集团坚守政治家办报、办网、办端原
则，坚持“守正创新、稳中求进”的发展
思路，顺应时代潮流，加快媒体融合，在
巩固完善传统纸媒的基础上，重点发展
网站、微信、手机报、客户端、抖音等新
媒体平台，推进媒体逐步转型升级和多
样化。

在媒体融合发展方面，报业集团正
全面打通报、网、端、微、抖，所有采编人
员实现全媒记者、全媒编辑、全媒管理的
转型。

20年前，王振江第一次认识焦作，
是送家人到河南理工大学报到。10年

前，他有幸到温县陈家沟采访太极拳大
师，对太极文化有了深入的了解，对焦作
也有了另外一种认识。如今，再次到焦
作，王振江用“大气、现代”两组词形容焦
作。

王振江说，焦作的云台山水闻名全
国，陈家沟太极拳享誉全球，城市现代
感、都市范十足，市容市貌干净整洁，疫
情防控有序，各方面的细节做得到位，点
点滴滴中都能感受到这座城市的美好和
魅力。

本报记者 朱颖江/文 万 千/图

抢抓机遇 顺势而为
——访驻马店日报报业集团党委委员、副总编辑王振江

王振江

“媒体的融合不是简单相加，也不
是表面整合，核心在于融。媒体的融
合发展必须以习近平新时代中国特色
社会主义思想为指导，深入贯彻习近平
总书记在党的新闻舆论工作座谈会上
的讲话精神，真正做到融为一体、合而
为一。”河南能源新闻传媒中心副主任
王猛在参加2022年河南报协融媒体年

会暨河南报业融媒榜发布座谈会时
说。

王猛说，2017年，河南能源新闻传
媒中心开始向融媒体转型，传统媒体与
新兴媒体优势互补、融合发展，全面提升
新闻宣传工作的质量和水平，构建河南
能源强大的舆论宣传阵地。

在融媒体转型期间，河南能源对报
纸、电视、网站、微信、手机报等平台进行
融合，但融媒体不只是媒介平台的融合
协同，更是理念、流程、技术、内容、产品、
队伍、管理、渠道等方面的深度融合。经
过深入融合，“五个指头”攥成“一个拳

头”后，融媒体让宣传更有力量。
王猛对焦作的印象非常深刻。他

说，焦作是一座因煤而兴的城市，是
“特别能战斗”精神的发源地。1925
年，在中国共产党的领导下，焦作煤矿
爆发了声援“五卅运动”的反帝大罢
工。1925年 12月 1日，毛泽东撰写了
《中国社会各阶级的分析》一文，文章
分析工人阶级状况时列举了焦作煤矿
等处的罢工。毛泽东认为：“他们特别
能战斗。”

焦作因煤而兴，也因煤而困。但在
最困难的时候，焦作绝地重生，成功实

现了由“黑色印象”到“绿色主题”的转
变。现在的焦作是全国优秀旅游城
市，山水美景享誉全国。从建设新中
国到奋进新时代，“特别能战斗”精神
的红色基因，为焦作人干事创业不断
输送动力。

王猛说，这次来焦作参加会议，对焦
作又有了新的认识，城市快速发展，“山
水焦作”“老家焦作”等城市名片彰显出
城市的文化自信，这种自信让人喜欢、向
往。

本报记者 朱颖江/文 蒋 鑫/图

互融互通形成合力 融媒体宣传更有力量
——访河南能源新闻传媒中心副主任王猛

王 猛

洛阳市伊川县是全省融媒体中心建
设试点，“云上伊川”影响力已跃入全省
第一方阵。那么，在新媒体融合方面，伊
川县融媒体中心有哪些独特做法呢？8
月26日，来焦作参加2022年河南报协
融媒体年会暨河南报业融媒榜发布座谈
会的伊川县融媒体中心副主任赵艳红传
经送宝：导向为魂、移动为先、内容为王、

创新为要，实现“新闻+政务+服务”新型
模式。

紧扣中心，主题宣传有声有色。围
绕县委、县政府中心工作，先后开设《乡
村振兴》《疫情防控》《我为群众办实事》
《厚重伊川》等专栏。

主动出击，彰显媒体责任担当。围
绕新冠疫情、防汛抗旱等不同时期县
内重点工作，电视、电台、微信、抖音、

“云上伊川”APP等融媒平台全媒体出
击、大体量宣传、立体式传播，以权威
信息、真情故事展现了媒体的大爱和
担当。

突出特色，对外宣传提质增量。围
绕全县工作重心，不断加大新闻外宣力
度，传递好声音，弘扬正能量。

移动优先，新媒体推送及时有力。
做好“伊川新闻”等微信公众号，打造县
域最新、最快、最权威的资讯平台。

强化监督，促进干部作风转变。以
电视问政类专栏《百姓问政·公共服务大
家评》为载体，以群众关心的热点、难点
问题为切入点，问政于民、问计于民、问
需于民，提升了政府的执政效能，推动了
行业作风的根本好转。

举办活动，展现能力实现双赢。依

托广播电视技术手段及人才资源优势，
策划并直播多场大型会议、文化节目和
直播活动。

说起对焦作的印象，赵艳红笑着说，
她对焦作的太极拳、云台山印象最深。
焦作坐拥“太极拳”和“云台山”两大含金
量极高的世界文旅品牌，以文塑旅、以旅
彰文，打造了一张“山水富城 文武福
地”的新名片，相信焦作是很多外地游客
心中的“诗与远方”。

本报记者 赵改玲/文 贾 蓝/图

实现“新闻+政务+服务”新型模式
——访洛阳市伊川县融媒体中心副主任赵艳红

赵艳红
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