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从今年4月1日起，羽绒服装新国
标正式实施。这也意味着，这个冬天将
是羽绒服装新国标落地后的第一个销
售旺季。那么，我市羽绒服装市场发生
了哪些变化，消费者在购买羽绒服装时
需要注意些什么呢？近日，记者带着问
题走访了市场。

据了解，羽绒服装的填充物主要包
括绒子、绒丝、羽丝、毛片四类。新实施
的羽绒服装标准是 GB/T14272-2021
《羽绒服装》标准（以下简称新国标）。
新国标中明确把“含绒量”修改为“绒子
含量”。羽绒种类标注只区分鸭和鹅，
不分灰、白；填充物方面要求绒子含量
明示值不得低于50%。

“绒子含量，是指绒子所占的质量
百分比。绒子是像蒲公英小伞一样的
状态，比较蓬松。像以前老国标的话，
含绒量里面既有绒子也有绒丝，但羽绒

服里起保暖作用还是绒子。”某品牌羽
绒服装店一位导购员介绍说。

记者走访我市服装市场了解到，新
老款羽绒服市场上均有销售，其中已经
上架的新款羽绒服装，标签上已经看不
到“含绒量”的标注。某品牌女装店的
一位销售员说，他们目前卖的羽绒服装
是新国标，多以白鸭绒绒子为主，绒子
含量达50%，但价格多在1000多元。

“羽绒服装新国标的材质透明化，
购买起来比以前更放心了。”在选购轻
薄羽绒服的消费者石女士表示，她也是
刚了解到羽绒服的保暖主要材质是绒
子。

新国标下，怎样才能选择好的羽绒
服？业内人士表示，根据新国标，绒子
含量低于50%的服装并不能称为羽绒
服装，而优质的羽绒服装绒子含量应在
90%及以上，建议消费者选购羽绒服装

时，不要在意灰绒、白绒、鸭绒、鹅绒，要
注意了解羽绒服装的绒子含量指标，指
标越高，品质越好。

上图 一位消费者在选购轻薄羽
绒服装。

本报记者 王春芳 摄

天气越来越冷，新一季的冬
装也是早早就上市了。每到换
季，相信有不少服装店的老板都
在考虑同样的问题：怎么开展新
品的营销，以及怎么处理过季的
服装？

选对商品、做好陈列是关
键。打造爆款新品从选品开始。
服装能不能成为爆款，取决于产
品本身，取决于市场需求。新品
到店，陈列时也要注意。要保持
新货的系列感，在货量不够的时
候，可选择重复陈列，也可将上一
季厚度相近的产品放进来充数，
但产品的颜色只能是新货中有的
色彩，不能有明显的色差。

制订销售计划，提前计划好
交易折扣。进入11月份之后，
要抓住各种节日的商机，节日前
后势必会为商家带来可观的客
流量，商家须提前选择要进行促
销的商品，并安排其开始日期和
促销价格，通过这样的折扣策略
来带动销量。

备好应急计划，充足准备才
能应对突发状况。凡事做好最
坏的打算，并尽可能提前制订应
急计划，这样才不会在意外发生
时手足无措。

服装行业最怕的就是库存
积压，很多老板的资金都变成

“堆积如山”的衣服。怎么处理
过时、过季的服装呢？一是可以
采用新旧搭配陈列的方法，在数
量不多的过季货品中挑选一些
款式和颜色都比较突出，且和应
季新品主题吻合的，将其和应季
新品进行搭配。这样的搭配陈
列会起到新品带动过季品销售
的作用。二是当过季库存数量
较多时，为了尽快消化库存，可
以将入口处的流水台做成一个
促销台，进行过季货品的陈列。
三是可以用中岛等进行大面积
的陈列，用 POP 进行打折信息
的标注，同时将衣服打折的信息
通过橱窗的POP宣传出去。

打折促销，促销做得好，销
售没烦恼。打折处理过季服装，
是最“原始”最“实效”的促销方
式。同时，经营者可以变着花样
做促销来吸引许多消费者的目
光，比如很多店面把过季的款式
当作赠品送给顾客。店门口打
出“买一送一”的字样，把本来价
格就不高但有功能性着装的衣
服赠送给顾客，能增强顾客对门
店的好感和黏稠度。

在疫情防控特殊时期，市民居家学
习、办公，全靠电脑、平板、手机等电子
产品，为了用眼健康，能护眼的“上网
镜”逐渐走进大众的视野。一些商家宣
称，这种眼镜可有效阻挡电子产品发出
的辐射，保护视力缓解疲劳。那么，实
际情况如何呢？近日，记者走访了市区
部分实体眼镜店。

在一家眼镜店，记者看到店内眼镜
货架上陈列着各种款式的儿童和成人
眼镜，其中也不乏“上网镜”。导购员介
绍，他们所售的“上网镜”是防蓝光眼
镜，虽然比普通镜片要贵上几百元，但
仍然有不少家长前来询问、购买。

这位导购员介绍，目前市场上大多
数防蓝光眼镜片采用的是树脂材质，价
格差别主要体现于镜片厚薄程度、品牌
以及清晰度。随后，这位销售员向记者
演示了防蓝光镜片的效果。在一台简
易模拟仪器中，左右分别放置了防蓝光

镜片和普通镜片，经过一番操作，记者
看到有蓝光从后方照射后，防蓝光镜片
的前方未出现蓝光穿透的痕迹，而普通
镜片穿透的蓝光则无明显变化。

那么，这种防蓝光眼镜真的有用
吗？记者就此询问了位于解放路上的
一家视力诊疗中心的负责人、视光师丁
女士。她表示：“专用防蓝光眼镜能隔
离电脑显示器、荧光灯、手机的辐射，可
过滤一部分有害蓝光，减少角膜上皮和
眼底黄斑损伤，适合长期集中使用电子
产品的人群配戴。但消费者自身也需
要养成良好的用眼习惯。”

与此同时，丁女士还表示：“市面上
还有厂家宣传一种补磁镜架，称在镜架
的鼻托和镜腿镶嵌有磁石，磁石能形成
一个屏障会更好地隔离有害光。这种
说法并不成立，不要轻信厂家的宣传。”

“上完网课后，孩子们要及时去掉
防蓝光眼镜。”丁女士建议家长，孩子眼

睛还处在发育期，在眼镜发育时需要一
部分有益蓝光，所以防蓝光眼镜仅限平
时看手机、电脑时使用，孩子们日常尽
量不要佩戴。

上图 视光师在为孩子验光。
本报记者 王春芳 摄

随着天气变冷，足浴盆、颈椎按摩
器、养生桶、艾灸热敷腰带等养生小家电
渐渐风靡起来，与往年不同的是，今年养
生小家电的消费主体正在从中老年人走
近年轻人。

记者在走访我市家电市场时发现，
商场内显眼位置上摆放了各类适合冬季
养生的小家电。导购员介绍，气温下降
之后，一些养生家电销量逐渐攀升，他们
就将这类小家电摆到了主通道。

令人意外的是，养生小家电还呈现
多功能集合的趋势，小小的“身躯”包含
很多功能。一位家电销售人员告诉记
者，现在小家电功能都很多，可以满足人
们不同的需求，就拿热敷腰带来说，不仅
保暖还能按摩，有些还能起到修饰身材

的作用，这颠覆了不少爱美人士的想法。
正在选购按摩器的市民杨女士表

示，最近，因为天气变冷，头疼、头晕反复
发作，时常感觉有气无力，正好在电视购
物上看到有一款披肩式的颈部按摩器热
销，就跑来实体店询问了，一看售价为
200多元，体验试用后，杨女士感到非常
舒服，果断下单。

爱运动的市民李先生，是一名户外
运动爱好者，膝盖受损。近日，他新添置
了电子养生桶，每天泡蒸半小时后，膝盖
酸胀的感觉明显好转。紧接着，他又买
了一台充电磁力浴盆，这台浴盆内置水
泵，喷水孔喷出温热水流，可以按摩穴
位。“这养生小家电，一旦用上就离不开
了。”李先生说。

采访中，导购员告诉记者：“与往年
相比，今年年轻人在养生壶、足浴盆、按
摩器的消费上，比以往有明显增加。”促
使厂商纷纷推出南瓜、小鸭、五角星等更
适合年轻人的小家电潮流造型，在配色
上则采用了糖果色、马卡龙色等流行色
彩，这些都符合年轻人追逐潮流的时尚
审美需求。

不过，由于养生电器市场准入门槛
不高，一些小电子厂也生产各种养生小
家电。业内人士提醒市民，购买养生类
小家电时要保持理性消费，不要盲目相
信销售话术，或被时尚的外观设计所吸
引，尽量选择知名品牌，通过正规销售渠
道，并保存好相关购买凭证，以规避质量
安全以及售后服务方面的风险。

羽绒服装新国标实施 市民消费更放心
本报记者 王春芳

“上网镜”护眼吗？听听专家这样说
本报记者 王春芳

养生小家电消费趋向年轻化
本报记者 王春芳
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当前，我国仍面临境外新
冠肺炎疫情输入和本土疫情传
播扩散的双重风险，防控形势
依然严峻复杂。国务院联防联
控机制11月5日举行新闻发布
会，强调坚持“外防输入、内防
反弹”总策略和“动态清零”总
方针不动摇，要严格执行第九
版防控方案和“九不准”要求，
提高科学精准防控水平，切实
保障群众正常生产生活秩序，
防止简单化、“一刀切”，坚决整
治“层层加码”。

■坚持“动态清零”总
方针不动摇

发布会上，国家疾控局传
染病防控司二级巡视员胡翔介
绍，近日全国疫情继续呈现点
多、面广、频发特点，乌鲁木齐、
呼和浩特、广州、郑州、福州、兰
州等省会城市发生了聚集性疫
情，局部地区出现了疫情反弹。

“目前，新疆、内蒙古疫情
防控攻坚行动已取得初步成
效，广东、福建、黑龙江、河北、
河南局部暴发疫情正在逐步趋
稳，其他省份的疫情多点散发，
全国疫情总体可控。”胡翔表
示。

据介绍，当前我国发生新
冠肺炎聚集性疫情风险依然存
在，存在新冠肺炎疫情与流感
疫情叠加的可能。

胡翔表示，我们坚持“动态
清零”总方针不动摇，在总结各
地疫情防控实践和政策实施效
果的基础上，组织专家根据病
毒潜伏期、传播力、致病力的变
化，不断优化完善疫情防控措
施，提高科学精准防控水平，进
一步统筹好疫情防控和经济社
会发展。

■督促各地提高科学
精准防控水平

近期，部分地区疫情防控
简单化、“一刀切”和“层层加
码”的现象有所抬头。

国家疾控局监督一司二级
巡视员妥佳介绍，根据群众反
映，违反“九不准”规定的问题
主要集中在三个方面：一是对
来自低风险地区人员采取强制
劝返、隔离等限制措施；二是随
意将限制出行范围由中高风险
地区扩大到其他地区；三是随
意扩大采取隔离管控措施的风
险人群范围。

此外，一些地方处置疫情
时还存在隔离场所收费，随意
静默、“封城”代替管控，以赋码
弹窗的形式限制人员出行等情
况。

据介绍，国家卫生健康委、
国家疾控局高度重视群众的投
诉工作，每日及时转办、督办地
方核查处理群众反映的问题。

“必须坚决果断、科学精准
做好当前的疫情防控工作，坚
决清理和制止各种形式的防控
简单化、‘一刀切’和‘层层加
码’行为，有关部门将及时通报
并督促整改，整改不到位、不落
实的，依法依规严肃问责。”妥
佳说。

■当前疫情防控策略
仍然有效

奥密克戎传播速度快、隐
匿性强，研究显示，新的变异株
传染性更强，导致防控难度不
断加大。当前的防控策略和措
施是否仍然有效？

北京大学第一医院感染疾
病科主任王贵强表示，我国目
前的疫情防控策略运用得当，
能够有效控制新冠变异株的传
播和疫情暴发。目前采取的防
护措施包括戴口罩、手卫生、社
交距离等，对控制病毒传播、预
防感染还是非常重要的手段。

“新冠病毒感染后可诱发
一系列基础病的加重，这是一
个很重要的特点，我们不能忽
视。”王贵强说，目前已经有了
抗新冠病毒药，所以对新冠肺
炎的治疗要积极，尤其是有基
础病的老年人，更要早期进行
干预，避免病情恶化。

（据新华社北京11月5日
电）

“芯向中国”“悦动你心”
“比心的交情，用心的精
酿”……第五届中国国际进
口博览会现场，全球展商纷
纷用中式“网言网语”吐露心
声、推介产品，成为一道别致
风景。

中国是全球第一货物
贸易大国。进博会是全球
首个以进口为主题的国家
级展会，前四届累计意向成
交额超过2700亿美元。中
国市场强大魅力和进博会

“磁吸效应”，让本届展会展
馆不仅成为全球好物跑赢

“产品力”的田径场，更成为
展商比拼策划力、营销力的
擂台。

全球展商频频打造和使
用“网言网语”，为自己在进
博会“加分”，看中的是以下
三个力量：

第一，看中中国消费者
的力量。

中国消费者需求是全球
消费市场重要风向标。全球
展商都在寻找与中国消费者
沟通的最佳方式。“美有瓶

替”，是向中国消费者夸赞自
家美妆；“共伍未来”，寓意在
第五届进博会与中国共

“舞”。“智绘中国，绿动未
来”、“碳”寻者地图、“碳”为
观止……低碳环保、绿色节
能也在策展中朗朗上口、亲
切可爱。

第二，看中中国数字经
济的力量。

中国数字经济发展拥有
无限可能。中国消费者已习
惯线上购物，去年跨境电商
进出口规模近2万亿元。

第三，看中中国高质量
发展的力量。

过去10年，中国对世界
经济增长的平均贡献率超过
七国集团总和。全球客商都
把中国市场作为增长动能来
源地。前四届进博会，参展
企业发布新产品、新技术、新
服务超过1500项。进博会
已成为全球知名企业“首发”

“首秀”产品，打造“中国定
制”的主要舞台。

（据新华社上海11月6
日电）

国务院联防联控机制权威回应：

坚持“动态清零”提高科学精准防控水平

是什么让全球展商
如此热衷中式“网言网语”


