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日前，笔者来到位于市天河北路
的原云舞歌夕阳红艺术团。在“更年
轻，更快乐，更健康”红色标语映衬
下，年逾七旬的许长仁精神矍铄。

“2023年4月，我萌发了学习文
艺的想法。”许长仁说，经朋友介绍，
他报名参加了原云舞歌夕阳红艺术
团。有过县、区宣传部长和副书记经
历的许长仁和团队负责人一起主动
找有关主管部门咨询政策，完善团队
活动章程。

2023年5月23日，许长仁与该

团团长康明专门邀请焦作大学原党
委书记、中国作家协会会员、著名作
家张丙辰，河南理工大学兼职教授、
市民政局原局长刘吉斌等人，共同参
加该团举办的纪念毛主席《在延安文
艺座谈会上的讲话》发表81周年座
谈会，进一步明确办团宗旨，破解民
企发展难题。

作为文艺团队的一员，许长仁积
极学习文艺本领，掌握一技之长。他
根据自身情况决定从学习诗朗诵开
始，但由于普通话不标准等原因，在

一定程度上影响了朗诵效果。他积
极拜我市有名的朗诵老师韩冬学习，
从练习绕口令开始。3个月后，他的
朗诵水平开始显著提升。

在原云舞歌夕阳红艺术团，许长
仁既是一名积极的演员，还是一名激
情的策划者。每场演出，许长仁都要
精心设计好主题，让团队演员创作出
一些接地气、有温度的节目。去年年
初以来，该团除在我市演出外，还远
赴天津市演出，共演出40多场，受到
了群众欢迎。

“

许长仁：老骥伏枥展新姿
□布财勇

他爱好学习，长期的基层经历，为他的成长打下坚实根基，走向领导岗位后，

开展的工作无不风生水起；他勤于思考，无论何种环境下，都会迸发奇思妙想的火花，

在忙碌工作之余，著书立说阐释旅游之万象；他才华横溢，投身艺术舞台后，集编演于

一身，青春不老，展现新姿……他就是原焦作市旅游局局长许长仁。

2023年秋天，一个收获的时节，
许长仁著的《实战旅游》经三次修改
后，由中国旅游出版社再度出版发
行。许长仁在再版前言中说：“因为
社会在进步，旅游业在发展，各种情
况都在不断地发生变化，人们的思想
认识水平也随着这些发展变化不断
提升，反过来又在实践中加以运用。
从理论到实践的不断完善提升，使这
本书有了修改完善的必要。这是其
一。其二是不少一线的同人、旅游管
理者和一些关注此书的专家学者，提
出了不少好的建议，给此次修改提供
了方案。”

该书曾分别于2008年、2013年
两次出版。修改的过程也是许长仁不

断探索、学习、思考的过程。笔者看到
许长仁的20多个笔记本，跨度长达23
年，内容涵盖景区建设、景区宣传、队
伍建设等10多个方面。“这本书也是
我先后编著《走向世界的焦作旅游》
《解读‘焦作现象’》等6本书的浓缩
版。”许长仁说。

北京交通大学旅游管理系原主
任王衍用在为本书作的序言中说：

“本书立足于旅游实战，在旅游开发
和管理的实践研究上，在理论与实践
结合的层面上，颇有创新和发展。全
书内容丰富、视野开阔、观点新颖、
见解精辟，理论与实践结合紧密，论
述高屋建瓴、简明实用，对旅游开发
与管理具有重要启发与借鉴意义。

该书无论是对于从事旅游的实务管
理者及一线工作者，还是对于从事旅
游研究的科研工作者、旅游教育工作
者，都具有重要的参考价值。《实战
旅游》可谓旅游实践研究的秘籍之
作，堪称旅游开发与管理的制胜宝
典。”我省老君山景区老总看到这本
书后，一下子定购420本，让景区员
工人手一册学习。

世界旅游城市联合会专家委员会
主任魏小安评价：“长仁不但肯干实
干，而且勤于思考，积极探索。近日，
长仁把他的新著《实战旅游》给我，看
后非常认同，确实是实战的结晶。”

国际旅游学会创会主席、国际旅
游研究院院士吴必虎称赞：“《实战旅

游》就是这样从黄土地上长出的著
作。”

在兹念兹。正因为如此，他对家
乡有种打断骨头连着筋的爱。原本与
陕西省华山景区签的5年应聘合同，
合同刚满两年，便听从家乡招呼，又回
到我省一家景区任职。“这些年来，我
一直在辗转于我省几个景区，发挥着
自己的光和热。”许长仁说。

面对社会广泛赞誉，许长仁这样
在笔记中写道：“职务退休，党性不退
休；岗位退休，责任不退休。”老骥伏
枥，志在千里。笔者由衷地希望许长
仁在新的舞台上展现别样风采。

上图 许长仁。
（图片由作者提供）

自古以来，华山在人们心中有着
极高的地位。2008年5月20日，当陕
西省渭南市发布面向全国招聘华山景
区管委会下属的华山旅游集团公司总
经理一职时，刚从我市旅游局局长位
置上退下来的许长仁便想再一次挑战
自我，实现人生的更大价值。同年6
月6日，华山风景区迎来这位即将改
变景区现状的人。

“一年有变化，三年有较大变化，
五年建全国一流（景区）。”刚上任的
许长仁向《经济视点报》记者描绘了
他对华山的规划。“当时的华山景区
前5年接待游客量最少年份仅83万
人（次）、最多年份87万人（次）。”当
许长仁承诺要将年接待游客量达到
150万人（次）时，业内人士无不为他
捏把汗。

“对于任何景区来说，都需要一

个引爆点。”深耕旅游多年的许长仁
对景区运营引爆点的关注有着切肤
之感。到华山景区后第一剑就是找
到这个引爆点。他想到全国无动力
飞翔第一人——四川省的衣瑞龙。
他找到陕西省电视台想进行广告宣
传，接待他的电视台广告负责人告诉
他广告费用（含现场直播）需要32万
元。如何省下这32万元呢？他回来
后，思索半天，有了主意。

第二天，许长仁让人发布出“全国
无动力飞翔第一人衣瑞龙将飞越华
山”新闻拍卖的消息。消息发布后，全
国有32家新闻媒体参与新闻拍卖会，
新闻拍卖从1元标的起拍，一直顶到1
万元。新闻拍卖会取得巨大成功，实
现了无须自己掏腰包还有媒体主动宣
传的效果。

许长仁“华山景区卖新闻”的第一

剑亮出后，接着使出第二招——
千辆自驾车游华山。当时，随着
私家车的增多，自驾游作为一种
全新的旅游方式，成为现代旅游
业的新亮点。于是他策划了千辆
自驾车游华山活动。在上海大世
界吉尼斯申报认证工作人员见证
下，全国各地一共有1018辆车来
游华山。“千辆自驾车游华山，不
仅创下上海大世界吉尼斯纪录，而且
极大地拉动了当地经济。”许长仁回忆
道。

“华山论剑”是金庸小说描写的一
项江湖顶级赛事。受此启发，许长仁
分别邀请经济学家来华山就经济形势
参加“经济形势主题论坛”活动，邀请
旅游专家来华山就旅游发展参加“旅
游发展主题论坛”活动，邀请名编名记
就旅游宣传参加“旅游宣传主题论坛”

活动，邀请文化名人就传统文化参加
“国学弘扬主题论坛”活动……6个代
表不同行业的最具象征性、前瞻性、代
表性“论剑”活动的举办，让华山大腕
云集、贤达荟萃。

一个个引爆点让华山声誉鹊起。
2008年，华山景区旅客人数超过150
万。2009年，许长仁被被评为2009
年度陕西省最具文化影响力人物。

●施展才艺

●著书立说

●华山亮剑

食物是有灵魂的，它不仅能体现一
个地方的特色，还肩负着文化的传承。
2008年，以豫菜为主的大长垣饭店崭新
亮相，立即受到市民的追捧。时光荏苒，
大长垣饭店坚守初心，在传承中创新，在
创新中发展，成为我市餐饮行业一颗璀
璨的明珠。“大长垣”三个字在焦作可谓
是家喻户晓，甚至被大家当成地标。大
长垣饭店能够被大家认可，这要归功于
它的味道。

大长垣家乡味

味道是有记忆的。大长垣的味道是
什么？是家，是家乡的味道。新鲜的食
材经过煎、炸、烹、饪，成为一道道美食。
当你把美食送入口中，慢慢咀嚼，味蕾在
麻辣鲜香中舒缓，感受豫菜的淳朴。

“我最喜欢大长垣的红烧大鲤鱼，每
次来必点。”从小在黄河边长大的刘苏最
喜欢吃妈妈做的红烧大鲤鱼。她在焦作
安家后，每每想起妈妈做的鱼，就忍不住
咽口水。一次偶然的机会，她在大长垣
吃红烧大鲤鱼，竟然吃出了妈妈的味
道。这10多年，刘苏每隔一段时间就会
到大长垣吃红烧大鲤鱼，寻找儿时快乐
的时光。

家的味道，家乡的味道。这或许就
是大长垣成功的秘密。

大长垣饭店董事长李宝庆是长垣
人，也是知名厨师。他在创建大长垣饭
店之初，希望大家通过美食了解长垣，让
家乡味在焦作生根发芽。大长垣饭店经
过16年的发展，在我市有3家店，分别

是大长垣
新丰一街
店、大长垣焦东
店、大长垣工业路
店。

这3家店，虽然都是大长垣的，但它
们的风格、特色各有不同，在不同中有共
同点。大长垣新丰一街店精于家常菜、
商务宴请，浓浓的家乡风情让人沉醉；大
长垣焦东店以酒席婚宴为主，有1.2万多
对新人在此举行婚姻，满月宴、寿宴、家
宴等更是多到无法统计；大长垣工业路
店拥有浓浓的邻里之情，从设计效果看，
婚宴之外，零点、家宴的布置和氛围都是
一种将街坊文化打造成时尚的设计理
念，一家一户的中式民俗风格透着家的
温馨和味道。风格不同，特点不同，但味
道是一样的。

好食材好味道

在喧嚣的都市中，在激烈的竞争中，
最容易让人拥有幸福感的便是美食。在
厨师的心中，美食是有灵魂的，它可以触
动我们内心最柔软的地方，让人感动。

“大长垣的菜吃到嘴里，鲜到心里。”
吃货张铎对大长垣的菜品给予很高的评
价。他说，大长垣的菜好吃，和新鲜的食
材有着直接关系。

在大长垣饭店，红烧大鲤鱼选用的
鲤鱼来自黄河，鱼重约1公斤，在清水中
养1天后才能加工食用。而鲤鱼在烹饪
前必须是鲜活的。

在大长垣饭店，肉丝盖顶用的是长

垣绿豆粉，
肉 是 里 脊

肉。入口，筋道
的粉、鲜嫩的

肉，裹着颗粒状的
芥末，地道的味道，让人回味无穷。

在大长垣饭店，即便是一道蒸菜也
能让你吃出惊艳的感觉。初春季节，面
条菜被端上餐桌，即便是裹了面也藏不
住菜的翠绿，拌上蒜汁，爽口、健康。

大长垣饭店总经理杨亚明说，大家
可以永远信任大长垣。为了让顾客吃到
最美味的饭菜，饭店从食材到制作都有
严格的标准。饭店选用的所有食材都是
最新鲜、最好的，每一道菜品都是大厨精
心制作而成。饭店是不允许用半成品
的，更是杜绝预制菜、添加剂。

“味道，骗不了人。”杨亚明说，大长
垣推出的每一道新菜都要经过无数次品
鉴，才能端上桌，呈现给顾客。

大长垣的猪蹄是十大必点菜之一，
也是食客最喜欢的卤味之一。这道深受
食客喜欢的菜是李宝庆带着厨师团队，
用了1个多月的时间，烹饪了几百公斤
猪蹄，经过反复调味，在得到大家的认可
后才上了菜谱，成为食客的必点菜之一。

讲信用守初心

李宝庆15岁进入餐饮行业至今已
33年，经历了我市国营餐饮企业与第一
批民营餐饮企业的鼎盛、沉浮这一过程，
他深刻感受到“诚信”才是餐饮立足的根
本。

人无信不立，业无信不兴。李宝庆
创业初期很难，但再难也不会拖欠工人
工资。李宝庆事业有成时，更是恪守底
线，坚决杜绝预制菜，即便是一道普通的
凉菜，也必须是大厨亲自做。

记者在采访时，看到了大长垣饭店
向顾客作出的六大承诺，每一项承诺都
在守护顾客的利益。承诺一，专业厨师
团队。大长垣拥有高级中式烹饪大师5
名、高级营养师3名，可根据顾客需求设
定个性化专属菜单。承诺二，菜品保质
保量，活鱼现杀。烤鸭一只一份，净鸭胚
不低于2公斤。每道菜采用新鲜食材、
规范量化标准，保证品质和分量。承诺
三，菜品现做现卖，不使用半成品，杜绝
预制菜，零添加剂，厨师亲自主理烹饪制
作。承诺四，食材溯源。原材料采购来
源正规大厂家，三证齐全。承诺五，一站
式服务。经验丰富的金牌宴会管家为顾
客提供全方位的专业化服务。承诺六，
为宴会提供免费主持、布场服务，满足顾
客不同宴请需求。

诚信立足，不忘初心。大长垣在强
大的厨师技术团队支撑下，脚踏实地，用
心做好每一道菜，受到广大市民的好评，
先后荣获“河南省百强餐饮企业”“中国
烹饪协会会员单位”“全国绿色餐饮企
业”“特级风味店”“河南省重点餐饮企
业”“河南省电视台特色餐饮上榜品牌”

“文明餐桌活动示范店”“全民健康生活
方式行动健康餐厅”“焦作市食品安全放
心酒店”等称号。

图①② 大长垣饭店内景。
（本版照片均由本报记者朱颖江摄）

人间最美四月天。当美食邂逅美
景，碰撞出的火花一定惊艳。近日，大长
垣新丰一街店推出了一道美食——脆泡
樟树港辣椒。这道菜的食材是大长垣饭
店行政总厨田俊岭率队，远赴湖南省岳
阳市湘阴县樟树镇经过实地考察，为大
家精心挑选的美食。

樟树港辣椒是传统地方特色农产品，
国家地理标志产品，是辣椒中的“爱马
仕”。这种辣椒最主要的特色是香、脆、
甜，入口微辣香甜，中期辣香脆，后期辣而
有香，味纯不涩，清脆而柔软，味道鲜美。

好的食材只需要最简单的烹饪。脆
泡樟树港辣椒就是如此。

田俊岭说，樟树港辣椒是极具地方
特色的美食，口感辨识度很高。在挑选
食材研究新菜品的时候，他和大长垣各
饭店的大厨经过研讨，确定将湖南特色
引入焦作，让食客在家门口就能吃到千
里以外的特色美食。

将新鲜的樟树港辣椒带回焦作，大
厨们立即投入到菜品的研发中，希望将
樟树港辣椒与众不同的辣、鲜、香、甜特
色带给大家。几位大厨用凉调、热炒等

方法对樟树港辣椒进行加工，制作成不
同口感的菜品后进行测试、投票。经过
多轮试菜后，大家一致认为，脆泡樟树港
辣椒是最能彰显辣椒特色的做法。脆泡
樟树港辣椒味纯椒浓，辣到好处。刚入
口的时候会有一阵微辣香甜，慢慢咀嚼
会有一丝辣意，却又滑而不腻，即便不太
吃辣的人都会因为其特有的水果甘甜而
喜欢上樟树港辣椒。

春吃鲜。在这个季节，带着家人或
朋友，来大长垣新丰一街店品尝春天里
的美味吧。

Da Chang Yuan
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大
长
垣
：

坚守初心
认真做好
每一道菜

本报记者 朱颖江

■大长垣美食集（一）

脆泡樟树港辣椒 这道菜一定要来尝尝
本报记者 朱颖江

①① ②②

脆泡樟树港辣椒脆泡樟树港辣椒


