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国家统计局服务业调查
中心、中国物流与采购联合会
6月30日发布数据显示，6月
份，制造业采购经理指数
（PMI）为 49.5%，与上月持
平；非制造业商务活动指数和
综 合 PMI 产 出 指 数 均 为
50.5%，分别比上月下降 0.6
和0.5个百分点。从产出看，
我国经济总体保持扩张，但持
续回升向好基础仍需巩固。

“从分项指数变化来看，
生产端稳中有增，新动能加快
增长，微观主体活力有所改
善，原料成本压力短期回落，
经济运行整体稳定。但市场
需求不足问题需进一步重
视。”中国物流信息中心专家
文韬说。

■企业生产保持扩张，制
造业市场需求仍显不足——

6月份，我国制造业企业
生产继续保持扩张，生产指
数为 50.6%，虽较上月小幅
下降0.2个百分点，仍高于临
界点。从行业看，金属制品、
铁路船舶航空航天设备等行
业生产指数均高于 55.0%，
相关行业生产保持较快增
长。

受基础原材料市场需求
收缩影响，6月新订单指数为
49.5%，较上月小幅下降 0.1
个百分点；新出口订单指数为
48.3%，与上月持平。

“从新订单指数和新出
口订单指数变化幅度来看，
当前整体市场需求波动较
小，但从指数水平和企业反
馈来看，市场需求持续处于
偏弱状态。”文韬说，企业调
查显示，反映市场需求不足
的 制 造 业 企 业 比 重 为
62.4%，较上月上升1.8 个百
分点，表明制造业企业对市
场需求偏弱的感受强烈。

■新动能加快增长，微观
主体活力有所改善——

6 月份，高技术制造业
PMI 为 52.3%，比上月上升
1.6个百分点，连续8个月保
持在扩张区间；装备制造业
PMI 为 51.0%，比上月上升
0.3个百分点，连续4个月保
持扩张，我国制造业转型升级
持续推进，新质生产力继续发
展壮大。

大型企业稳定运行，中小
企业回稳向好，微观主体活力
有所改善。6月份，大型企业
PMI为 50.1%，连续 14个月
保持在50%及以上；中型企业
PMI 为 49.8%，较上月上升
0.4个百分点；小型企业PMI
为 47.4%，较上月上升0.7个
百分点。

原料成本压力短期回
落。6月份，在经历了连续2
个月较快上升后，制造业原材
料价格增速明显放缓，购进价
格指数为51.7%，较上月下降
5.2个百分点。

文韬说，总结1月至6月
制造业PMI走势，今年上半
年我国经济整体保持稳定恢
复主基调，1月至6月制造业
PMI 均值为 49.8%，较 2023
年下半年均值上升0.3个百分
点。各月指数虽有所波动，但
是生产保持稳中有增、产业结
构持续优化、大型企业稳定向
好的发展态势较为明朗。

此外，制造业企业对后市
预期也持续乐观，6月生产经
营活动预期指数为54.4%，较
上月上升0.1个百分点，今年
年初以来持续运行在54%及
以上。

从非制造业情况看，6月
份，非制造业商务活动指数为
50.5%，比上月下降0.6 个百
分点，高于临界点，非制造业

继续保持扩张。
服务业景气水平小幅回

落。服务业商务活动指数为
50.2%，比上月下降0.3 个百
分点。从行业看，航空运输、
邮政、电信广播电视及卫星传
输服务、货币金融服务、保险
等行业商务活动指数位于
55.0%以上较高景气区间，业
务总量增长较快；资本市场服
务、房地产等行业商务活动指
数继续低位运行，景气水平偏
低。

建筑业扩张有所放缓。
近期南方多地出现持续强降
雨，建筑业施工受到一定程度
影响，建筑业商务活动指数为
52.3%，比上月下降 2.1 个百
分点。从市场预期看，业务活
动预期指数为54.7%，表明多
数建筑业企业对未来行业发
展保持乐观。

“6月份，综合PMI产出
指数为 50.5%，比上月下降
0.5个百分点，继续高于临界
点，表明我国企业生产经营活
动总体保持扩张，但扩张步伐
有所放缓。”国家统计局服务
业调查中心高级统计师赵庆
河说。

六部门联合对外发布《推
动文化和旅游领域设备更新
实施方案》，部署8方面行动；
财政部等部门联合出台设备
更新贷款财政贴息政策；国家
发展改革委等部门印发《关于
打造消费新场景培育消费新
增长点的措施》……近段时
间，一系列稳经济政策持续加
力、靠前发力。

“随着政策的进一步落实
落地落细，相关政策效能将进
一步释放，持续助力实体经济
发展。”国家统计局新闻发言
人刘爱华说。

（新华社北京6月 30日
电）

医保药品目录调整关系
着每一名参保人。

7月1日，今年医保药品
目录调整工作正式启动，符
合条件的医药企业可以开始
提交申报材料。

哪些药品有望纳入目
录？今年医保药品目录调整
有哪些重点？《2024年国家
基本医疗保险、工伤保险和
生育保险药品目录调整工作
方案》中，能找到“答案”。

——纳新药、降药价，更
多新药、好药有望进医保。

工作方案明确，目录外
5类药品可以申报参加2024
年医保目录调整，包括儿童
用药、罕见病用药、适应症或
功能主治发生重大变化的药
品等。

今年的申报条件也进行
了小幅调整，按规则对药品
获批和修改适应症的时间要
求进行了顺延，2019年1月
1日以后获批上市或修改适
应症的药品可以提出申报。
这意味着，更多新药将被纳
入国家医保药品目录。

经过此前的6轮调整，
国家医保药品目录已累计新
增纳入744个药品，包括通
过谈判新增的446个药品，
其中大部分为近年来新上
市、临床价值高的药品，覆盖
目录31个治疗领域。

目前，医保药品目录准
入方式为企业申报制，申报
范围主要聚焦5年内新上市
药品。在此影响下，5年内
新上市药品在当年新增品种
中的占比，已从 2019 年的
32% 提 高 至 2023 年 的
97.6%。以2023年为例，共
有 57个品种实现“当年获
批、当年纳入目录”。

除了申报环节，后续的
评审、测算、谈判等流程也对
创新药给予“倾斜”。如在评
审测算环节，将创新性作为
重要指标，提升创新药的竞
争优势。

——调“老药”、腾空间，
引导药品目录“提档升级”。

经过多次调整，国家医
保药品目录已经累计调出
395个疗效不确切、易滥用、
临床被淘汰或者即将退市的
药品。

今年的工作方案对调出
品种范围进行明确，将近3
年未向医保定点医药机构供
应的常规目录药品，以及未
按协议约定保障市场供应的
谈判药品列为重点考虑的情
形，以帮助强化供应保障管
理。

“吐故纳新”，更多新药、
好药将进入医保药品目录。

——更科学、更规范，药
品目录调整将更加公开、透
明。

今年的工作方案进一步
强化专家监督管理，明确专
家参与规则和遴选标准条
件，加强对参与专家的专业
培训和指导，提高评审测算
的科学性、规范性。

据介绍，近年来专家评
审规则已趋于稳定，主要采
取专家讨论和个人评分同时
进行的方式，争取传达给企
业稳定的预期。

今年8月、9月为专家评
审阶段。根据企业申报情
况，药学、临床、药物经济学、
医保管理等方面的专家将联
合评审，形成拟直接调入、拟
谈判或竞价调入、拟直接调
出等药品建议名单，同时将
对拟谈判或竞价药品的规
格、医保支付范围等进行论
证确定。

在谈判环节，医保谈判
专家将分组与医药企业就药
品支付标准进行“面对面”谈
判磋商，并根据谈判结果决
定药品能否进医保、以什么
价格进医保。

截至2023年年底，我国
基本医疗保险参保人数约
13.34亿人。一轮轮医保药
品目录调整，正切实帮助参
保人用上更多好药，减轻医
药费用负担。

（新华社北京6月30日
电）

制造业景气度基本稳定
我国经济总体产出保持扩张
——解读6月份PMI数据

事关13.34亿参保人
2024年医保药品目录调整7月1日启动
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在如今楼市调控的大背景
下，购房者对房屋的选购可谓是
精挑细选，如何赢得购房者的心，
为销售业绩加分，成为众多开发
商所追求的共同目标。近日，记
者在我市各大在售楼盘走访时了
解到，房地产市场已经开启了品
质为王的时代，开发商们均作了
两手准备：一是从价格制胜方面
入手，促销、打折等营销手段屡见
不鲜；再就是提高产品品质，不断
推出更高品质的产品吸引购房
者，在产品设计、用材等方面更是
精上加精，以期打造更高品质的
产品来赢得市场。

记者在蓝城·桂语江南项目营
销中心了解到，该项目在焦作首次
采用约2万元每平方米的改善型
住宅专用全铝模施工工艺，保证结
构垂直度及平整度；该项目采用郑
州北龙湖豪宅通用的 3层中空
LOW-E玻璃以及约4万元每平
方米的豪宅美学外立面，在提高居
家品质的同时，让家更有品位。

盛业·润华园项目为了提高
产品品质，更是邀请拥有风景园
林甲级资质，并在深交所创业板
上市的广州山水比德设计股份有

限公司操刀设计小区景观。据
悉，该小区景观是以焦作太极文
化为切入点，通过布局设计、主题
打造，结合丰富的景观空间组团，
营造强烈的归家尊贵感及景观观
赏性。小区内随处可见的叠水水
景、栖风亭视觉廊道、矮墙、涌泉、
艺术步道等，拾级而上，探幽而
归，层层递上，空间变化丰富，自
然打造的禅宗花园、休闲平台，营
造出静谧通幽的景观空间感。宽
敞干净的小区道路、开阔的楼间
距、绿意盎然的园区景观、层叠错
落的精致水景，可以说，目光所及
之处都展示了盛业地产始终坚持
以品质为先的企业理念。

此外，我市老牌房企远大置业
打造的第四代住宅产品远大·世代
上品项目，其施工工艺、选用的建
材都遵循高标准、严要求，其打造
的户户花园外悬挑结构更是多次
革新，采用最具承重力的悬挑梁，
并设计了下沉板上翻梁结构，保
证花园的安全性、观赏性。

“面对当下的房地产市场，开
发商已经深知好品质才是硬道
理。面对越来越挑剔的购房者，
房企要想得到认可，脱颖而出，除
了提升项目性价比外，还必须要
提高产品品质、强化产品设计，以
此来抢占市场先机。”一位业内人
士表示。

本报讯（记者王倩）近
日，记者在位于市人民路
与山阳路交会处附近的蓝
城·桂语江南楼盘南苑施
工工地了解到，该项目首
期 3、4、5、6、12、13号楼

已交付。目前，10号楼主
体结构已经封顶，二次结
构施工中，砌体已施工完
成19层；11号楼目前处
于装饰装修施工阶段，外
墙施工已开始。

本报讯（记者陶静）近
日，记者在位于市民主南
路与南海路交会处东北角
附近的建业新筑项目了解
到，该项目建筑面积112
平方米~200平方米筑系
洋房正在热销中，二期项
目6月26日已提前交付，
推出了交房季六重优惠活
动，具体可到该项目营销
中心咨询。

据了解，建业·新筑是
焦作建业首个奢华“筑”系
产品。焦作建业·新筑将
继承建业天筑系产品对建
筑、城市、客户、生活的不
断探索，率先将铝板和金
属漆等创新建材应用于建
筑外立面，外开窗设计，
270度观景双飘窗，刷新
焦作幸福人居标准，带给
业主轻奢美学生活体验。

焦作楼市

房企提升品质为楼盘销售加码
本报记者 王 倩

高品质产
品更能得到购
房 者 的 认 可 ，
盛 业·润 华 园
小区一景。

王 倩 摄

蓝城·桂语江南

南苑6栋楼已交付

建业·珑府

6号楼主体封顶
本报讯（记者王倩）近

日，记者在位于市迎宾路
与南洋路交会处附近的建
业·珑府楼盘施工工地了解
到，目前，该项目楼盘1号
楼和2号楼二次结构施工
完成；5号楼垫层施工完
成；6号楼主体封顶；7号楼

二次结构完成，粉刷开始施
工。

据悉，建业·珑府项目
择址大沙河生态板块，匠心
打磨建筑面积115平方米
至170平方米的11层宽幕
洋房，为焦作购房者提供了
更精致的美好生活。

建业新筑

推出交房季六重优惠活动

本报讯（记者陶静）近
日，记者在位于迎宾路与黄
河路交会处东南角的飞
天·时代锦苑项目了解到，
该项目推出了购房送五重
礼活动：一重礼，认购即享
总房价2万元现金优惠；
二重礼，购房即享额外9.8
折优惠（特价房除外）；三
重礼，“老带新”方式成交
的老客户可享5000元现
金奖励；四重礼，送1万元

全屋家装，即买即用；五重
礼，现房特惠一口价限时秒
杀。

据了解，飞天·时代锦
苑容积率仅1.62，是目前焦
作楼市已有产品中容积率
较低的低密度社区。该项
目样板间设计在大开间、短
进深的同时，引入了全明设
计，即每户实现了明厅、明
卧、明厨与明卫，保证了居
住空间的敞亮阔达。

飞天·时代锦苑

购房送五重礼

本报讯（记者陶静）漫长的等
待只为这一刻的光彩夺目，精心的
准备只为以更好的姿态与您相
遇！6月29日上午，位于孟州市大
定南路与南环路交会处附近的孟
州泽华园项目营销中心内人声鼎
沸、热闹非凡，一场以“书香画境
风雅盛启”为主题的营销中心开放
仪式在这里举行，活动现场嘉宾齐
聚，一起见证了这一充满意义的时
刻。

上午9时30分，一场澎湃激昂
的战鼓舞拉开了营销中心开放仪
式的序幕。孟州泽华园的开发商
孟州市润华房地产开发有限责任
公司总经理王新贤首先上台致辞，
她将孟州泽华园即将营造的幸福
生活一一展现在客户面前，并表示
孟州泽华园将不负孟州人民的厚
爱，精益求精打造理想人居。随
后，施工单位代表中国建筑第五工
程局有限公司项目经理季焕豪以
及监理单位代表新恒丰咨询集团
有限公司项目总监朱军广分别为
大家详细介绍了项目的相关情况。

在欣赏了一段美轮美奂的舞
蹈表演之后，上午10时，在现场来
宾的共同见证下，孟州泽华园项目
各位领导及特邀嘉宾共同上台，手

持金沙，随着一瓶瓶金沙倾倒而
下，“孟州泽华园‘书香画境 风雅
盛启’”几个大字清晰地呈现在大
家面前。至此，孟州泽华园营销中
心在现场来宾的见证下正式开放。

随着仪式落幕，现场来宾也纷
纷涌入营销中心内，整个营销中心
华丽大气的装修、精致考究的装饰
布局，无一不让到访客户感受到孟
州泽华园的精致用心。宽敞大气
的营销中心内，精美糕点和新鲜水
果的香味诱惑着人们的味蕾，川剧
变脸表演吸引着人们的眼球，项目
沙盘、宣传图片惊艳着人们的视
觉，随着现场宾客越来越多，营销

中心内人气火爆，置业顾问热情接
待来访的客户。

据了解，孟州泽华园作为焦作
市投资集团与孟州市投资公司双
国企联袂推出的城市人居迭代之
作，以雄厚资金实力与高标准要求
打造孟州全新美学人居范本。该
项目位于孟州市大定南路与南环
路交会处附近，周围有孟州市祥和
公园、吉祥湖公园、武松公园环绕，
以约1.99超低容积率、超过35%
的绿地率，把更多土地让位自然，
于孟州主城之内，真正做到低密度
高舒适改善楼盘，营造城市自然理
想住所。

书香画境 风雅盛启

孟州泽华园举行营销中心开放仪式

孟州泽华
园营销中心开
放仪式现场。
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