
加强顶层设计，全域谋定“一盘
棋”，以项目建设为抓手，拉长文旅产
业链，强塑“太行竹林水乡”品牌。近
年来，博爱做法可圈可点。

今年5月21日，博爱县城市品牌
LOGO正式对外发布，具象展示了“太
行竹林水乡”特色，将“博·览古今
爱·誉天下”的城市形象自信地向全社
会呈现。这是我市县（市、区）首个城
市形象LOGO，也是博爱强塑城市形
象品牌的创新之举，更是该县加强文
旅产业顶层设计、统筹安排全域文旅
的一项重要举措。

面对全国文旅市场的飞速发展，
博爱顶层设计始终保持坚定、务实、前
卫的清晰思路。

博爱认为，在统筹谋划全域文旅
工作时，要立足县域文旅资源优势，结
合“十四五”规划和国土空间规划，以
前瞻30年的眼光，深入谋划、科学编制
博爱县文旅文创融合发展专项规划，
找准该县打造高质量文旅的发展定
位、目标方向、重点任务、具体抓手，进
一步把优势用足、长板做强、短板补
齐，以高水平创意设计推动文旅文创
产业提质增效。要以“行走河南·读懂
中国”为主题，整合全县优势文旅文创
资源，促进景区景点串联成线、连线成
片，进一步集聚优势，推进博爱县旅游
景区转型升级。

近年来，特别是近两年来，我们看
到一批批极具吸引力的文旅项目在博
爱突起，不断为焦作文旅市场带来惊
喜。

采访时，记者了解到，2024年，博
爱将推进9个文旅项目、谋划5个项
目。

8月10日，作为博爱县磨头镇西
张赶村文旅融合项目的“重头戏”，西
张赶村“竹泉游”项目盛装亮相，其是
全省唯一的天然流动泉水游泳场。事
实上，从2023年8月起，这个不足百户
的小村已吸引来千万“粉丝”，9次登上
中央电视台、3次登上《河南日报》头
版，迅速爆红全网，已成为焦作乡村文
旅产业发展的典范。

此外，投资3亿元的竹林七贤生态
文化园项目、AAAAA青天河景区水
库除险加固项目（续建）、博爱县文化

活动中心也在如火如荼建设中。
一批批规划项目已在路上：拥有

800亩竹林的竹浪岛项目，将重现“太
行竹林水乡”盛景；泗沟村竹林露营基
地项目，将被打造成“轻产品＋竹主
题＋强运动”竹文化综合体；老县委、
县政府大院将被打造成集特色餐饮、
小剧场、非遗项目、文创产品于一体的
沉浸式特色美食文化街区；以精品民
宿开发、发展农业研学、中草药种植康
养融合等为主题的寨豁乡文旅综合开
发项目落地在望；正在规划设计的丹

河峡谷国际旅游度假区项目将为文旅
市场提供“文化＋旅游＋产业”的“一
站式”服务。

由此，我们欣喜地看到：一幅“太
行竹林水乡”图正在博爱徐徐展开。

博爱文旅靠什么出圈出彩？关键
仍在顶层设计。

近年来，博爱立足资源优势，做好
“旅游＋”大文章，全力研发城市游、乡
村游、农业观光游、红色游、研学游等，
强化文旅颠覆性创意、沉浸式体验、年
轻化消费、移动端传播，以新文旅出圈

出彩，带动经济社会高质量发展。
“旅游＋美食”，博爱深度发掘健康

美食文化，打造中部健康美食之都；“旅
游＋竹林”，博爱利用竹林优势，谋划多
个产业项目，塑造“太行竹林水乡”品
牌；“旅游＋农业”，博爱特色农业丰富，
依托乡村旅游，将樱桃、冬桃、竹笋、怀
药、蔬菜等特色农产品资源转入为观光
农业，丰富乡村游业态；“旅游＋节庆”，
博爱通过举办啤酒音乐美食节、鄈城文
化节、红叶节、樱桃节等品牌节庆活动，
塑造文旅消费新场景；“旅游＋文创”，
博爱鼓励文创企业发展和文创产品研
发，搭建非遗文创展示展销平台，开展
视频化宣传、线上直播+线下体验活动，
创新文旅消费新模式。“文旅＋文物”，
博爱是文物大县，现有国家重点文物保
护单位3处、省级文物保护单位24处、
县级文物保护单位 75处、馆藏文物
4156件，为文物找到正确的打开方式，
既传承了“根”文化，又为博爱文旅市场
拓宽了发展空间。

“旅游＋康养”。目前，博爱正在谋
划建设休闲康养基地，将以北部山区南
太风光为重点，以青天河国家AAAAA
级景区建设为带动，提质发展江岭、探
花庄、小底等乡村旅游特色村，着力打
造精品民宿群。打造丹河峡谷康养旅
游度假示范区，将于庄、下伏头、许湾、
小东庄等沿线村庄整村开发，统筹设
计，形成旅游开发带。同时借助水、电
能源优势，完善季节性产品，形成差异
化特色。以怀药深加工为抓手，加快培
育康养产业，建设中医药产业基地，打
造别具特色的怀药康养胜地。

如今，在博爱，哪怕是一项再微小
的文旅资源都会有用武之地，每项文
旅细胞已被激活，博爱文旅在摸爬滚
打中真正练就了“绣花功夫”。

“一盘棋”若要赢，重在科学统筹。
资源到位、政策支持、人才支撑、宣传推
介、综合治理，都将纳入全盘，环环相
扣，统一布局。博爱文旅的这盘大棋，虽
然重在文旅，但是已落子全盘，其重在
不断提升博爱文旅品质和内涵，根本目
的在于为推动博爱经济社会高质量发
展提供持续又强劲的动力。

本报记者 王玮萱

博爱就像一座精致的花园，在仅400多平方公里的土地上，便集纳了“太
行竹林水乡”“书画之乡”“武术之乡”“戏曲之乡”等城市名片。

如何用好这些城市名片，讲好“博爱故事”，进而助推博爱文旅产业实现高
质量发展呢？

博爱竹林盛景。

国家AAAAA级景区青天河，10万亩红叶层林尽染，即将进入全年最佳观赏期。

刚刚建成的“竹泉游”项目景观。 本报记者 王梦梦 摄
(除署名外其余图片均由博爱县

文广旅局提供)
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核心提示

高位谋划
确保统筹推进

持续将文商康旅确定为三大
主导产业之一，出台《深入推进
文旅文创融合战略实施方案》，
确定文旅文创融合战略的总体要
求、重点任务和保障措施，坚持
全域统筹、全线推进、全面发
力；先后召开文商康旅产业融合
发展交流会和文旅文创发展大
会，国内近20家顶级文旅企业
及业界专家出席会议，有效扩大
朋友圈，提升知名度；学习借鉴
知名景区、景点在规划设计、运

营管理等方面的经验，明确解放
文旅项目的定位和主题，打造品
牌核心吸引力和优势竞争力。

创新业态
促进深度融合

以文化为城市铸魂，以创意
为城市赋能，实施“文旅+战
略”。黄河大运河非遗展示中心
列入国家文化保护传承利用工程
项目库；猫岔民宿、南太行花海
广场已成为北部浅山区“网红”
打卡地；对辖区闲置土地进行二
次创业和重新赋能，落地百年矿
业遗址公园、平东里文化创意街
区等一批文旅项目，让硬核工业

也能拥抱“诗和远方”；全方位
创新文旅消费场景，着力提升小
蜗牛、大杨树等特色街区，有效
推动夜食、夜宿、夜娱、夜购等
全面绽放。

宣传营销
打造城市品牌

创新旅游宣传营销方式。推
出精品打卡点位18个、精品旅
游线路 6 条、MV 《来，解放
吧》主题曲，宣传推广辖区文化
旅游景区活动和非遗美食，让

“来，解放吧”城市品牌更加深
入人心。

注重新媒体宣传推广。今年
年初以来，通过“解放文旅”视
频号、抖音、微博、快手等平台
累计制作发布宣传视频466个，
浏览量达113万。其中，被省、
市级平台采用28条。

项目牵引
增强发展动能

重项目牵引。按照“一轴
一带一廊四区五街多点”发展
定位，2024年重点谋划建设推
进 13 个总投资 61.92 亿元的文
旅项目，以项目集群带动产业
发展。其中，云川印象等10个
项目列入全区“550”重点项目
台账，举全区之力推进。

重联动协同。区委、区政
府对重点文旅项目建立县级干
部分包机制，实行动态管理，
月通报、季考核。同时，对涉
及文旅产业发展的44家责任单
位建立月督导工作机制，倒逼
责任落实。

重招大引强。始终把招商
引资作为文旅经济工作的生命
线紧抓不放，围绕辖区山水、
影视、工业遗产等资源，聚焦
北京、宁波等国内头部企业，
通过现场推介、拜访交流、实
地考察、企业恳谈等方式，持
续开展大招商、大推介，让更
多客商和游客走进解放、了解
解放、投资解放。今年年初以
来，外出招商20批次，邀请客
商回访50批次。

今年，福盛坊绞胎瓷有限
公司绞胎瓷烧制技艺和中原
陶塑技艺在“中原非遗之旅·
传承之路”大赛中分别获得特
等奖和一等奖；大杨树商业街
被评为省级夜间文旅消费集
聚区，小蜗牛餐饮一条街被评
为省级旅游休闲街区。

今年年初以来，解放区按照省委
“十大战略”和市委深入推进文旅文创
融合战略部署，充分发挥主城优势，不
断挖掘文旅发展新机遇，围绕加快建设
宜居、宜业、宜游的现代化城区目标，全
力打造城市文化旅游中心，发展都市旅
游，持续推进引客入城、留客在城，逐步
实现从城市景区向景区城市的蝶变。
截至目前，共接待游客760.45万人次，
实现旅游综合收入48.62亿元。

解
放
区

本报记者 詹长松

解放区文旅文创发展大会。

解放区文商康旅产业发展交流会。

解放区小蜗牛餐饮一条街。

山的礼物·猫岔。

怀宝焦娃。

南太行南太行··花海花海。。

大杨树商业街夜景。

南水北调·天河公园鸟瞰。

“文旅+”绘就“诗和远方”

(本版图片均由解放区提供)
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