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走出去，主动入局、组局，是焦作
文旅自信的表现。不断融入新圈子，
是焦作文旅重在分享的本质。

今年7月16日，“轻别烟火 小隐
太行”2024 年太行山旅游联合推广
活动启动仪式在山西省晋城市王莽
岭景区举行。市文广旅局率领云台
山景区、太极庄商贸有限责任公司以
及部分旅行社代表参加活动，推介焦
作文旅，更在四省市同台“竞技”的非
遗市集上展露风采。此次活动发布
了太行山旅游精品线路，焦作云台
山、神农山、青天河（靳家岭）景区成
功入选。

近些年来，焦作文旅不断强化区
域合作，聚合品牌效应。

焦作文旅推广活动全年不间断，
下云南，过太行，达长江珠三角。焦
作文旅的表现让更多人看到了“大美
焦作”。今年，焦作牵头组局，实施豫
晋两省六城联动门票互免政策，十分

“吸粉”。
焦作文旅营销更擅长组团出

局。近两年来，每逢重要节庆日，焦
作一定是全域出动，结合特色文化，
打造城市文旅品牌，叫响了“春满中
原·焦作过年”“来焦作，是朋友”“龙
腾怀川·‘粽’情焦作”“醉美金秋·相
约焦作”等文旅品牌，打造了“北方特
色、黄河特征、怀庆特点”的焦作城市
节庆“超级IP”。

2024年 3月，市文广旅局、市财
政局又联合印发关于《2024 年焦作
市旅游市场营销奖励办法》的通
知。连续多年，焦作重奖优秀旅行
社。效果显而易见。随后，来自韩
国、泰国等地的包机降落云台山、青
龙峡。

据了解，自 2023 年以来，焦作
文旅先后吸引了来自韩国、泰国等
10余个国家的旅游团队，以及来自
台湾地区的千人旅游包机。截至目
前，全市接待旅游包机、专列达 121
架（趟），客源市场遍布国内外，焦

作文旅的品牌形象更加出众和响
亮。

还有一组数据：2024年以来，央
视51次、央媒300余次关注报道焦作
文旅，网络曝光量突破200亿次，焦
作文旅还开通运营了海外Tiktok账
号。

各媒介为何持续关注焦作文
旅？原因在于，焦作文旅营销始终年
轻态、接地气。

作为明星景区，云台山的市场营
销文案始终在创新，不断制造“爆
点”，值得推荐。

经过市场的千锤百炼，云台山景
区更加懂得与时俱进，高质量制造

“引爆点”的意义。近年来，该景区围
绕企业媒体化生存思路，开展 IP 营
销、情感营销、口碑营销、跨界营销，
着力打造云台山的超级符号，形成云
台山的“超级记忆”。

云台山音乐文化活动，2天吸引
全国各地近 10万乐迷参与；云台山
汉服花朝活动，吸引众多游客进入
多彩的国风艺术空间……从冰雪到
年味儿，从春游到赏花，从音乐盛会
到电音狂欢，多样化的创意营销，让
云台山频频出圈出彩，多次登上抖
音热搜榜，始终保持较高的话题热
度。

独辟奇径，搭建云台山专属的自
媒体矩阵。微信、微博、抖音、快手，
从活动预热到活动结束，云台山依托
专属的媒体矩阵抢占先机，全程保持
话题热度。一次活动，便能吸引央
视、人民网、新华网、今日头条、新浪、
腾讯等100余家媒体关注，每逢“五
一”“十一”等重要文旅节点，云台山
景区总能成为央媒“常客”。始终站
在 C 位，云台山景区与时

代、时尚同频共振，高质量谋划IP，逐
步叫响“音乐之山”“诗词之山”“美誉
之山”品牌，其“时尚化、年轻化、品质
化”的新形象逐渐深入人心，赢得市
场。

营销年轻态，让云台山吸引了众
多青年游客。据2023年相关数据统
计，19岁至 39岁游客在云台山的贡
献率已超 55%，较 2019 年增长约
50%，时尚化、年轻化成为这个传统
山水景区的新形象。

文旅营销的目标是营销城市。
今年5月，博爱县在全市先声夺

人，正式对外发布了博爱城市形象
LOGO标识体系，强化“太行竹林水
乡”城市形象，确定“博·览古今 爱·誉
天下”的城市定位，这又是一次成功
的营销。

焦作文旅营销的大门越开越大，
有用不完的花样。

今年3月，《2024年全市文化广
电和旅游工作要点》（以下简称《要
点》）发布。《要点》指出，将继续推出

“一票游焦作”景区门票联动政策，适
时推出“乘高铁游焦作”“乘飞机游焦
作”景区门票减免政策。积极联动山
西、甘肃、云南等国内友好省市，推动
实行门票互免、产品互宣、客源互送，
促进跨区域旅游协作，通过特色文旅
活动，突出活动引领，强化文化赋能，
创新营销方式，着力打造新业态、新
场景、新体验，持续推动焦作文旅出
圈出彩。

不论是媒体营销、活动营销，还
是政策营销，焦作文旅都在创新营销
中拓宽了市场、开阔了思维、塑造了
品牌，进而不断地引领焦作全域文旅
进入一个又一个崭新天地。

本报记者 王玮萱

可以说，焦作

文旅事业发展历

程，是不断融入“朋

友圈”、扩大“朋友

圈”、组织“朋友圈”

的过程。在创新营

销的道路上，焦作

文旅强塑品牌，不

断打开发展新局

面，成就了一段段

“焦作好故事”。

焦作文旅缘何

能始终保持超级流

量？重在创新营

销。

近期，由焦作

发起组建的“山海

交响”五城跨省联

动新媒体发布联

盟，再次将“焦作话

题 ”推 至 流 量 顶

峰。通过联动营

销，焦作人领略了

浙江舟山、安徽黄

山、四川乐山、云南

大理的风景，而其

他四地游客也见识

了焦作的独特风

采。

图① 博爱县磨头镇西张
赶村“竹泉游”水乐园，“凉资源”变

“热流量”，为乡村发展注入了新活
力。 本报记者 王梦梦 摄

图② 欧亚国家青少年夏令营
在云台山景区开展活动。

本报记者 王玮萱 摄
图③ 2023年我市太极拳团队

在“行走河南 读懂中国”（太原）推介
会上表演。本报记者 王玮萱 摄

图④ 来自焦作的糖画艺人在
焦作文旅山西太原推介会上展示

技艺。（市文广旅局供图）①①

②②

③③

④④

之创新营销

专一化 ………………

为一人，建一馆
5月18日是国际博物馆日，在“覃怀

古郡，河朔名邦，商隐故里，乐圣之乡”沁
阳市，李商隐纪念馆举行开馆典礼，正式
对外开放，迎来千年诗魂。这也是沁阳市
人民对这位伟大诗人的最好纪念。

李商隐字义山，号玉溪生，又号樊南
生，是中国文学史上伟大的诗人、文学
家，是具有世界影响力的文化名人。

他的诗歌富于文采，文辞瑰丽，涵盖
咏物、咏史、无题、爱情等领域，流传下来
的600余首诗作在中国文学史上留下了
浓墨重彩的一笔。

一人一馆，一馆一人。该市近年来在
博物馆、纪念馆建设中颇有心得、成效显
著，探索走出了历史文化名人专题馆发
展的“沁阳之路”，先后建成明代科学艺
术巨星朱载堉、一代循吏曹谨、革命先驱
杨介人、“狼牙山五壮士”之一宋学义等
专人专馆，成为带动城市文旅的“引爆
点”。

2023年9月份，李商隐纪念馆开始
筹建。在河南省文物保护单位覃怀中学
旧址上开工建设。这里古时便是文化教
育的聚集区，西侧有府文庙、县学、府学、
书院等教育机构，用一座民国风格的建
筑纳入一位唐代大诗人的灵魂，可谓“合
当世之轨辙”。

同时，该市接连举办“假如没有李商
隐”全国同题诗会、李商隐诗“佳句今
对”、纪念李商隐诞辰1210周年青年书法
展、李商隐纪念馆楹联征集等一系列活
动……为建设李商隐纪念馆，该市可谓

“求古匠之芳躅”。

融合化 ………………

小而专，小而精
走进该市各博物馆，“小而专、小

而精、小而美”的融合化成为鲜明特色，
也是让游客看什么的集中体现。

李商隐纪念馆，由西向东依次是义
山厅、文峰厅、怀州厅、锦瑟厅。义山厅，
详细描述了李商隐的家世生平，可谓“虚
负凌云万丈才，一生襟抱未曾开”；文峰
厅，展示了李商隐作为中国文学史上伟
大诗人、文学家的辉煌成就；怀州厅，再
现了李商隐在怀州（沁阳）12年生活的点
滴，以及1998年以来研究李商隐文化的
学术活动；锦瑟厅则展示李商隐诗歌艺
术成就对当代以及后世的影响。整个场
馆，无不体现“小而专、小而精”。

为了“小而专、小而精、小而美”，李
商隐纪念馆根据人物历史事迹布置场
景，融当时装饰与古风雅韵为一体，并且
采用了当代声、光、电、多媒体、激光全息
等高新科技制作手段，充分发挥数字化
优势，让李商隐文化穿越千年有了归宿，
让他的诗歌又在家乡广泛流传。

“小而专、小而精、小而美”，走进盆
窑黑陶小镇、神农陶文化创意园，这里建
设有沁园黑陶文化博物馆、大师工作室、
神农陶非遗工坊、黑陶传统工艺展示馆、
神农黑陶艺术馆、DIY体验中心、茶科学
体验中心，在产品开发上独树一帜，在研
学旅游上开拓创新，真正实现“产、学、
研、旅”产业融合发展，非遗助力乡村振
兴。

品牌化 …………………

为一馆，赴一城
“不在博物馆（纪念馆），就在去博物

馆（纪念馆）的路上。”若干年前，当记者
第一次从一本书的封面上读到这句话
时，便顿感心有戚戚。

是的，博物馆（纪念
馆）就是有这般魔力。博
物馆（纪念馆），为人们了
解一个专域敞开大门，为

人们管窥一座城市打开窗口。人们愿意
读文化，为一馆，赴一城，这是文旅产品
供给的最佳路径之一，也是一个城市文
旅品牌创建的最佳捷径之一。

走进朱载堉纪念馆，“爱科技的音乐
王子——朱载堉”“当算盘遇见朱载堉”

“中华文明·礼乐之光”等诸多文化品牌
深入人心；走进“宝岛禹王”曹谨纪念馆，
是两岸文化的纽带，《断金案》《曹公修
圳》情景剧精彩上演，“中国梦·两岸情”

“夜游怀朴，家国永安”等系列活动异彩
纷呈。

宋学义故居（纪念馆）、杨介人故居
（纪念馆）以及青少年红色研学基地、爱
国主义教育基地、乡村旅游基地，每年吸
引4万余名省市机关企事业单位干部职
工、在校学生参观学习。宋学义故居还被
认定为“全国弘扬老区精神、传承红色基
层”示范基地。

该市通过深挖朱载堉、李商隐等历
史文化名人资源，以博物馆、纪念馆建设
为抓手，加强文化设施、文化产品的数字
化开发，打造朱载堉高端音乐研学旅行、
朱载堉礼乐文明论坛等品牌，找到传统
文化与消费群体之间的“融点”，让历史
文化活化起来，满足游客从走马观花到
深度体验的需求升级，在传承中创新利
用，通过创新利用更好地传承做大。

为一人，建一馆；小而专、小而精；为
一馆，赴一城……沁阳专一化、融合化、
品牌化“博物馆群”，等你来！
（本版图片均由沁阳市文广旅局提供）
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独具特色的“博物馆群”熠熠生辉

沁阳市打造文化胜地集群——

核心提示

本报记者 郭树勋 本报通讯员 原钰恒

之沁阳市篇

李商隐纪念馆展厅一角。 曹谨纪念馆夜景。 朱载堉纪念馆。

黑陶小镇。

怀帮黄酒酿造技艺传习所。

沁阳市博物馆沁阳市博物馆。。

这里有怀府名人博物
馆，李商隐纪念馆、朱载堉
纪念馆、曹谨纪念馆……
感受最本真的怀府文化。

这里有感人至深的红
色博物馆，“狼牙山五壮
士”之一宋学义纪念馆、革
命先烈杨介人纪念馆……
让你汲取奋进的力量。

这里有最快乐的非遗
博物馆，黑陶体验，玩泥
巴，乐开花，到盆窑黑陶小
镇、神农陶文化创意园体
验黑陶制作技艺，一起回
到小时候。

这里有展示工业发展
的工业博物馆，天鹅型材
门窗博科馆、紫陵镇坞头
村皮筋展览馆……感受工
业强市的脉搏。

这里有遍及乡村的村
史馆，赵寨村史馆、西万镇
邘邰村史馆……唤醒人们
的记忆，留住人们的乡愁。

怀府名人、红色、非遗、
工业、村史五大主线，80多
个场馆，构成了沁阳市独有
的城乡“博物馆群”，成为该
市文旅文创的特色优势、文
化胜地。朱载堉纪念馆名人
专题馆工作得到省委书记
楼阳生的肯定。


