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·向内赋能篇
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为持续探索文明实践和民生服务
创新融合，优化高效便捷、温馨浪漫的
全流程婚恋服务，山阳区婚姻登记处将
于2024年11月18日搬迁至市龙源湖
公园内的山阳区新时代文明实践中心。

新时代文明实践中心是贯彻落

实党的决策部署、推动社会主义精
神文明建设的重要平台。婚姻登记处
隶属于民政部门，是国家依法设立的
专为公民提供婚姻登记服务的官方
机构。山阳区婚姻登记处进驻山阳区
新时代文明实践中心，将积极探索文
明实践和民生服务创新融合，持续提
升个性化、多元化婚恋服务水平，倡
导文明健康婚恋观念，为持续树立社
会主义核心价值观、推动社会文明进
步提供新的平台和载体。

地址：市龙源湖公园内山阳区新时代文明实践中心

图图①① 市龙源湖公园东南侧石桥入口处市龙源湖公园东南侧石桥入口处。。
图图②② 山阳区新时代文明实践中心山阳区新时代文明实践中心。。

本报记者 贾 蓝 摄
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（行动不便的群众可驾驶代步车、电动三轮车、电动自行车从市龙源湖西门进入） 电话：（0391）3581314
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在推进优化营商环境进程中，焦作日报社时时、处处、事事关注我市营商环境的点滴变化，用
新闻力量助力营商环境优化。

商者如水，环境如舟。近年来，我
市全面贯彻落实党中央、国务院和省
委、省政府关于优化营商环境的系列
决策部署，助力打造市场化、法治化、
国际化一流营商环境，进一步提升群
众便利度和企业满意度，以持续深化
营商环境综合配套改革为抓手，实施
营商环境提升“六大行动”，建立完善
三大推进机制，加速实现优化营商环
境理念、目标、标准、机制的重塑优化，
全面打造“投资焦作”营商品牌，奋力
冲刺全省第一方阵。

在推进优化营商环境进程中，焦
作日报社时时、处处、事事关注我市
营商环境的点滴变化，用新闻力量助
力营商环境优化。

8月7日，经过缜密筹谋，由焦作
市优化营商服务中心与焦作日报社
联合主办的《焦作营商》双周刊与广

大读者见面。该双周刊设置了众多栏
目，如《政务要闻》，对我市有关营商
环境的重要会议、主要领导活动进行
报道；《政策前沿》，邀请业内专家对
国家、省重大政策进行解读，便于大
家进一步了解掌握；《重磅报道》，对
我市各行各业中优化营商环境的创
新之举进行深度报道等。

焦作日报社党委、编委对此专刊
的开办十分重视，配备资深记者、编
辑负责策划、采写、编辑，并辅以新媒
体报道手法，全方位、多角度充分展
示我市优化营商环境的点点滴滴。

在全力搭建平台的同时，焦作日
报社新闻力量还深入到优化营商环
境的诸多大事件当中，无论是新闻发
布会、走基层调研等，都留下了记者
忙碌的身影。

6月19日，焦作市打造市场化营

商环境新闻发布会召开。聚焦我市出
台的《焦作市营商环境综合配套改革
市场化专项方案》，围绕优化企业开办
服务、实施精准有效监管、打造高水
平的知识产权保护体系、提升科技创
新水平等方面的重点工作任务进行
专题发布。焦作日报社拿出大篇幅版
面进行报道，展示了我市优化营商环
境工作的成效及未来营商环境建设
工作的方向。同时，焦作日报社还发
挥自身全媒体的特点和优势，多角
度、多形式宣传好本场新闻发布会的
内容，为营造更加优质、高效的市场
化营商环境提供强有力的舆论支持。

2024年8月5日，在市优化营商
环境服务中心的策划组织下，“一线
看营商”首期活动举办，我市各条战
线负责营商环境工作的30余人共同

走进高新区观摩督导，焦作日报社记
者随团报道。当日，正值盛夏，天气十
分炎热，但参加活动的人员十分认
真，先后来到蒙牛乳业（焦作）有限公
司、焦作市产业技术科学院、焦作市
智慧金融服务中心、高新区政务服务
中心等。随团采访的记者不辞辛劳，
拍照、录像、记录，第一时间发布了微
信公众号、视频号，并在纸媒上推出
了重磅报道，展示专业水平的同时，
也得到了社会各界的高度认可。

焦作日报社服务营商环境一直
在路上，并不断追求完美。

图① 市民在市政务服务中心
办理业务。

图② 市政务服务中心工作人
员为市民答疑解惑。

本报记者 王梦梦 摄

①① ②②

浇灌“梧桐”引“凤凰”
——用新闻力量助力营商环境优化纪实

本报记者 詹长松 张 蕊
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核心提示

多赛事加持
品牌影响力持续提升

云台山以“文旅领跑”战略
为引领，抢抓“金九银十”文旅
消费黄金期，精心谋划，推出了
一系列丰富多彩的特色产品，持
续激发游客出游热情。9月15
日，焦作市中秋、国庆假日旅游
启动仪式在百家岩绿地广场举
办，正式拉开“金九银十”黄金
月旅游序幕，全方位“预热”云
台山旅游节；9月26日，在小寨
沟游人广场举办云台山旅游节开
幕式，泰山、庐山、华山等名山
代表、专家学者、旅游达人、旅
行商及全省17个省辖市文旅部
门代表齐聚云台山共同参加活
动，一同感悟中国传统文化的

“诗与远方”；10月1日至7日，
云台山景区游客接待突破45万
人次，实现收入、口碑双丰收；
10月11日“豫见金秋·诗意河
南”主题旅游产品宣传推广活动
启动仪式在百家岩举办，活动期
间联合具有全国影响力的头部旅
游达人推出2024秋游云台达人
采风活动，通过向导的视角，记
录云台山秋季的独特魅力，带动
秋季旅游市场持续火热。除此之
外，云台山作为中国体育旅游精
品景区，在旅游节期间，推出了
一系列优质的体育旅游产品和特
色IP活动。从舞姿翩翩的广场
舞大赛决赛到精彩的“三山同
登”健身大赛，再到激烈追逐

的“行走是吾乡”河南省自行
车公开赛，多样化的体育赛事
活动轮番上演，吸引了近千名
登山、骑行、广场舞爱好者参
与，让更多游客走进云台山、
了解云台山，体验到运动之山
的独特魅力。

多渠道发力
国内外市场遍地开花

云台山在旅游节期间，通
过“政策＋活动”的方式，推
动国内、国际市场双轮驱动、
同步发力，带动金秋旅游市场
稳步提升。

围绕境外市场，云台山景
区抢抓144小时过境免签政策落
地河南的政策机遇，联动知名
景区、大型地接社，推出主题
类定制化线路产品；积极赴韩
国、东南亚等境外市场开展市
场推介，针对入境团队、韩国
专项市场、台湾同胞“首来
族”等配套出台优惠政策，充
分调动合作旅行商的积极性，
不断提升云台山入境游客源市
场占比；10月14日，参加焦作
市文旅产品推介暨144小时过境
免签入境游优惠政策发布及签
约活动。会上，云台山景区进
行了精彩的沉浸式推介，并现
场与韩国旅行商等多家旅行社
进行了签约洽谈。截至目前，
景区已接待来自韩国、越南、
泰国、英国、马来西亚、印度
尼西亚等十余个国家的旅游和

研学团队，境外游客人数接待
同比增长244%，景区的国际知
名度和影响力持续提升。

围绕国内市场，景区持续
深耕境内老客户市场，针对中
部六省、北京等重点客源地加
大宣传力度，接待来自湖南、云
南、贵州、东北等地多批次专
列、包机游客，并与内蒙古克什
克腾世界地质公园签订合作协
议，推动景区远途高端市场的开
发；依托景区丰富的自然文化资
源，围绕地质科普、金秋红叶等
内容，利用景区“两微一抖”持
续加强宣传，吸引本地及周边众
多研学团队纷至沓来。

多媒体聚焦
市场声量持续引爆

云台山以旅游节举办为契
机，在中秋、国庆等重要时间
节点，将自然风光与国风场景
完美融合，打造“八仙”送
福、“王维”赠花、后羿和嫦娥
送月饼、海拔1300米的云端轩
窗、古朴雅致的园林绿景等沉
浸式体验互动场景；开展巨幅
国旗传递、红歌快闪等系列主
题活动，吸引众多游客互动打
卡。《环球时报》 大象新闻、

《大河报》、顶端新闻、大河网
等多家媒体以“汉服爷爷云台
山吟诗送花”为题进行报道和
推广。央视《新闻直播间》《第
一时间》《中国新闻》《今日关
注》《军事报道》《国防军事早
报》等栏目先后15次聚焦报道
云台山假日文旅、服务保障、
非遗文化等内容。#跟着赛事去
旅行、#云台山旅游节开幕、#
以王维之名赴云台山之约、#云
台山中国红、#来自云台山的史
诗级相思、#八仙云游云台山、
#喜迎国庆相约云台等十余个热
点占据各大榜单。“三山同登”

“行走是吾乡”河南省自行车公
开赛、云台山旅游节盛大开幕
等爆款热点层出不穷。旅游节
期间，“云台山+”话题频登全
国热榜，多篇阅读量和播放量
上万+，全网曝光率超亿次。同
时还吸引新华社、央广网等30
多家媒体和外国文旅达人、创
作博主参与关注和报道，广泛
的社会关注度和影响力让云台
山持续火爆出圈。

多方位联动
硬核保障温暖人心

为切实办好云台山旅游节

各项活动，景区提前部署，制
订工作方案和预案，召开20多
次大大小小的工作动员会和协
调会，安排部署各项工作。围
绕“感动每一位游客”的服务
目标，以“想您所想 尽我所
能”的服务理念，不断优化

“五员一体”服务模式，精准提
升服务质量。

一方面，与市场、卫健、
文旅等相关部门结合，组织家
庭宾馆、特产超市、餐饮门店
等旅游从业人员进行业务培训
会，引导商户规范经营，自觉
遵守市场秩序；与公安部门配
合，打击违法喊客、拉客，营
造文明有序的旅游环境；与
交警部门配合，开展持续的
交通环境整治工作，保障游
客文明出行，安全出行。国
庆假期，景区全体干部职工
与武警、公安、消防、医疗
等部门、志愿者、救援队共
计 3500 人坚守岗位，联合作
战，以高品质服务赢得游客
赞誉和媒体关注。

另一方面，积极开展内部
旅游礼仪服务培训、意外伤害
急救培训、组织观看安全警示
教育专题片及突发事件应急处
置演练，不断增强服务意识，
用饱满的热情、细腻周到的服
务迎接广大游客。在旅游节游
客接待高峰期间，景区免费为
游客提供零食水果、姜汤等，
让游客免费体验球幕影院等多
种暖心服务，最大程度丰富游
览体验、缓解旅途疲惫，获得
广大游客一致点赞，涌现拾金
不昧、帮助游客寻找家人等好
人好事上百起。热情的城、温
暖的山，云台山人用实际行动
展现热情云台山人的精神面貌
和温暖服务，全力为云台山旅
游节游客的出行保驾护航。

（本版图片均由云台山景
区提供）

云台山旅游节创新领跑文旅体融合
黄金周变黄金月引爆更具影响力IP

本报记者 杨景鹏

以云台山旅游节统领中

秋、国庆假期旅游市场，创新

推出四大类共 14 项文旅活动，

聚力把旅游“黄金周”拉长为

“黄金月”“黄金季”，吸引广

大游客共同感受云台山水之壮

美，体验历史文化之厚重。

坚持全市“一盘棋”思

想，以山水为媒推动文旅体融

合发展，持续营造秋季旅游热

点亮点，打造文旅消费市场的

引爆点和增长点，云台山旅游

节成为极具影响力和吸引力的

旅游节会品牌IP。

云台山旅游节期间，修武

县共接待游客 226.48 万人次，

有力拉动岸上小镇及周边乡村

的消费热潮，整合带动全县餐

饮、住宿、购物、娱乐、交通

等文旅产业链快速发展，修武

产业兴、生态美、百姓富的绿

色发展之路越走越宽。

近千名骑行运动员和爱好者齐聚云台山，共享运动之山的体
育乐趣。

跟着赛事游云台！10月13日，第十三届河南省“三山同登”群
众登山健身大会在云台山景区拉开帷幕。

云台山万亩彩林拉开序幕，诚邀全国游客共赴金秋之约。


