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春节，承载了丰厚的历
史文化底蕴。为了营造浓厚
的节日氛围，让群众度过一
个欢乐祥和的春节，春节期
间，孟州市举办了各种庆祝
活动和群众文艺演出，让市
民领略传统文化的独特魅
力。

2月12日（农历正月十
五），孟州市人民广场上人山
人海，鼓乐声响彻云霄，孟州
市鼓舞大赛在这里火热开
赛。

大赛在激昂的鼓声中拉
开帷幕，由孟州市各乡镇（街
道）推送的19支鼓舞队轮番
登场。赛场上，鼓手们挥锤如
雨、鼓声激昂；舞者脚步欢快、
气势豪迈，一招一式都彰显着
鼓乐艺术的独特魅力。赛场
外，群众里三层外三层簇拥在
舞台周围，或全神贯注观看，
或高举手机记录精彩瞬间，目
光紧紧追随着参赛队员的身
影，表演到精彩处，欢呼声与
掌声此起彼伏，将现场气氛烘
托得无比热烈。

本次大赛设置了“金鼓
王”“银鼓王”“铜鼓王”奖和
优秀奖。比赛全程还进行了
网络直播，借助多元媒体渠
道，突破空间限制，让更多人
感受鼓乐艺术魅力。2月13
日（农历正月十六），经过激
烈角逐，来自西虢镇姚庄的
红旗飘飘鼓舞团凭借《中国
龙》《好日子》两个节目，赢得

“金鼓王”荣誉称号。
孟州市近年来持续推进

文化惠民政策，不断升级文
化设施，各乡镇以文化为纽
带，凝聚成“文化共同体”，为
群众提供展示才艺的平台，
实现“精神共富”。通过举办
民间艺术比赛，孟州市为鼓
舞爱好者提供了切磋技艺的
平台，推进了非物质文化遗
产的传承与创新，同时，丰富
了广大群众的节日文化生
活，增强了群众的文化自信
与爱国情怀。
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图① 孟州市大定街道东韩鼓舞团在表演
《三赛马》。

图② 孟州吉祥鼓舞队在表演《龙腾盛
世》。

图③ 孟州市金福林鼓舞团在表演《盛世欢

歌》。
图④ 孟州市西虢镇姚庄红旗飘飘鼓舞团

在表演《天下第一鼓》。
图⑤ 观众聚精会神观看。
图⑥ 比赛现场人头攒动。
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“

一

叫卖的声音，指吆喝着招揽买主。
它是从古代开始一直流传的小贩招揽
生意、吸引顾客的一种方式。吆喝的主
要原因是为了吸引顾客的注意力、传达
商品信息、增强购买欲望，并提高销售
额和商家知名度。吆喝作为一种营销
手段，在商品销售过程中起着重要的作
用。

儿时，街上没几家像样的商店，商
贩推销商品的营生，大多是在推车挑担
沿街叫卖声中完成的。

彼时，叫卖吆喝声此起彼伏，它是
涌动在大街小巷的潮流，让不甚富裕的
生活充盈着烟火气息。现在想想，若那
个年代没有各行各业的叫卖声，生活压
抑无趣不说，最起码缺乏生机和活力。
于是，不管来了剃头的、剪衣服的，还是
收破烂、磨剪子的，都会围上一圈人，在
亲亲热热、喧喧闹闹中进行交易。

除了家庭妇女隔一段时间会冒出
啥啥（指某种小贩）还不来的埋怨声外，
惦记叫卖声的就是我们这些在家光屁
股玩耍的小孩了。我们想着“咸虾咸
虾，5分钱一把”的叫卖声，那位卖虾的
老头，挎着小竹篮，里面存放鲜红诱人
的咸虾，引得人涎水翻滚。我们想着

“花米桃，一分钱俩”的叫卖声，那个腰
缠布条、手摇拨浪鼓的老汉，还没来到
排房，就引得小孩们寻着声音跑过去，
眼睛瞪得比一个个乒乓球大小的花米
桃还大。

在叫卖声中，小磨香油香喷喷地飘
逸出来，香味扑鼻，让人忍不住深吸一
口不想松气。在叫卖声中，软糯糯豆腐
的豆香，浓郁而不腻，仿佛能嗅到黄豆
在阳光下晾晒的温暖气息，醇厚而回味
悠长。在叫卖声中，来一碗冰爽的凉
粉，清甜味美，透心凉意，驱散酷暑，享
受清凉。

也有不用叫卖的吆喝，它会用独特
的方式呼唤你、告知你。“嘭”的一声震
天响，你就知道崩爆米花的来了。好奇
的小孩子们围着观看，待起爆时，都会
迅速捂起耳朵，接着是一声好似雷神发
怒的巨响，那些玉米粒争相炫耀地开出
了一朵朵白花。装在茶缸里慢慢品尝，
期盼的是“嘭”的一声念想。

记得最清楚的是邻居家的老奶奶，
夏天推着木箱小车，沿街叫卖：“冰糕，
冰糕，3分一个。”那声音里，包含夏日
的凉爽，不仅让人记得冰糕的滋味，还
记得那回味悠长的声音，它萦回在孩子
们心中，伴其成长。

长长的叫卖吆喝尾音，将空气震荡
得也起了臆想，它们不想让这声音渐渐
消匿在小巷尽头，因为里面充盈着酽酽
的味道。

二

叫卖声，历史久远，在历朝历代别
有一番韵致。

中国古代，行商坐贩们为了促销，
借助与众不同的宣传方式，诉诸听觉的
市声，随即纷纷登场了。

叫卖吆喝声最早起源于先秦时
期。早在《韩非子·难势》中就有关于叫
卖的记载，描述了一名商贩售卖矛与盾

的吆喝声：“吾盾之坚，物莫能陷也……
吾矛之利，于物莫不陷也。”此外，屈原
在《楚辞·天问》中也有“师望在肆，鼓刀
扬声”的描述，形容卖肉时一边以刀拍
打肉案，一边扬声吆喝。

在秦汉时期，叫卖广告的形式多种
多样，包括叫卖广告、唱卖广告、响器广
告等，其中口头叫卖是最早出现的广告
形式。随着商品经济的发展，生活中许
多器物，如锅、碗、瓢、盆等也被运用到
市声广告中。到了宋代，商品经济发
达，行业种类多，店铺数量大，叫卖声十
分有特点，商家常常运用名人诗词为自
己的叫卖声增添色彩，吸引顾客。在元
代，叫卖声更成一景，深受南戏和元杂
剧的影响，叫卖词中常常运用连绵词，
听起来极具韵味。

除了通过敲击拨浪鼓、铜锣或铃铛
等器具来发出响亮的声音外，小贩们会
使用唱腔来叫卖，吆喝的声音如同唱
歌，这种方式不仅吸引了顾客的注意，
还增加了购买的趣味性。叫卖声中包
含的小曲元素在一定程度上推动了戏
曲的发展，有些叫卖声甚至逐渐成为地
方戏曲的一部分。

在《清明上河图》的繁华画卷里，商
贩的叫卖声连绵不绝，宛如一曲生动的
市井交响乐。“热腾腾的包子嘞，皮薄馅
大，香飘四溢……”一位小吃摊贩的吆
喝声，穿透喧嚣，引得行人纷纷驻足。
那声音里，藏着生活的烟火气，也映着
宋代古城的繁华与生机。

这时，一阵古诗吟诵随风飘来：“市
井繁华梦未休，叫卖声声唤春愁。”这诗
句与叫卖声交织，犹如为这幅画卷添上
一抹淡淡的乡愁。在清明时节，古城的
每一个角落，都充满了生活的韵味与历
史的沉淀，让人沉醉其中，流连忘返。

“娇云溶漾作春晴，绣毂清风出凤
城。帘底红妆方笑语，通衢争听卖花
声。”这是宋徽宗《宫词》里的句子，用以
记叙开封城的叫卖声。宋人管这些叫
卖声叫“吟叫百端”。《事物纪原》中说：

“（宋代）京师凡卖一物，必有声韵，其吟
哦俱不同。”经过一个多世纪的演进，宋
代商贾们已将吟叫百端升华成一种艺
术化的声音广告。

行商坐贩们五花八门的吆喝声，常
给人以凄切悲苦的感觉。宋代诗人范
成大曾作诗道：“啼号升斗抵千金，冻雀
饥鸦共一音。劳汝以生令至此，悠悠大
块果何心。”诗中把叫卖之声称为啼号，
说它是与冻雀饥鸦一样，并指出求售之
声甚苦，只能辛劳地工作。

陆游的“小楼一夜听春雨，深巷明
朝卖杏花”，这是南宋深巷叫卖杏花的
伞下风情。老舍写国难家仇：“那最常
听到的电车铃声，与小贩的呼声，今天
都一律停止。北平是在悲泣！”陆文夫
记忆里，旧时“阿要大白米唉”“阿要白
兰花啊”的姑苏吆喝，是与苦难并行的
市井浪漫。

中国百姓生的抗争、美的念想，在
这一声声低吟浅唱里代代延续。

三

晨光初破，一抹温暖的阳光洒落，
山阳城从沉寂中渐渐苏醒。这时，一阵
悠扬而又略带沧桑的叫卖声慢慢响起：
收铜收铝、谁卖废报纸、收旧家电的来
了……

一声声叫卖吆喝，不仅是山阳记忆
的回响，也是快节奏现代生活中一抹难
得的慢时光。

夕阳坠落，每天漫步在群英河畔，
听着商贩各具特色的吆喝声，热闹的市
井气息顿时扑面而来。卖水果、卖蔬菜
的吆喝声此起彼伏、抑扬顿挫——声音
高低不同，男女有别，有的清脆，有的婉
转；有的高亢，含着产品的质感；有的低
吟，蕴着商品的特色。

“糖葫芦嘞，又大又甜的糖葫芦。”
一声充满磁性与韵味的叫卖声，如同夕
阳下的风铃，清脆悦耳。玻璃柜中的糖
葫芦闪耀着诱人的光泽，山楂、草莓、橘
子、葡萄等饱满圆润，仿佛蕴含着童年
的欢笑与甜蜜。

“卖豆腐，新鲜的老豆腐。”人们品
尝到的，不仅仅是豆腐的醇香，更是那
分难以割舍的温暖与情怀。

“博爱老姜，可囊气。”一位年过七
旬的老哥，用接地气的方言吆喝着，一
种亲切感温馨入怀，为这寒冷的冬夜增
添了几分暖意。“尝一尝啊，尝一尝。”喇
叭里儿童稚嫩的声音，透着天真无邪，
想必摊柜里的食品也清新可人。

不能不提焦作的叫卖吆喝声。山
阳大地最著名的是“老+叠字”的叫卖
声，如“老甜甜”“老嫩嫩”“老水水”“老
焦焦”“老酥酥”等，这些叫卖声因其独
特的魅力和亲切感而广受欢迎。不仅
在焦作街头小商小贩中广泛使用，还通
过社交媒体传播引起了外地游客和网
友的关注和喜爱。闻听到古朴的怀川
方言，似乐声入耳，焦酥入心，谁都会不
由得停下脚步，吞咽舌津。

无论是在童年的村庄街巷，还是长
大后的社区楼房，由远及近的叫卖声，
抚慰着匮乏年代里百姓人家艰辛苦涩
的日子，丰富着饭桌上的口味和孩子们
的味蕾，成为焦作人生活中不可或缺的
内容之一。有些声音还在，有些声音却
已随时间远去，只留下脑海中的记忆越
来越清晰……

如今，尽管有许多喇叭高扬的叫卖
声，可“磨剪子来，戗菜刀——”这样的
声音穿越时代，历久弥新，今日的小区
里仍能不时听见。

挑担推车叫卖声，凉粉豆腐热腾
腾。寒风阵阵声渐远，晨色依稀天正
明。正如吴炜华教授所言：“叫卖声，见
证着文明迭代、城乡变迁，书写和记述了
中华民族朴素、积极、充满生命力的生活
哲学。”是啊，我们与其说在想念商品，不
如说想念那令人回味的叫卖吆喝声。

一声叫卖，一声吆喝，不仅卖得是
一种营生，还是一种服务，更是一种悠
久的文化。

声音，是一

个人淋漓尽致情感

的表达，传递出蕴

含丰富的信息。赋

予韵味的叫卖吆喝

声，在街头巷尾平

平仄仄地响起，弥

漫着中国民俗文化

极具烟火气的场景

与记忆。

□王保利


