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暑期烈日炎炎，我市家装市
场也迎来了“热力档”。为抢占市
场份额，众多家装企业拿出十足
诚意，推出满减、折扣套餐，家装
卖场也积极配合推出活动，旨为
给市民打造理想家居环境提供绝
佳契机。

近日，记者在我市多个家装
建材市场走访时了解到，多个全
屋定制品牌推出直降万元优惠；
品牌家具商户也不甘示弱，沙发、
床具、餐桌椅等多款热销产品进
行限时折扣，部分单品还推出样
品清仓活动；家电卖场推出“买家
电送大礼包”活动，购买指定家电
组合，即可获赠礼品。同时，不少
商家还推出免费设计、免费测量、
免费安装等增值服务，进一步提
升消费者的购物体验。“7月天气
炎热，人们都不愿外出，为吸引消
费者眼球，我们推出巨额让利活
动，以此增加客流和销量。”一商
场负责人表示。

在一装修门店内，记者看到
正在挑选装修方案的付女士，她
表示，自己之前就想装修房子，但
一直觉得价格偏高。这次看到商
家推出这么多优惠，不仅能省下
一笔钱，还能享受到更优质的服
务，感觉很划算。和付女士有同
样想法的市民不在少数，商家巨
额让利活动不仅吸引了刚需装修
的消费者，也让许多想要翻新家

居的市民心动不已。加上前段时
间，焦作市住建局发布的《2025
年焦作市旧房装修、厨卫等局部
改造消费补贴实施细则》（以下简
称《细则》），成功激发了我市旧房
改造市场的消费潜力。

据了解，该《细则》规定，在全
市行政区域内，前一年已投入使
用且取得合法房屋产权证明的旧
房，于政策发布日至12月31日
期间，进行装修或厨卫等局部改
造的业主，均可享受补贴。补贴
按照装修合同中实际装修所用物
品和材料总额的20%给予，最高
不超过2万元。这对于众多有装
修需求的家庭来说，此《细则》无
疑是一场“及时雨”。

随着人们生活品质的提升，
对家居环境的要求也越来越高，
家装市场未来仍有较大的发展潜
力。在此业内人士提醒广大市
民，商家优惠刺激了消费需求的
释放，市民有了更多选择空间，可
以在众多方案和产品中货比三
家，挑选最适合自己的家装方案，
但市民在享受优惠的同时，也要
谨慎选择商家，仔细查看合同条
款，确保家装过程顺利，打造出舒
适、满意的理想家园。7月家装
市场的大幕即将拉开，有需要的
市民一定要抓住机会，开启属于
你的家居焕新之旅。

上图 市民在了解家装产品
详情。 王 倩 摄

盛夏的暑气裹挟着蝉鸣汹涌
而至，在这样酷热难耐的季节里，
清凉的空调房成为人们躲避高温
的“避暑胜地”，空调也顺理成章
地成为家庭中举足轻重的必备家
电。然而，面对家电市场上层出
不穷的空调类型，从传统款式到
智能新品，从基础功能到多样配
置，令人眼花缭乱，业主们在装修
时究竟该如何挑选出最适合自己
的那一款？

在业内人士看来，壁挂式空调
与立柜式空调凭借着高性价比、操
作便捷、清洗维护简易等优势，多
年来始终占据着家用空调市场的
重要份额，深受广大消费者喜爱。
壁挂式空调轻巧灵活，能巧妙地挂
在墙壁上，不占用地面空间，尤其
适合卧室、书房等中小型空间；立
柜式空调则以强劲的制冷制热能
力见长，矗立在客厅角落，能快速
调节大面积空间的温度。但近年
来，中央空调凭借其独特魅力，逐
渐成为家庭装修的热门新宠。

据了解，中央空调采用“以藏
为美”的隐藏式安装方式，将室内
机完美嵌入吊顶之中，与室内装
修风格浑然一体。这种安装方式
不仅不占用室内空间，还能提升
家居的整体美观度，让室内空间
显得更加开阔整洁。在房价日益
攀升的当下，每节省1平方米的
空间，都相当于节省了一笔不菲
的费用。此外，由于室内机隐藏

于吊顶内，运行时噪声极低，即便
是对声音极为敏感、睡眠质量欠
佳的人群，也能在静谧的环境中
安然入睡。在舒适度方面，中央
空调更是表现卓越，每台室内机
都配备独立风口与通风孔，能够
实现360度立体送风，让气流在
室内均匀循环，避免出现局部冷
热不均的现象，使温度分布更加
均衡，为用户带来如沐春风般自
然舒适的体感。

不过，中央空调并非十全十
美。与普通空调相比，其价格相
对较高。以一套常见的三室两厅
户型为例，如果选择配置一台立
柜式空调搭配三台壁挂式空调，
总费用在1万元左右；而安装一
套普通的家用中央空调，费用通
常在2万元上下，如果想要追求
更高品质的产品，比如具备更先

进的智能控制功能、更节能的压
缩机等，花费还会进一步增加。
除了购置成本，中央空调的维修
难度也比普通空调大得多。由于
其安装结构复杂，一旦出现故障，
维修人员需要对整个系统进行排
查，不仅维修周期较长，维修成本
也相对较高。

业内人士认为，消费者在选
购空调时，务必结合自身预算、房
屋户型、使用需求等多方面因素
综合考量。比如，小户型家庭或
预算有限的消费者，传统的壁挂
式和立柜式空调或许是更经济实
惠的选择；而对于追求家居美观
度、舒适度，且预算充足的大户型
家庭来说，中央空调无疑能带来
更优质的使用体验。毕竟，只有
契合家庭实际情况的空调，才是
炎炎夏日里最理想的清凉伴侣。

“我在家装建材市场逛
了逛发现，木门的价格差距
很大，请问如何选购物美价
廉的室内木门呢？”近日，市
民柳女士致电本报，讲述
了自己在选购装修建材时
遇到的问题，记者就此采
访了有关业内人士。

业内人士表示，木门
根据材质可分为三类，其
中，实木门是天然原木制
作，质感高档、隔音好，但
价格高、易受温差影响变
形，适合预算充足且环境
干燥的空间，例如卧室。
实木复合门是以实木为框
架，填充密度板或多层板，
表面贴木皮或PVC膜，性
价比高，不易变形，隔音和
稳定性较好，是目前装修
市场的主流选择。模压门

是用密度板压制，表面为
免漆模压皮，价格低廉，但
隔音和环保性较差，适合
临时使用或储物间等非核
心区域，一般家庭装修不
建议选择。此外，选购木
门时，因无法看到实际的
生产工艺，需要通过简单
的观察来评测产品的质
量，这时就需要消费者用
手抚摸门的边框、面板、拐
角处，要求无刮擦感、柔和
细腻；然后站在门的侧面
迎光看门板的油漆面是否
有凹凸波浪。通过以上可
以知道做工是否过关。业
内人士建议消费者在选购
时尽量选择声誉好的品
牌，注意商家的相关资质
和行业认证是否齐全。

王 倩

在追求舒适与美学并
存的家装潮流中，奶油风
凭借温柔细腻的气质成为
当下热门选择。它以柔和
的色调、流畅的线条和轻
盈的质感，将家打造成温
暖治愈的避风港，既满足
现代人对简约生活的向
往，又赋予空间浪漫的生
活情调。接下来，让我们
一同揭开奶油风家装的设
计密码。

奶油风的“柔”体现在
视觉与触觉的双重温柔体
验。从空间布局来看，它
摒弃尖锐的棱角与复杂的
隔断，大量采用弧形元素，
无论是圆润的拱门、弧形
的吊顶，还是曲线造型的
沙发，都让空间过渡更加
柔和自然，仿佛被柔和的
光晕包裹。在家具设计
上，奶油风偏爱低矮、圆润
的款式，减少厚重感带来
的压迫性，例如云朵般柔
软的模块沙发、线条流畅
的椭圆茶几，让整个空间
散发着慵懒随性的气质，
让人不自觉放松身心。

奶油风的“暖”源于对
色调与材质的精妙把控。
以米白、浅杏、燕麦色等低
饱和度的暖色调为主，这些
颜色如同融化的奶油般细
腻柔和，从墙面、地面到软

装，统一的色调让空间充满
连贯性，营造出温暖治愈的
氛围。阳光透过纱帘洒入，
与墙面的暖色相呼应，更
能让家充满温馨的光影变
化。同时，材质的选择也
强化了温暖质感，微水泥
墙面自带柔和的颗粒感，
仿羊羔绒的地毯触感细
腻，棉麻质地的窗帘随风
轻摆，每一处细节都在传递
着舒适与暖意。

奶油风的色彩与材质
的运用。在色彩搭配上，奶
油风以基础暖色调打底，再
通过不同层次的色彩丰富
空间。例如，用浅灰色作为
局部点缀，平衡暖色的甜腻
感；搭配焦糖色的抱枕、原
木色的家具，为空间增添层
次感与自然气息。材质的
选择上，注重天然材质的组
合运用，哑光质感的乳胶漆
墙面营造柔和氛围，温润的
木质地板带来自然触感，而
藤编、陶瓷等材质的小物
件，则为空间注入手工的温
度与艺术感。此外，镜面、
玻璃等反光材质的适当使
用，还能通过光影折射，让
空间显得更加通透开阔，让
奶油风的温柔与治愈在每
个角落静静流淌，打造出令
人心 驰 神往 的 理 想居
所。 筱 静

满减、折扣、送礼包

我市暑期家装市场“火力全开”市民省心又省钱
本报记者 王 倩

选对空调 畅享清凉夏日
本报记者 王 倩

市民在
了解中央空
调。

王 倩
摄

选购木门有妙招

柔于色 暖于居

教你打造治愈奶油风家装

温暖柔和的
色调是奶油风家
装的特点。

筱 静 摄
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老人遇交通事故不幸身亡，
履行了遗赠扶养协议义务的扶
养人，可否向肇事方和保险公司
主张赔偿？近日，孟州市人民法
院审理了这样一起机动车交通
事故责任纠纷案。

基本案情

2024年4月15日，曹某驾
驶小型客车左转弯时，撞倒步行
通过道路的杜某。经公安交管
部门认定，曹某承担此次事故的
全部责任，杜某无责。事故发生
后，杜某被送往医院治疗，40天
后出院，共支出医疗费1.7万余
元。6月20日，杜某在家中去
世。经鉴定，杜某因交通事故受
伤，诱发高血压性脑出血，长期
卧床、制动，继发急性心肺功能
衰竭而死亡。

另查明，杜某无配偶、子女，
2009年与王某（扶养人）签订
《遗赠扶养协议》，并经相关部门
公证。王某长期照料杜某生活，
实际履行对杜某的扶养义务。
杜某去世后，王某垫付了医疗
费、丧葬费等，因赔偿事宜协商
无果，遂将曹某及车辆投保的某
保险公司诉至法院。

保险公司辩称，原告与杜某
不是近亲属关系，其诉讼主体不
适格，请求驳回诉讼请求。

法院判决

法院审理后认为，根据《民
法典》第1181条规定：“被侵权
人死亡的，其近亲属有权请求侵
权人承担侵权责任；支付被侵权
人医疗费、丧葬费等合理费用的
人，有权请求侵权人赔偿费用，
但是侵权人已经支付该费用的
除外。”

本案中，王某虽不是杜某的
近亲属，但在杜某的医治及丧葬
事宜中，作为扶养人进行了护理
并支付相关费用。基于该费用
及相关损失部分的诉求，王某具
备要求被告赔偿的诉讼主体资
格。

最终，法院判决由被告某保
险公司支付原告王某医疗费、住
院伙食补助费、营养费、护理费、
交通费、丧葬费共计6.79万余
元。

法官说法

《遗赠扶养协议》是由遗赠
人与扶养人签订的，由遗赠人设
立遗嘱，将自己的合法财产指定
在其过世后转移给扶养人所有，
而由扶养人承担遗赠人生养死
葬义务的协议。

根据相关司法解释，“人身
损害的赔偿权利人”是指因侵权
行为或者其他致害原因，直接遭
受人身损害的受害人以及死亡
受害人的近亲属。本案中，王某
虽不具备近亲属资格，但作为扶
养人，在杜某生命健康遭受损害
时，王某及时照料并支付相关费
用。基于因照料杜某而产生的
费用及损失，认定王某取得诉讼
主体资格，被告某保险公司应当
在保险范围内赔偿原告损失。

公民的生命健康权受法律
保护，侵害他人造成人身损害
的，依法应承担相应的赔偿责
任。若仅以非近亲属为由拒绝
救助人的合理费用请求，极有可
能导致危难时刻“善意退缩、良
知沉默”。法官在此呼吁：维护
公序良俗，需要法律利剑与人性
光辉同频共振，让我们共同努
力，守护社会的和谐与安澜。

本报讯（记者赵改玲）记
者 6月 28 日从市文化馆获
悉，为深入推进全民艺术普
及，丰富我市少年儿童的暑
期文化生活，让孩子们在接
受艺术熏陶、增长艺术知识、
提高艺术修养的同时，度过
一个五彩缤纷的暑假，市文
化馆将开展2025年暑期少
儿艺术免费培训活动。

本次培训联合我市文
化艺术类校外培训机构（白
名单）中的多家精品校区，
共同设置书法类、舞蹈类、
美术类、乐器类等公益美育
培训课程，以推动公共文化
资源共建共享，不断提高公
共文化服务水平，持续擦亮

“焦作市公益美育联盟”品
牌。

本次培训通过市文化馆
微信公众号采取网上抢课的
方式报名，报名成功者请于6
月30日至7月2日携带孩子
身份证或能证明孩子身份的
相关资料到课程对应的上课
地点，凭预定手机号登记，并
签订《安全责任告知书》。7
月7日开课，每门课程共10
节课。

本报讯（记者赵改玲、孙军）
“这次来焦作参赛，主要是向高
手学习，通过这两天的比赛，确
实学到很多东西。”6月29日，
在市太极体育中心举行的第11
届河南省“公仆杯”乒乓球比赛
（省辖市赛区）现场，来自安阳的
一名参赛选手说。

由省体育局、省委直属机关
工委、省老年人体育协会主办的
河南省“公仆杯”乒乓球赛，已成
功举办了11届。

与往届不同，今年的“公仆
杯”从赛制上进行了革新，在省
辖市赛区增设了县处级组，此项
变革，也让全省各地参与的积极
性有了显著提高。据了解，这次
比赛共有17个省辖市的17支
市厅级队伍和14支县处级队伍
近300名选手会聚焦作，实现了
参赛地区数量和参赛队伍数量
历史性的双突破。

本次赛事，我市创新推出
“跟着赛事游焦作”政策，让更多
人通过比赛走进焦作、了解焦
作、爱上焦作，感受山阳大地上
秀美的山水风光、厚重的历史文
化和蓬勃的发展活力。

上图 比赛现场。
本报记者 吉亚南 摄

老人车祸身亡，扶养人可否主张赔偿？
本报记者 杨 珂

省“公仆杯”乒乓球比赛
在我市开赛

暑期少儿艺术免费培训活动开始啦
报名成功者今起到上课地点登记，7月7日开课

主流品牌齐亮相 赏车购车更舒心
——2025年焦作电动自行车以旧换新政府

补贴毕业季购车团购会观察
本报记者 丁 垒

为进一步释放消费潜
力，推动我市电动自行车
市场健康发展，同时方便
城乡居民买到品牌质量过
硬、服务有保障的代步工
具，6月 26日至 29日，焦
作日报社和山阳区商务局
在市东方红广场举行了

“激情夏日·乐购山阳”
2025年焦作电动自行车以
旧换新政府补贴毕业季购
车团购会。

本次车展是今年6月
焦作日报社参与主办的第
三场大型车展，吸引了爱
玛、雅迪、绿佳、小刀、大安
罗纳多、新鸽等众多主流
电动自行车品牌参展，各
品牌也为广大消费者赏
车、购车提供了看得见、摸
得着的优惠活动。

款型丰富 陈列精心

近年来，为了给汽车、
电动自行车品牌搭建更多
展示商品的平台，焦作日
报社一直致力于打造高端
的车市展会，并通过不断
努力把“焦报车展”打造成
了本地区名牌展会。

本次“焦报车展”以电
动自行车为主。6 月 25
日，雅迪、爱玛、绿佳、大安
罗纳多、小刀等主流电动
自行车品牌开始布展，安
装展区大门、摆放参展车
辆、设置宣传海报……工
作人员的不懈努力，只为
给消费者提供一个更温馨
的购车环境。

6月26日，记者看到，
市东方红广场上各品牌、
多款型车辆琳琅满目。从
两轮电动自行车到休闲电

动三轮车、四轮篷车，从常
规款式到时尚新颖、智能
化水平更高的新潮靓车，
从千元左右的踏板车到功
能更齐全的高品质豪华
款，应有尽有。

进入展会现场后，消
费者首先感受到的是各品
牌的展会陈列实力。在各
展区，精品车型位于中心，
其他款型居于四周，数十
辆同型号车辆的车把朝向
一致，横向看车头大灯呈
一条线，纵向看车辆笔直
排列。陈列上的用心，显
示出各品牌在细节把控方
面的精益求精，这也让来
到现场的消费者享受了一
场视觉盛宴。

优惠更多 服务更优

“实惠”是此次车展的
另一亮点。

电动自行车进入存
量时代已是业界共识，为
了赢得消费者的青睐，参
加此次车展的电动自行
车品牌除了充分展示各
自的科技力、产品力、服
务力之外，还拿出满满诚
意，推出了各种优惠活
动。

比如，绿佳品牌推出
“购绿佳赢大奖”活动，雅
迪品牌推出“狂欢购赢红
包”活动……还有其他品
牌推出多重补贴、超值换
购。不少品牌还着眼于提
升服务保障品质，推出免
费保养、10项免费服务等
购车承诺，让消费者购车
更放心、用车更安心。值
得一提的是，几乎所有参
展商都是多项活动叠加进

行，让消费者同时享受多
重优惠。

为市民提供“一站式”
购车体验，众多主流电动
自行车品牌配套推出力度
空前的优惠活动，让广大
消费者享受到了更多便利
和优惠。

人气爆棚 销售火热

本次车展地点设在位
于市中心的市东方红广
场，这里平时人流量就比
较大。焦作日报社旗下全
媒体平台长时间、高密度
的报道宣传，也吸引了更
多消费者来到车展现场。
这一切，都为此次车展的
影响力打下了坚实的基
础。

现场人气很旺。6月
26日，天气凉爽，车展开
幕后，各展区内赏车、购
车的消费者络绎不绝，一
位讲解人员需要同时接
待几拨顾客的咨询。接
下来几天，客流量继续增
加。人多代表的是购车
需求旺盛，在各展区，几
辆车同时售出、所有安装
工人同时装车是寻常景
象。

让参展商满意的还有
对品牌和产品的宣传。“电
动车行业竞争越来越激
烈，厂家通过科技攻关研
究出来的新技术并形成市
场竞争力，还需要消费者
的认可。所以，着眼于长
远，我们也希望有更多消
费者通过车展对我们品牌
的新技术、新产品有全面
深入的了解。”某参展品牌
负责人说。


