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上证指数：3250.55点 0.73% 成交4319亿元
深证成指：11278.05点 0.36% 成交5411亿元

创业板指：2293.67点 0.36% 成交2323亿元
沪深300：3958.82点 0.50% 成交3055亿元

100美元 690.52人民币
100欧元 733.01人民币

100日元 5.1753人民币
100港元 87.969人民币

□ 数读财经 3 月 17 日 □3 月 17 日人民币汇率中间价

■新华社记者 王聿昊 张辛欣

第七届中国工业大奖获奖名单 19日

公布，19家企业、19个项目获得中国工业

大奖。这个被誉为中国工业领域最高奖项

的获奖名单里，有化工新材料、橡胶轮胎关

键技术，也有精密铜管智能制造体系、产业

节能及自动化方案，从产业基础到前沿技

术，涵盖钢铁石化、汽车制造、纺织服装、生

物医药等诸多领域。

这份榜单彰显了中国制造的硬核实

力，是工业高质量发展的见证。从中也可

以看到，中国工业不断强化创新引领、扎实

强链补链，迈向中高端的铿锵步伐。

聚焦前沿
用创新赢得主动

梳理榜单不难发现，向前沿、高端突破

是其中共性。这些获奖企业在科技创新、

推进成果转化等方面敢为人先，努力闯出

一片天地。

比如，在特殊钢领域，兴澄特钢发布国

家和行业标准72项，围绕重大装备、轨道桥

梁交通等需求，开发多个实现重点工程与关

键核心基础件国产化应用的特钢新材料；在

生物医药领域，海尔生物医疗突破主动式航

空温控集装箱核心技术，为疫苗、药品等国

际运输提供方案；在电池和储能领域，宁德

时代建成锂电行业两座灯塔工厂，动力电池

装车量连续多年位居全球第一……

大浪淘沙，拥有过硬本领才能站稳脚

跟。纵然不确定因素增多，但赢得市场、赢

得主动的秘诀依旧朴素。“沉下心做好自己

的事”“把技术做得更精、产品打磨得更好”

“对好产品的追求永无止境”……在中国工

业大奖发布会现场，这些来自一线的声音，

道出了应对风险挑战的关键，也折射出工

业经济爬坡过坎的底气与信心。

任何时候中国都不能缺少制造业。在

外部环境深刻变化的今天，坚定创新、努力

攻坚是中国企业要练就的“基本功”。

“我国工业门类全、体量大，但和国际先

进水平相比，还存在一些差距，亟需加快产

业体系升级发展。”中国工业经济联合会会

长李毅中在会上表示，希望获奖企业发挥示

范带动作用，形成大中小、上下游以及不同

所有制类型企业融通发展的产业创新体系。

深耕基础
补齐短板锻造长板

破解生物基纤维关键技术，攻克超细

纤维“卡脖子”难题，高端化学纤维染色布

全球产能第一……盛虹集团有关负责人向

记者介绍企业几十年如一日深耕纤维领域

的历程。

以纤维为代表的基础材料，既是电子、

纺织、化工等众多产业发展的重要基石，也

是工业经济迈向中高端的有力支撑。

聚焦电子基础元器件 30 余年，风华

高科不断进行高端阻容等产品研制，推动

夯实电子信息产业链根基；在新能源、电

子化学品、高性能聚合物等高端化工新材

料领域持续发力，万华化学努力为高端化

工新材料自主安全提供支持。从工业机

床到医疗器械，从纺织材料到基础零部

件，翻阅这份榜单，聚焦工业基础的项目

占据相当比例。

“我们常说锻长板、补短板。前者是把

产业链做强，后者是练就‘独门绝技’，打造

竞争优势。”中国电子信息产业发展研究院

总工程师秦海林说。

我国高度重视产业基础能力建设。点

上，聚焦关系国家安全和产业核心竞争力

的重点领域，实施产业基础再造工程；线

上，着力增强产业链韧性；面上，在重点地

区布局先进制造集群，形成多维立体的供

应链体系。

从基础零部件、基础软件到基础材

料，一批标志性基础产品和技术在产业化

上逐步突破，既表明工业强基不断迎来新

进展，也体现了扎实建设现代化产业体系

的步伐。

“我们将着重提高重点产业链自主可

控能力，集中优质资源合力攻关。在重点

领域布局一批产业基础共性技术中心，努

力突破一批关键急需基础产品。”工信部有

关负责人表示，将进一步锻长板、补短板、

强基础，全面提升产业体系现代化水平。

攻克难关
扎实推动转型升级

资源枯竭型矿区如何转型发展是困扰

很多地方的难题，面对深部开采、产业接续

等难题，徐矿集团通过产业转移、生态转型

等，创出了煤炭老工业基地转型、关闭矿井

重生、衰老矿区生态修复的样本。

高性能取向硅钢是制造超高压、特高

压及高能效变压器的关键材料，也是典型

的“卡脖子”材料。宝山钢铁通过 20多年

的自主研发，攻克了高性能取向硅钢全套

工艺、装备及制造核心技术，为我国电网特

高压技术“走出去”提供支撑。

通过技术改造提高传统生产线效率、

加快智能制造拥抱数字化机遇、推进绿色

制造更加节能环保……一个个奖项背后，

是企业向高端制造迈进的步伐，也是扎实

推动产业转型升级的写照。

“要改造提升传统产业，提升先进制造

水平。”李毅中说，大量企业在基础能力、智

能制造、强链补链等方面精耕细作，不断转

型升级，就能形成中国工业高质量发展的

合力。

记者从工信部了解到，工信部将支持

制造业企业瞄准高端、智能、绿色发展加大

投入，同时深入实施智能制造工程，全面推

行绿色制造，形成对转型升级、创新发展的

全面拉动。锻造新的产业竞争优势，加快制

造强国建设步伐。（新华社北京3月19日电）

■新华社记者 王默玲 程思琪

停车缴费、点餐、购物……如今，扫码

支付代替人工服务已然成为一种日常，但

这种本该“提高效率”“便捷快速”的消费方

式，却因为部分场所设置的通过关注公众

号来缴费、被迫授权个人信息、日常频繁推

送广告等情况，给不少消费者带来困扰。

立足方便的“二维码”，却成“拦路码”，这种

现象值得关注。

扫码消费带来不便和隐忧

今年 2月，上海市民赵先生和家人前

往江苏省常熟市游玩。在当地一家商场

用完晚餐后，他开车出地下车库。商场

方面提示要扫码缴费，赵先生扫了一下

才发现要先关注商场的微信公号，再点

击其中的停车缴费菜单跳到小程序才能

完成付费。

“交个停车钱还得关注商场公众号，本

来我就觉得不合理。更令人扫兴的是，最

前面有一个新能源汽车司机，因为新能源

车牌号比燃油车多一位，他在小程序里输

了几遍都没有成功就卡在那里，导致后面

堵了好几辆车，一直到工作人员赶过来才

解决问题。”赵先生说。

记者走访发现，这是一个普遍现象，很

多商场都有自己的缴费规则。有的要先扫

码关注商场的公众号，并注册会员才能拿

到积分来抵扣停车费，有的要先关注一个

第三方公众号，还得授权“获取你的手机

号”才能完成缴费流程。不论是商场公众

号还是提供缴费服务的第三方公众号，后

续都会不时推送各种广告。

记者在采访中了解到，与停车“扫码

烦”相似的餐厅点餐、购买奶茶、排队等位、

购物优惠等场景中，消费者几乎都会被引

导扫二维码，扫码后页面会直接跳转到“注

册会员”或“微信快捷登录”的页面，消费者

必须同意个人信息授权后才能进行点单或

领取优惠券。

“每次扫码，都会弹出商家的《会员协

议》《隐私条款》，要是不同意就没办法进行

下一步操作，被迫同意了，又担心个人信息

及隐私可能遭到泄露。”消费者邹女士说，

“不知不觉间，发现自己关注了一堆公众

号，还总被推送各种垃圾广告，烦不胜烦。”

强制“扫码关注”存风险、涉侵权

“扫码点单关注公众号”这一看似“常

规”的做法，却很可能存在信息泄露风险，

涉嫌侵权。

——“形式上自愿、实质上强制”的交易

行为，或侵犯消费者的公平交易权。同济大

学法学院多元解纷法治研究中心主任徐文

海表示，这种强制扫码关注的消费服务方

式，一定程度上侵犯了消费者的公平交易

权，“《中华人民共和国消费者权益保护法》

明确规定，经营者不得利用格式条款并借助

技术手段强制交易，强制扫码关注对部分不

愿意扫码的消费者而言是不公平的。”

——“没法拒绝的被营销”，是对消费

者自主选择权的不尊重。不少消费者反

映，“明明就是停车缴费、吃饭付钱，后续却

会被频繁地推送各类营销信息”。盈科网

数合规中心副主任郭卫红说，《网络交易监

督管理办法》规定，网络交易经营者未经消

费者同意或者请求，不得向其发送商业性

信息，“不少商家并未给予消费者‘拒绝被

营销’的选项，消费者即使同意也是在非自

愿的情形下形成的，此举是对消费者自主

选择权的不尊重。”

——过度索取信息，增加了消费者信息

泄露的风险。“消费者在扫码付费时，商家经

常要求消费者关注其公众号，填写个人信息

成为会员享受折扣，或通过公众号或小程序

自动获取其在微信、支付宝关联过的电话、

生日、性别、地理位置等个人信息。但显然

这些信息与到店消费无任何必然关联，这就

可能涉及对消费者信息的过度收集。”北京

京大（上海）律师事务所律师程治国表示，一

旦商家对数据保管不善，消费者还要承担个

人信息泄露、丢失的风险，“扫码消费模式不

应变成获取用户个人信息的工具”。

“扫码消费”不应成为“单选题”

针对扫码消费“强制关注”乱象，近年

来，多地消费者权益保护协会先后发出关于

扫码消费行业自律承诺和倡议，呼吁商场、

餐厅、停车场等商家在扫码缴费过程中不强

制消费者关注商家公众号、不过度索取消费

者个人信息。微信平台上，在公众号的投诉

页面上也增加了“强制关注行为”的选项。

相关监管也持续跟上。国家互联网信

息办公室新修订的《互联网用户公众账号

信息服务管理规定》明确提出，未经互联网

用户知情同意，不得以任何方式强制或者

变相强制订阅关注其他用户公众账号。中

国消费者协会发文明确，强制扫码点餐、强

制关注公众号或授权个人信息的行为违反

消费者权益保护法。上海等多地消保部门

持续加大对相关企业的抽查、暗访。

受访专家及相关部门表示，“扫码关

注”不应成为消费场景中的“单选题”，消费

者、商家与监管部门均需有所作为。

消费者要提高保护个人信息安全的意

识。上海市消保委建议，消费者重视保护个

人信息，如果遇到个人信息被过度收集或不

当使用，可以拨打12345向网信、市场监管等

部门举报，亦可向消保部门投诉或反映。

商家应自觉提供线上扫码、线下人工

等多种途径。“商家应积极配合提供实体菜

单、人工买单等服务。”徐文海表示，消费者

通过扫码方式进行消费的时候，建议商家

仅收集最小范围的必要信息，且在消费结

束后，应承担起清除顾客相应消费信息的

责任，自觉避免泄露数据、滥用数据牟利等

行为的发生。

中国法学会消费者权益保护法研究会

副秘书长陈音江建议，相关监管部门可建立

联合执法监督机制，严格落实二维码的使用

识别标准，减少或禁止部分商家对用户信息

强制收集。针对一些商家和平台违背消费

者意愿乃至滥用个人数据等行为，应建立长

效机制，惩处侵犯消费者权益的行为，保障

消费者合法权益。（新华社上海3月18日电）

■新华社记者 吴晓凌

美国高科技行业持续近二十年的发

展盛宴在 2022年戛然而止。企业业绩

低迷、股价暴跌引发的裁员寒潮蔓延至

今，各大公司裁员人数动辄上万。日前

硅谷银行关闭事件更令进入“凛冬”的全

球科创中心硅谷雪上加霜。

去年以来，包括脸书母公司元公司、

推特、亚马逊等美国技术企业纷纷裁员，

以应对经济形势不佳、成本上升等问

题。今年，裁员潮愈演愈烈，谷歌母公司

字母表宣布裁员1.2万人，微软宣布裁员

1万人，亚马逊宣布裁员 1.8万人。3月

14日，元公司启动第二轮裁员计划，再

裁1万人，跃居裁员榜首位。

据企业服务数据库公司Crunchbase
统计，2022年美国科技行业有超过14万

名员工被解雇。美国裁员信息网数据显

示，截至3月15日，今年已有489家科技

公司裁撤了约13.9万个技术岗位。

高科技企业扎堆裁员绝非偶然。由

于美联储激进加息，通胀居高不下，经济

衰退风险加剧，市场需求疲软，对科技企

业股价和业绩造成巨大冲击。

互联网行业倚重的数字广告市场也

不再顺风顺水。政府部门对获取用户隐

私信息加强监管，推出针对广告追踪功能

的限制措施，经济低迷也导致广告商削减

开支，都对互联网公司造成严重冲击。

个人电脑等个人电子产品需求下滑

趋势加剧，芯片、整机等硬件厂商和软件

行业直接遭受打击，英特尔、微软等业绩

深受影响，间接影响其他科技企业的增

长潜力和预期，科技企业处境更趋恶化。

缺乏规划和远见以及疫情期间盲目

扩张，也是造成企业困境的重要因素。元

公司首席执行官马克·扎克伯格的“坦白”

颇具代表性。“新冠疫情之初，世界迅速转

向线上，电子商务激增带来巨大的收入增

长。许多人预测，这将是一种永久性的加

速。所以我决定大幅增加投资。不幸的

是，事情并没有像我预期那样发展。”

大规模裁员标志着硅谷结束“美好

周期”，而硅谷银行危机更是雪上加霜。

硅谷银行在硅谷创投生态中发挥着举

足轻重的作用，它的猝然倒地将产生深远

影响。硅谷银行关闭风波既显现美国极端

经济政策造成银行业流动性危机、高科技

行业现金紧缩的恶果，也将加剧市场对金

融、创投行业爆发系统性危机的忧虑。

美国硅谷知名孵化器“创始人空间”

公司首席执行官、天使投资人史蒂夫·霍

夫曼接受新华社记者采访时表示，长期

以来，风险投资家和硅谷初创公司严重

依赖硅谷银行获得贷款和融资。此次遭

受硅谷银行关门事件惊吓后，对其信任

短期难以恢复，而传统银行又无法轻易

替代其作用。风险基金对高科技领域投

资会更加谨慎，科技企业、尤其是初创公

司未来融资难度会急剧加大，可能引发

新的裁员潮。

硅谷创投界普遍担心，硅谷银行危

机将造成更广泛震荡，影响一整代初创

企业的发展，动摇硅谷作为引领未来科

技创新的中心地位。

高科技行业是美国经济引擎和晴雨

表。硅谷企业历史上经历过数次起落，

但此次祸不单行、银行业和科技企业双

双“受伤”绝非偶然，美国政府不负责任

的政策难辞其咎。

美国政府以行政手段无端制裁商业

企业，试图阻隔高科技企业间正常的国

际商业合作，给硅谷企业带来深远而持

续的负面影响。同时，美联储激进加息

导致美元急剧升值，不仅在全球范围产

生严重破坏性后果，美国金融业和高科

技企业也遭到反噬，试图收割全世界的

镰刀同样割伤了自己的命脉。

内外交困、政策反噬之下，以硅谷为

代表的美国科技产业进入“凛冬”非一日

之寒，硅谷科技企业也都意识到行业步

入艰难时日的长期性。科技界人士普遍

认为，其整体发展遇阻的趋势在2023年

仍将持续，重回坦途道阻且长。

（新华社旧金山3月17日电）

创新引领 强链补链
——从第七届中国工业大奖看工业高质量发展关键词

“二维码”还是“拦路码”？
扫码消费“强制关注”现象透视

企业裁员银行关闭
硅谷进入“凛冬”

工信部将支持制造业企业高端化、智能化、绿色化发展。 □新华社记者 金立旺 摄


