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资本关注企业加码 冰雪经济持续升温

上证指数：3897.71点 0.42% 成交6274亿元

深证成指：13056.70点 0.68% 成交9659亿元
创业板指：3071.15点 0.69% 成交4518亿元

沪深300：4554.33点 0.48% 成交3643亿元

100美元 707.94人民币

100欧元 821.13人民币

100日元 4.5495人民币

100港元 90.88人民币

□ 数读财经 12 月 2 日 □ 12 月 2 日人民币汇率中间价

新华社北京12月2日电《中共中央

关于制定国民经济和社会发展第十五个

五年规划的建议》提出：“推动创新资源向

企业集聚”。这是促进科技创新和产业创

新深度融合、强化企业科技创新主体地位

的现实需要。

推动创新资源向企业集聚，目的是通

过促进人才、资金、技术、数据、平台等创

新要素集聚，推动企业成为技术创新决

策、研发投入、科研组织和成果转化的主

体，提升企业创新能力和竞争力。近年

来，我国通过政策引导、机制创新、创新生

态优化，促进人才、资金、技术等创新要素

加速向企业流动，培育了一批核心技术能

力突出、创新能力强的科技领军企业和高

新技术企业，引领带动产业向全球价值链

高端攀升，有力推动传统产业转型升级、

新兴产业和未来产业发展壮大。

第一，强化企业主导的产学研协同创

新。支持企业与高校、科研院所密切合作，

促进高校、科研院所面向产业需求共同凝

练科技问题，围绕企业需求联合开展科研

攻关、协同培养科技人才。推动企业与高

校、科研院所共建实验室、中试平台等科技

创新平台基地，共同开展技术熟化、试验验

证与成果转化，强化研用贯通。支持科技

领军企业牵头联合产学研用各方、产业链

上下游企业组建创新联合体，健全风险共

担、利益共享的运行机制。强化企业创新

决策权，建立健全由企业牵头凝练提出国

家科技计划中产业应用导向项目的形成机

制，推动科技创新成果直接应用于产品，提

高企业的市场竞争力。

第二，促进人才向企业流动。企业创

新人才不足是制约创新能力的主要原

因。完善人才双向流动机制，破除人才流

动中的体制机制障碍，加强实施科技副

总、科技特派员、校招企用、学术休假等措

施，缓解企业创新人才不足的问题。高

校、科研院所要支持和鼓励科研人员按规

定通过参与合作、兼职或在职创办企业、

离岗创办企业等形式，到企业开展科技创

新和科技成果转化。支持企业围绕科技

创新吸引、培养、集聚高层次创新人才，引

导高校、科研院所科研人员主动对接企业

需求，推动企业与高校、科研院所的科研

人员协同创新。实行更加开放的人才政

策，支持企业海外引才。对企业引进的外

籍高层次人才在办理工作许可、签证、永

久居留等方面提供便利。鼓励企业建立

与岗位职责、创新绩效密切关联的收入分

配制度，建立技术股权、股票期权、分红等

激励措施，激励企业科研人员创新。大力

培养创新型企业家，发挥企业家在推动技

术创新、资源整合、成果转化和国际化发

展中的积极作用，激发企业家勇当创新发

展的探索者、组织者、引领者。厚植创新

文化，大力弘扬企业家精神，在企业营造

尊重劳动、尊重知识、尊重人才、尊重创造

的创新氛围。

第三，多措并举促进要素集聚。优化

支持高新技术企业、科技型中小企业、专

精特新企业的政策，不断提升各类企业科

技创新能力。构建以企业为主体的创新

资源配置机制，完善财税支持政策，提高

研发费用加计扣除比例，激励企业加大研

发投入力度。优化科技计划项目管理，支

持企业承担更多国家科技计划项目。加

强科技金融对企业的支持，坚持投早、投

小、投长期、投硬科技，拓展多元化融资渠

道，催生更多科技型中小企业和科技领军

企业。加快重大科研基础设施、大型科研

仪器等向企业开放，降低企业研发成本，

提供科研条件支撑。鼓励地方政府设立

面向企业的技术发展基金，围绕“卡脖子”

技术、社会公益性技术、行业大数据中心、

前沿产业技术标准等联合开展基础前沿

研究和技术攻关孵化。

首届“冰超”开启赛程、多地“冰雪假”

陆续敲定、冰雪经济板块最高涨幅近

30%……伴随各地入冬，2025年至 2026年

冰雪旺季也拉开了大幕，冰雪经济这一

“冷”赛道正激发出产业企业发展的“热”活

力。

入冬以来，哈尔滨乾卯雪龙体育用品

有限公司生产车间越来越忙碌。流水线

上一副副滑雪固定器、一双双滑雪鞋在经

过多道工序后整齐装箱，准备发往全国各

地。

“目前我们的订单量已明显超过往年

同期，生产线正满负荷运转。”哈尔滨乾卯

雪龙体育用品有限公司总经理李智博说，

冰雪经济热潮促进行业发展，企业也得到

前所未有的机遇，2025年上半年企业营收

同比实现较快增长，产品已覆盖全国 80%
的滑雪场。

我国冰雪经济持续壮大。根据《中国

冰雪产业发展研究报告（2025）》，我国冰雪

产业规模从 2015 年的 270 亿元跃升至

2025年的 10053亿元，正式迈入万亿新纪

元。

企查查数据显示，截至 11 月 21 日，

2025年以来，我国已注册2242家冰雪经济

相关企业，相比2024年同期增加9.6%。

江海证券分析师张婧认为，冬奥会和

亚冬会在我国陆续举办，带动了我国冰雪

旅游政策、场地建设、人才体系、产品运营

等冰雪产业链的全面完善，推动了冰雪产

业的快速发展。冰雪经济有望成为我国内

需消费的重要增长点，产业链上中下游将

迎来发展机遇。

东方财富数据显示，今年以来（1月 2
日至 12 月 1 日）冰雪经济板块涨幅达

26.94%，其间最高涨幅近30%。

江海证券研报指出，冰雪经济在政策

扶持下，前景广阔。冰雪产业链涵盖了从

上游冰雪资源开发、装备生产，到中游冰雪

服务与运营，再到下游的冰雪消费及衍生

经济等多个环节，形成了一个完整的产业

生态系统。上市公司中有不少企业在冰雪

产业有所布局。

西域旅游表示，公司将在条件允许的

情况下开展天山天池景区冬季冰雪娱乐

项目，主要包括冰上龙舟赛、滑雪圈、电动

雪地摩托等冰上项目。三夫户外表示，公

司目前已开设 11 家滑雪店，并将积极把

握国家户外运动及冰雪经济政策机遇，加

速渠道拓展与品牌建设，推动业务可持续

发展。

随着冰雪经济的持续升级，相关企

业的投入不仅在于扩大规模，更是将科

技融入冰雪产业，以技术构建企业核心

竞争力。

这几天，黑龙江省同江赫哲远鹏科技

有限公司正在升级改造两条新生产线，其

中一条智能化生产线采用模块化设计，能

够实现 4 种不同车型雪地摩托车的混线

生产。

“目前，公司业务已成功拓展至俄罗斯

等国际市场。”总经理助理张春雪说：“我们

在俄罗斯比罗比詹的工厂马上要建完了，

现在是试运行阶段，海外工厂主要做组装，

现在我们已经有 1500多台订单。2024年

成功出口雪地摩托等各类车型 409 台

（套），实现产值6000万元。”

在吉林化纤集团有限责任公司碳纤维

生产车间，智能自动化生产线正满负荷运

转，一束束白色的碳纤维原丝经过氧化、碳

化等工序后，变身为黑色碳丝，成为轻量

化、高强度碳纤维滑雪板的原材料。

“这是我们公司试水冰雪装备制造、拓

展碳纤维下游应用场景的新举措。”吉林化

纤集团国兴复材公司生产经理李家欣介

绍，碳纤维滑雪板较普通滑雪板轻 30%左

右，但强度是普通滑雪板的3至5倍。

其他企业与高校也纷纷发力冰雪装备

“智造”升级。齐齐哈尔黑龙国际冰雪装备

有限公司首次将钛合金引入冰刀设计；吉

林大学“冰雪旅游场地装备与智能服务技

术”重点实验室里，滑雪仿生企鹅、雪场巡

视无人机等硬核产品相继问世……

“当前，中国冰雪产业发展已经形成了

多业态、全链条的发展格局，产业规模稳步

扩张。企业数量的稳步增加体现出市场对

于冰雪产业前景的看好，同时也反映出产

业发展正从高速增长向高质量发展过渡。”

亚洲数据集团北京总经理李莉表示。

（据《经济参考报》）

■新华社记者 彭韵佳

这 是 给 药 企 的 一 张“ 价 格 通 行

证”——12月 2日，中国药品价格登记系

统正式上线，同步在线上线下为国内外医

药企业提供药品价格登记查询服务。

这将有利于企业构建全球化价格体

系，促进创新药全球市场发展。

通过该系统，医药企业可以根据发展

需要，自主申报登记药品价格，登记价格

“一地受理、全国共享、全球公开”，药品上

市许可持有人可获取登记价格多语种查

询凭证，作为药品价格登记的有效证明。

正是这份有效证明，为企业开拓国际

市场提供了关键价格支撑。

国家医保局有关负责人介绍，2025
年前三个季度，我国医药企业完成海外授

权交易超过 103笔，总交易金额突破 920
亿美元，中国市场的终端价格参考价值日

益凸显，然而在开拓国际市场过程中，传

统单一价格体系难以适应多元化、全球化

发展，药企在海外定价时，往往面临价格

体系不完整、证明效力不足等困扰。

“出海时，国外往往要求提供已上市

国家的市场价格作为参考，我们很需要解

决价格认证的难题。”药明巨诺副总裁樊

琳的话，道出了许多药企的共同诉求。

借鉴国际经验，中国药品价格登记系

统面向全球，为企业提供权威、规范、透明

的市场价格登记查询服务，其价值不止于

助力中国药企破浪出海，同时也能吸引国

外高质量新药进入中国市场，实现“引进

来”与“走出去”双向赋能。

目前，亿帆医药、罗氏制药、药明巨诺

等9家国内外药企完成了首批药品价格登

记。国家医保局同步发布《关于开展药品

价格登记查询服务的公告》，进一步明确

登记范围、流程与服务内容。

发布中国药品价格登记系统，是赋能

医药产业发展的关键一环。

支持创新药发展“十六条”举措出台，

构建起全链条支持体系；首次增加商业健

康保险创新药目录，为创新药进入市场提

供新渠道……近年来，中国打出一系列

“组合拳”，政策监管与市场调节双轮驱

动、同频发力，给企业更多创新的土壤和

养分，托举行业发展。

创新药发展的落脚点，在于让老百姓

能够“用得上、用得起、用得及时”。2024年
新纳入医保目录的91个药品中，33个实现

“当年获批、当年纳入”；新药从获批上市到

纳入医保目录的时间降至1年左右……政

策红利加速转化为民生福祉，让救命药更快

抵达患者身边。（新华社北京12月2日电）

新华社北京12月2日电（记者 唐

诗凝 吴梦桐）“十五五”规划建议明确提

出，促进中小企业专精特新发展。2024
年我国专精特新“小巨人”企业户均拥有

发明专利 26.6项，研发平均投入超 3000
万元，专精特新中小企业用创新夯实立身

之本，已成为推动经济增长的关键力量。

工业和信息化部最新数据显示，“十

四五”期间，我国专精特新中小企业从不

足 4 万家增至 14 万家以上，增长超 2.5
倍。其中，“小巨人”企业从 5000余家跃

升至1.76万家，以占全国规模以上工业中

小企业 3.5%的数量，贡献了 9.6%的营业

收入和13.7%的利润。

“十四五”期间，专精特新中小企业聚

焦主业，精耕细作，在提升产业链供应链

稳定性、推动经济社会发展中发挥更加重

要的作用。

它们是细分领域的“单打冠军”和“配

套专家”。专精特新“小巨人”企业超六成

深耕工业基础领域，近八成企业分布在重

点产业链环节，九成企业至少为3家国内

外知名大企业直接配套；布局量子科技等

未来产业领域的“小巨人”企业近6000家。

以专注铸专长，以配套强产业，以创

新赢市场，“小体量”淬炼高“含金量”。

上海毓恬冠佳科技股份有限公司深

耕汽车天窗等零部件研发生产，突破国外

供应商技术垄断，市场份额持续提升；芜

湖楚睿智能科技有限公司聚焦芯片、算力

等关键领域，成功嵌入国际电源龙头供应

链……在提升产业链供应链韧性和竞争力

的关键环节，专精特新中小企业担当起解决

关键核心技术“卡脖子”问题的重要力量。

面向未来，工业和信息化部部长李乐

成表示，将进一步强化企业创新主体地

位、提升优质企业产业链支撑作用、优化

企业发展生态环境。探索建设专精特新

赋能中心，推动创新链和产业链无缝对

接；健全与中小企业成长相适应的要素保

障机制，发挥财政资金杠杆作用，强化金

融精准支持等。

■新华社记者 崔可欣

午后，法国巴黎卢浮宫地下商场人潮

涌动。位于入口通道一侧的国际潮玩品

牌泡泡玛特门店里，消费者正围在展示台

前挑选手办盲盒。“这类产品创意十足，总

能带来惊喜，在法国本土很难找到替代

品。”28岁法国女孩诺埃米拆开刚入手的

盲盒，向记者兴奋展示。

诺埃米的直观感受折射出法国消费

市场的一个新变化：一批以创意和品牌叙

事为驱动力的中国消费品牌，正凭借全球

化审美和成熟的工业化设计能力，赢得法

国年轻群体认同。

泡泡玛特是法国潮玩热度快速攀升

的代表品牌之一。法国《回声报》援引法

国 IFOP市场调查公司研究结果报道，在

TikTok传播、盲盒经济兴起以及亚洲流

行文化影响等因素推动下，法国潮玩市场

规模持续扩大。泡泡玛特热门 IP“拉布

布”迅速蹿红，已成为法国第三大受欢迎

的潮玩产品。

潮玩之外，以“平价创意好物”著称的

名创优品也在法国保持稳健发展势头。

自 2020年进入法国市场以来，该品牌已

开设 20余家特许经营门店，其中约 10家

位于巴黎。去年 6月，名创优品在巴黎香

榭丽舍大街开设旗舰店，并刷新其在中国

大陆以外市场的单日销售纪录。

中国消费品牌加速在法国“破圈”，一

方面得益于社交媒体平台的加速传播，另

一方面缘于这些品牌在多元素加持下形

成的竞争力。

法国丝路商学院教授武世伟指出，中

国创意品牌依托成熟的工业化设计能力、

体系化的设计流程、稳定的品牌叙事和高

效的供应链协同，形成了远超单一产品本

身的竞争力。《回声报》报道，泡泡玛特正

进入强化叙事阶段，通过动画、主题空间

与跨品牌合作进一步拓展影响力。

《巴黎竞赛画报》等法国媒体认为，名

创优品不仅在法国建立了更贴近本地消

费者的产品体系，其创新驱动的运营模

式、灵活的物流体系和明快的上新与补货

节奏，都让消费者对新品始终保持期待。

武世伟表示，这种以工业化设计体系

为核心的创新模式，提高了中国消费品牌

在海外市场的产品迭代速度，也为其在欧

洲市场实现稳定供给与持续拓展奠定了

基础。

业内人士认为，法国市场对中国消费

品牌的积极反馈，折射出中国制造业正由

规模驱动向创意驱动延伸。

法国精品行业联合会主席洛朗·布瓦

洛在一次活动中表示，中国文化底蕴深

厚，工艺体系完善，新一代青年展现出较

强创造力与想象力。中法企业在审美与

创新领域的良性互动，有助于推动双方在

设计和品质方面不断提升。

“欧洲时尚与文化产业集中度高，消

费群体多元，年轻人对跨文化表达接受度

普遍较高，这为中国品牌提供了发展空

间。”武世伟说，随着更多中国企业在品牌

叙事体系、本地化运营和原创能力方面持

续投入，中国消费品牌在法国乃至欧洲市

场的影响力有望进一步扩大。

工人在吉林化纤集团国兴碳纤维有限公司碳化二车间整理碳纤维原丝（2025年2月2日摄）。 □新华社记者 许畅 摄

怎样理解推动创新资源向企业集聚

“创意+”加持 中国消费品牌加速在法国“破圈”

中国药品价格登记系统上线

“小体量”大能量！
专精特新“小巨人”研发平均投入超3000万元


