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■本报见习记者 张诗欢

本 报 记 者 许素菲

薇诺娜的清透防晒霜、珂拉琪的唇釉、

拉面说的招牌豚骨叉烧面……6月16日零

点刚过，市民李女士趁着“618”最后一轮降

价，将一批中意已久的商品集中下单。这

些品牌商品有一个共同点，都是这些年强

势进入公众视线的“新国货”。

近年来，不仅有一批老字号品牌“搭

乘”电商快车焕发“第二春”，还有一批新国

货品牌借助互联网的力量“横空出世”。这

其中，社群电商成为传统电商之外一股不

容忽视的新力量。

社群熟人关系助力国货推广

一份“618 消费趋势报告”专门聚焦

“新国货”这一领域。报告以今年“618”第
一阶段（5月 24日-6月 3日）该平台内的

真实消费数据为支撑，揭示了消费市场的

新风潮：新国货品牌大量涌现并全面渗透

消费者的家庭、职场和社交三大主要生活

场景，消费者不再盲目追求大牌，而是有

更加明确的需求，例如薇诺娜等主打功能

修复的国产护肤品牌，搜索量同比增长超

过 90%。

在国货的走红路径里，“口碑传递”是

一个关键词。

“国货质量过硬、价格公道，本身就具

有吸引力，重要的是要先让消费者建立品

牌认知。”社群电商店主王凡凡说。

王凡凡所在的社群电商“饷店”，是一

个去中心化特卖平台，通过线上社群运营，

让品牌方经由“店主”精准触达用户。对于

新国货品牌而言，新电商、私域流量更精

准、成本低，而且转化高，所以非常利于新

消费和新国货品牌的推广。

王凡凡有一段印象深刻的体验：一次对

美妆品牌御泥坊的溯源中，飞机返程前，她

将一段实地探班拍摄的感想发布在朋友圈，

落地后打开手机，已被该品牌的订单刷屏，

视频中对面膜工艺、舒适度、透气度的真实

测评，让带货效果显著。在王凡凡看来，因

为朋友圈社群的熟人关系，“店主”的带货效

果会比纯直播更好。现在，在化妆品类上，

国货为她带来的销售额可与国际品牌抗衡。

新国货品牌大量涌现

油橄榄是陇南的特色产业，原是生长

在地中海沿岸的作物，1975年开始在陇南

武都引种试验栽培，如今已成为陇南特色

产业的一块“金字招牌”。以橄榄时光为代

表的企业，努力将优质的橄榄油从大山带

进寻常百姓家。

“品牌借助新电商和私域流量，一方面

是在内容上由点及面，从 IP传递到用户口

碑到品牌，吸引消费者关注种草；另一方面

则是在资源上进行全方位联动。而要想充

分发挥私域流量的价值，则要在价格驱动

力、品牌驱动力、一对一专属服务、有内容

有温度、更垂类推荐等方面进行发力。”橄

榄时光品牌营销总监沈俊认为。

借助新电商渠道爆发的新国货品牌不

在少数。为星巴克等品牌代工的上海企业

共禾京品，通过售卖国风瓷器走出新路。

创立于2016年的品牌拉面说，致力于让消

费者在家用5分钟就可以复刻一碗餐厅级

别的拉面，每年 10亿元的销售额中，线上

渠道占比达80%。牛排品牌大希地是电商

平台的“网红”，品牌相关负责人坦言：“对

于国货品牌最大的挑战是，现在新品牌从

出现到走红时间越来越短，可能只要三个

月就能打爆一个品牌，如何让用户持续关

注是最大挑战。”

品质仍是新国货的长红密码

“新国货消费潮的兴起，主要因素是

新一代消费者。这些消费者成长在一个

物质相对比较充裕的环境里，更在意的是

产品本身是否符合心意、符合个性、符合

社会交往需求。因为就近供应的原因，北

上广深等城市本土品牌占有的机会更多，

看起来是新国货浪潮，实际上也是在比较

当中形成的更具性价比的结果。”复旦大

学市场营销系主任、教授、博导蒋青云这

样解读。

他表示，目前新消费品牌呈现明显的

“品牌集群”现象，其中以“饷店”为代表的

网络平台扮演着核心组织的角色，这突破

了原有理论关于集群主要依托空间集聚的

观点，爆发出更大的能量，未来品牌集群会

发展得非常迅速。

记者了解到，在“饷店”平台上，像王凡

凡这样的店主已有 200多万名，这些店主

既是销售商品的“售货员”又是口碑推荐的

“品牌官”，通过对商家、商品和社群进行精

细化运营，可以做到更好地人货匹配，推动

了众多新消费、新国货品牌的走红。

国货下一步的发展方向是什么？蒋

青云认为，需要结合营销和品质来看

待。消费者购买产品，归根到底是判断

其价值，商品价值构成里最基础的价值

是与质量有关的功能性价值，其次才是

和品牌运作有关的情感性价值，最后可

能还有一些和传播有关的社会性价值。

“国货要学会用互联网的方式来传播，但

从国货本身来说，首先还是要把产品做

好，从未来的长期效应来看，这也是最基

础的。”

■本报记者 陈烁

通 讯 员 顾洁妍 刘定

6月 9日，上海长兄实验室设备

科技有限公司致电浦东海关驻企业

服务中心窗口，申请办理海关资质

备案。窗口工作人员接到电话后，

立即指导企业进行网上申请办理，

而无需至现场递交资料。很快，企

业收到了电子备案回执，公司董事

陈子兴再次致电窗口，连声夸赞海

关方便快捷的网上办事系统，真正

实现了“秒办”服务。

这是报关单位全面实施备案管

理后带给企业最直接的体验。今年

4月 29日，新修改的《中华人民共和

国海关法》获准通过，取消“报关企

业注册登记”事项行政审批，改为备

案制。同时实施全程网办，进出口

企业在申请海关报关单位资质时，

可以自主选择“国际贸易单一窗口”

“互联网+海关”等网上方式办理，无

需再到现场提交纸质资料，手续简

单快捷，办理时长缩短到半天。

上海海关在海关法修正案施行

的当天，便制定工作方案、更新政务

服务指南，确保法律的修改能及时

惠及企业。

为让企业充分享受改革红利，

浦东海关驻企业服务中心窗口推行

“1+2+3”三项举措，确保改革措施

顺利落地。“一份指南”：更新窗口办

事指南并做好电话咨询服务，推行

“全程不见面”；“两个渠道”：既引导

线上办理也指导线下办理，确保“备

案无障碍”；“三个平台”：人工比对

市场局、商务部平台与海关平台企

业信息，实现“网办无纸化”。

据介绍，新政实施以来，浦东

海关驻企业服务中心窗口办结 100
余家次企业的申请，实现了“让信

息多跑路、让企业少跑腿”，降低制

度性交易成本，切实提升企业的获

得感。

本报讯（记者 严尔俊）昨日，

浦东市场监督管理局举办“世界认

可日”宣传活动，宣布浦东新增两

家“上海品牌”认证企业。截至目

前，浦东已有 19家“上海品牌”认证

企业。在宣传活动上，浦东市场监

管局质量处相关业务负责人员表

示：“下一步将对浦东小微企业、进

出口企业及行业领军企业，用‘上

海品牌’认证这样一个手段，赋能

企业加快转型升级。”

活动现场，中国质量认证中心

上海分中心相关负责人宣布授权上

海分中心承接出口沙特认证业务。

为进一步扩展中心的沙特产品认证

业务，加强客户服务，中国质量认证

中心决定由上海分中心承接全国范

围内出口沙特产品认证业务受理及

评定的相关工作，继续为客户提供

高效快捷的标准查询、技术咨询、认

证服务等“一站式”便利化服务，更

好地融入“一带一路”桥头堡建设中

来。“这将帮助我们中小微企业走得

更远，走得更好，能够在整个世界范

围内的业务中，得到更大的一个助

力。”延锋座椅有限公司质量总监徐

淳鑫表示。

据悉，多年来，在中国质量认

证中心的支持下，浦东市场监管局

等部门主动跨前、共同努力，持续

服务企业出海卓有成效。2018年 6
月，上海自贸试验区和国家认监委

签署《共同推进自贸试验区认证认

可检验检测工作合作备忘录》，成

立了上海自贸区“一带一路”技术

交流国际合作中心，下设中沙进出

口商品合格评定工作站并在阿联

酋迪拜成立中东分中心。今年 3
月，又以“云挂牌”形式在新加坡建

立了东南亚分中心，进一步为国内

企业开展东南亚国家跨境贸易提

供相关的检验检测、认证认可、标

准计量等服务。

另据了解，目前，浦东共有检

验检测认证机构 255 家，其中检测

机构 220 家，占全市 18.7%，认证机

构 35 家，占全市 24.0%。检验检测

认证营收总额 56.65 亿元，其中检

验检测营收 46.52 亿元，占全市

16.9%，认证营收 10.13亿元，占全市

35.5%。浦东逐步成为全国检验检

测认证高地。

本报讯（记者 杨珍莹）6月 15
日，张江科投发布消息称，浦东生

物医药子基金 I 期——“张科禾润

基金”已完成中国证券投资基金业

协会的创业投资基金备案，并成功

投资上海奥全生物医药科技有限

公司，实现子基金首个项目的开门

红。

随着首个项目的顺利签约，也

意味着浦东生物医药子基金正式迈

入实质化运作的轨道，将以更贴近

市场的机制和更优化的投资流程来

匹配科创型中小企业日益旺盛的融

资需求，推动科技创新跨越式发展。

自 2019 年 10 月浦东科创母基

金宣告正式启动以来，区属国资企

业张江集团积极推进并负责实施浦

东生物医药子基金的落地方案，最

终形成由浦东科创母基金作为基石

投资人，引入社会资本和专业化力

量、以市场化的方式投资和管理的

子基金运作模式。

生物医药子基金重点关注创新

药、医疗器械、医疗服务等生命健康

相关产业领域有增长潜力的、优质

的企业，总规模 30亿元，其中 I期规

模为10亿元，法定登记名称为“上海

张科禾润生物医药创业投资合伙企

业（有限合伙）”，目前的投资方包括

浦东科创母基金、元亨祥集团、宁波

越都、上银国际、深圳威盛等，由张

江集团全资子公司张江科投担任基

金管理人。

张科禾润基金相关负责人表

示：“张江聚集着比肩世界领先水平

的创新资源和创新要素，丰富的生

物医药优质项目资源和对资本旺盛

的需求，正是我们运作好张科禾润

基金的信心之源。”

据悉，张江集团和张江科投也

将与张科禾润基金加强联动，深化

与开放式创新中心的合作，通过对

优质项目资源叠合的培育，围绕产

业链、价值链、创新链进行纵横向的

前瞻性布局，更有效地服务浦东生

物医药产业的生态发展，进一步带

动张江生物医药产业的优化和升

级。

本报讯（记者 杨珍莹）伦敦时间2021年6月16日，中国科

学院上海药物研究所吴蓓丽研究组、赵强研究组、王明伟研究

组和柳红研究组联合中国科学院生物物理研究所孙飞研究组

和华中科技大学刘剑峰研究组的两篇相关研究论文在国际顶

级学术期刊《自然》（Nature）上在线发表。

两篇研究论文均围绕代谢型谷氨酸受体（mGlu）展开。

mGlu属于C类G蛋白偶联受体（GPCR）家族，是人体内最重要

的神经递质受体之一。目前在人体内共发现了 8种mGlu1-8，
其功能涉及学习、记忆、情绪以及疼痛感知等，是阿尔兹海默症

和精神分裂症等疾病的治疗靶点。

据介绍，这是首次对mGlu从非活化到完全活化状态精细

构象变化过程的全面阐释，并揭示了其同源和异源二聚体复杂

的信号转导模式，为深入认识该类受体在中枢神经系统中的功

能调控机理提供了重要的依据，对于全面认识C类GPCR的信

号转导机制具有重大意义。

据悉，上述两项研究工作分别获得国家科技部、国家自然

科学基金委员会和中国科学院等的经费支持。

本报讯（记者 杨珍莹）近日，中国科学院上海高等研究

院曾祥琼研究员所带领的团队，在基于碳材料的 3D 打印柔

性触觉传感器件的研究中取得重要进展，研究成果发表在国

际期刊《美国化学会·应用材料与界面》上。该项研究为可穿

戴式传感提供了新途径，为电子皮肤的发展提供了新思路。

电子皮肤是通过电学信号的集成与反馈来模拟人体皮肤

感受外界刺激的新型电子器件。在过去几十年中，电子皮肤

因在智能机器人、健康监测、可穿戴设备和人机交互方面具有

广阔的应用前景而备受全球瞩目。

上海高研院研究团队通过模拟人体皮肤的结构和传感机

制，将聚二甲基硅氧烷（PDMS）微球与石墨烯相结合，设计了一

种具有指纹微结构的新型多功能电子皮肤；提出了一种石墨

烯-PDMS微球油墨3D打印制备柔性传感器的方法。

值得关注的是，传感性能研究发现，所构建的电子皮肤传

感器不仅对压力具有灵敏响应，而且能有效反馈摩擦力的大

小；利用传感器这一特性可以区分出具有不同微米级粗糙度的

表面，从而实现对物体表面的微观形貌、硬度等信息的有效区

分和识别。

该项研究获得了上海市自然科学基金项目的资助。
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新国货借社群电商打造“国潮之光”
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浦东逐步成为全国检验检测认证高地
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I期基金完成备案并投资首个项目

上海药物所两篇研究论文同登国际期刊

阿尔兹海默症病理研究再进一步

上海高研院
生物医用材料研究取得新进展

国货正当“潮” □新华社发 朱慧卿 作


