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五粮液“和美全球行”
走进美国、秘鲁

四川经济日报讯 11 月 10 日—15 日，五粮液
2024 年“和美全球行”将相继走进美国华盛顿、纽
约和秘鲁利马。

五粮液“和美全球行”是以“和美”为主题的跨
国文化交流活动，旨在通过文化、艺术、时尚等多
元形式，向世界展示五粮液对于品质、美学与创
新的不懈追求，推动以白酒为代表的中华优秀传
统文化更好地走向世界，助力全球不同文明交流
融合、和美共生。

本次五粮液“和美全球行”系列活动走进美
国、秘鲁期间，五粮液将在华盛顿林肯剧院举办

“和美乐章”五粮液中外经典名曲室内音乐会，并
以“首席合作伙伴”身份亮相于纽约举行的“追随
变革的步伐”2024 年《财富》全球论坛。同时，与
APEC 结缘 6 年的五粮液，也将继续以“铂金级赞
助商”“独家白酒合作伙伴”身份深入参与在秘鲁
举行的 2024 年 APEC 工商领导人峰会系列活动，
作为“战略合作伙伴”参与“创新引领可持续未
来”亚太可持续工商之夜等活动。

据了解，2023 年 7 月，五粮液“和美全球行”首
站在法国巴黎开启，拉开其在海外开展重要主题
文化活动的序幕；2024 年 4 月，五粮液“和美全球
行”走进新西兰、智利、巴西以及我国香港地区；
今年 8 月，五粮液“和美全球行”全新起航，走进北
欧丹麦、芬兰两国；9 月，又相继走进意大利、奥地
利、法国。活动期间，中国白酒与法国葡萄酒这两
大世界级酒产区的顶级美酒碰杯，中国国粹川剧
变脸与智利国舞奎卡舞的文艺碰撞，“五粮液·中
智和美”限定礼盒的发布，五粮液与意大利金巴
厘集团携手共创“五谷罗尼”鸡尾酒惊艳亮相美
洲、欧洲、亚洲三大洲 7 个国家、700 余家主流酒
吧，以及经典五粮液系列、第七代五粮液、五粮液
熊猫造型酒、五粮液“和美澳门”等明星产品的精
彩亮相等，在向当地消费者展示五粮液品牌文
化、品质魅力、深厚底蕴的同时，也以酒为媒，创
新表达形式，与世界共融共鸣、和美相遇，探索与
不同文明交流互鉴的创新性转化。

相比于 2023 年，五粮液 2024 年“和美全球行”
系列活动在整体覆盖区域、持续时间、内容构成
等方面，均实现大幅升级。延续“香遇世界 和美共
生”大主题，突显各站次、各活动间的紧密性和系
列感，形成丰富内容支撑，将五粮液“和美全球
行”在全球范围内以酒为媒联动文化、品牌、营销
等多层面资源的平台效应得以真正突显。

五粮液以“和美”之名积极探索“走出去”，是
其创新中国白酒价值表达，努力做好中国白酒文
化的传播者和世界酒文化交流的连接者，积极参
与全球酒业分工与合作的一个缩影。

近年来，五粮液持续开展跨界合作，先后与施
华洛世奇、米其林指南、金巴厘集团等各领域顶
级品牌携手，通过共办活动、推出联名款产品、礼
盒等方式，打造了五粮液·缘定晶生、“五谷罗尼”
鸡尾酒等跨界合作的成功范本产品，推动五粮液
品牌在各圈层的口碑、影响力持续增强，助力中
国白酒讲好东方故事，提升国际美誉度与影响
力。 （杨波 侯云春）

本届进博会期间，五粮液深度参与进博
会开幕式、虹桥国际经济论坛“全球气候变
局下的可持续贸易”分论坛、第十七届“一带
一路”生态农业与食品安全论坛等系列活
动，作客央视频《虹观世界》栏目，分享五粮
液在生态保护、食品安全、“走出去”等方面
的发展建设实践，多元展示“大国浓香”和美
风采。

11 月 6 日，本届进博会主论坛活动之
一的第十七届“一带一路”生态农业与食品
安全论坛举行。会上，五粮液股份公司总经
理华涛以《从一粒种子到一滴美酒 全生命
周期筑牢食品安全防线》为题发表主题演
讲，分享了五粮液在“守护舌尖上的安全”
这一事关每个人生命健康安全方面的发展
实践。

华涛表示，民以食为天，食以安为先。共
筑食品安全防线、让人类命运共同体的温度
从各国人民的舌尖传递到心尖，是大家共同
的责任。五粮液始终秉持“集五粮精华，守百

年匠心。唯求完美酿造、永树品质标杆。”的
质量方针，毫不懈怠地呵护好“中国造”“良
心酿”这块金字招牌。

五粮液如何“守护舌尖上的安全”？华涛
在演讲中表示，首先，体现在“源头原产，头
尾相衔”。粮食安全和食品安全，既是“上下
游”，也是“前后端”，更是“全系统”。五粮液
升级建设了超 132万亩酿酒专用粮基地，预
计2026年将超过200万亩，建立酿酒专用粮
品种库，制定严格的种植技术规范，建设
MAP智慧农业管理系统，实现原粮 100%可
预检、可追溯、可管控，在行业内率先构建起

“从一粒种子到一滴美酒”的全产业链一体
化质量管理模式，从源头筑牢全生命周期食
品安全防线。

其次，体现在“质量提升，标准先行”。
“料必优、时必适、工必到、法必精”，五粮液
采用“1366”极致传统酿造工艺，经历 100多
道工序、85 个关键过程和 217 个专检点，构
建了“内控严于企标、企标严于国标”的标准

制度体系，制定了涵盖产品研发、原辅材料、
生产工艺、过程控制、分析检测、勾调包装、
仓储运输等各个环节的技术标准 50 余项；
行业唯一入围第五届中国质量奖提名奖，
1990 年、2003 年、2011 年、2021 年四度荣获
全国质量奖，在质量上不断追求创进，不断
刷新质量“天花板”。

第三，体现在“匠心匠艺，引领创新”。五
粮液拥有中国酿酒大师、中国首席白酒品酒
师、国家级白酒评委等行业领军人物近 200
人；建成国家白酒产品质量检测检验中心、
国家酒类品质与安全国际联合研究中心等7
个国家级创新平台，持续开展以发酵机理、
健康因子、风味物质为核心的基础理论研
究，创新平台、创新人才、创新成果行业领
先。围绕原粮管理、基酒生产、勾调包装等关
键环节，建立了LIMS质量管理系统等 48个
信息系统，推动以经验为主的传统模式向以
数据驱动的科学模式双向融合，不断探路攀
登中国白酒品质巅峰。

五粮液：七度携手进博会 续写开放共享“和美”新篇

11月5日—10日，第七届中国国
际进口博览会（以下简称“进博会”）
在国家会展中心（上海）举行。与进
博会七度携手的五粮液，今年继续
以“核心支持企业”及虹桥国际经济
论坛“钻石会员”的身份深度参与本
届进博会，以坚定的文化自信和切
实的行动实践，助力进博会向世界
展示民族品牌时代面貌、中华文化
独特魅力、中国市场开放姿态，为世
界酒业的产业合作、经贸往来和人
文交流增添“和美”力量与智慧。

举办进博会是中国着眼于推动
新一轮高水平对外开放作出的重大
决策，是中国主动向世界开放市场
的重大举措。按照“越办越好”总要
求，进博会充分发挥国际采购、投资
促进、开放合作、人文交流等四大平
台作用，展会质量持续提高，作用日
益凸显，国际影响力更加广泛，不断
推动“展品变商品、展商变投资商”，
有效连接中国和世界市场。

不断加强和深化与进博会的合作，是五
粮液加速推进国际化，以开放的姿态，积极
参与全球酒业分工与合作的重要行动。

作为最早走出国门的中国名酒之一，五
粮液一直在探索饮食文化中的白酒价值表
达，致力于向世界消费者呈现中国白酒的

“和美意境”。
为推动中国白酒更好走向世界，近年来

五粮液坚定“走出去”步伐，积极参加共建
“一带一路”沿线国家和地区的重大公共活
动；持续站位G20峰会、APEC、夏季达沃斯
论坛、博鳌亚洲论坛、国际金融论坛、世博
会、东博会、进博会等重大国际平台活动，讲

好中国白酒故事和五粮液故事，在世界舞台
擦亮“中国名片”；持续开展“和美全球行”跨
国文化交流活动，通过文化、艺术、时尚等多
元形式，向世界展示其对于品质、美学与创
新的不懈追求，推动以白酒为代表的中华优
秀传统文化更好地走向世界，助力全球不同
文明交流互鉴、和美共生；牵头制定中国白
酒国际标准，推动构建适应国际贸易的白酒
标准体系，提升中国白酒品牌的国际话语
权。五粮液在德国杜塞尔多夫、中国香港、日
本东京等地设立了多个“五粮液大酒家”，倾
情打造“中国酒+中国菜”模式，用可感知、可
品味的方式，向世界讲述中国白酒故事，拉

近不同文化间的情感距离，引领白酒成为民
心相通的桥梁、文化交流的媒介、文化互鉴
的纽带。五粮液用切实的行动，不仅提升了
中国白酒的国际影响力，更为全球不同文明
之间的交流与互鉴注入了新的活力。

面向未来，五粮液将一如既往地以讲好
中国故事、展现中国形象为时代使命，以坚
定的文化自信和切实的行动实践，努力做好
中国白酒文化的传播者和世界酒文化交流
的连接者，积极参与全球酒业分工与合作，
不断开拓中国白酒国际市场新格局，加快向
产品卓越、品牌卓著、创新领先、治理现代的
世界一流企业迈进。 （杨波 侯云春）

本届进博会期间，五粮液优化升级后的
360平方米文化体验中心、与进博会携手打
造的联名文创盲盒“五福进宝”焕新版及两
辆主题展示车也悉数精彩亮相。

焕新升级的文化体验中心以“五粮液与
进博会合作之缘”为主题，设置“缘聚进博”

“五粮传奇”“五粮佳酿”“醇香世界”“酒韵绵
延”“逸酒天地”六大板块，以酒为媒，将“五
粮液与进博会如‘7’香逢”的传奇娓娓道来，
共话中国与世界的开放故事。

展厅外围的艺术橱窗，一边勾勒出五粮
液与上海“从长江头到长江尾”的羁绊，一边
展示着五粮液深厚文化底蕴的特色标志建
筑，以艺术化的视觉插图，展现了五粮液与
进博会之间跨越时空、历久弥新的不解之
缘。展厅内，从五粮液进博会纪念酒到五粮
液金熊猫纪念酒，从 501五粮液到五粮液龙
年生肖酒，从经典五粮液系列到浓香系列酒
和果露酒，各色产品无声展示五粮液满足消
费者多元需求、为消费者创造美好的不变初
心；从五粮液八大古传酒坊微缩景观到唐宋
元明清传承演变，诉说着品牌深厚的传承底
蕴和文化魅力；从“种酿选陈调”美酒五字诀

到观色、闻香、品味、悟格的“品酒四步法”，
再到最新的风味与微生物研究成果，折射出
五粮液坚持守正创新，追求极致品质的坚定
决心与有力践行。

五粮液与进博会缘分深厚。2018年首届
进博会，五粮液结缘全球知名企业思爱普
（SAP）并签署战略合作协议；2019 年，五粮
液在进博会人文交流展区深切地感受到全
球客商对中国传统产业的认同和喜爱；2020
年，五粮液成为第三届进博会“核心支持企
业”，责无旁贷地承担起人文交流的使命；
2021年，五粮液文化展示中心长期落户进博
会，在唇齿留香间助力全球文化深入互动交
流，为对话合作增添和美五粮芬芳；2022年，
由五粮液和进博会联合打造的“五粮液·第
五届进博会纪念酒”正式发布，“大国浓香”
美酒香溢全场，同时双方联合推出的“五福
进宝”文创盲盒，其极富特色的产品和寄寓
的深刻创意引发广泛关注和好评；2023年，
五粮液六赴进博之约，进博会纪念酒、迪拜
世博会中国馆官方指定用酒、中国加入
APEC30周年纪念礼盒、博鳌亚洲论坛指定
用酒、IFF成立 20周年纪念酒等联名产品集

体亮相五粮液文化体验中心，展现五粮液融
入国家级、国际性大平台，坚定“走出去”的
持续实践和积极作为。

而今年进博会，为与全球展商共享“7”
缘，五粮液精心准备了一系列精彩纷呈的互
动体验活动。互动打卡、趣味问卷、五粮液巅
峰挑战等活动环节，为观众带来别出心裁的

“五粮液进博之旅”。同时，五粮液创新打造的
两辆主题展示车“和美特调”“茶香韵咖”也惊
艳亮相，传统酒肆风格的鸡尾酒餐车、旧上海
滩风格的白酒咖啡/茶餐车，让来宾在品味

“大国浓香”中感受民族品牌的包容、自信。
五粮液与进博会的合作愈发深入，其借

助进博会这一平台，不仅展现其作为中华优
秀传统文化的传承者、发扬者，更彰显引领
中国白酒“走出去”的坚定步伐。

业内人士指出，五粮液“和美文化”，深
刻诠释了共赢共享的发展理念，这与进博会
作为国际经贸交流的高水平开放平台所倡
导的博采众长、开放共享精神不谋而合。两
者均强调在多元文化的交流与融合中，寻求
共同发展、共享繁荣的道路，共同构建了一
个和谐共生、互利共赢的美好愿景。

分享实践 全产业链、标准、创新 守护舌尖上的安全

深度参与 七度携手 与进博会“和美共进”

借势盛会 努力成为国际化、世界性、现象级物产经典

进博会现场

国家会展中心（上海）展会现场

观展嘉宾打卡

五粮液主题餐车

五粮液“和美全球行”海报

五粮液香遇巴黎

五粮液“和美全球行”活动

（本版图片由五粮液公司提供）


