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2月 11日，中国物流信息中心
发布数据显示，2024年全年全国社
会物流总额为360.6万亿元，按可比
价格计算，同比增长 5.8%，增速比
2023年全年提高0.6个百分点。

分季度看，一季度至四季度分
别增长 5.9%、5.7%、5.3%、5.8%。一
季度开局良好，二季度延续稳定发
展态势，三季度增速放缓，下行压力
显现，在一揽子政策措施推动下，四
季度企稳回升，全年物流需求增速
稳中有进。

中国物流信息中心物流统计处
副处长孟圆表示，2024年，中共中央
办公厅、国务院办公厅联合印发《有
效降低全社会物流成本行动方
案》。在国家发展改革委等相关部
门政策引导和协调推动下，有效降
低全社会物流成本行动扎实推进，
物流运行环境不断改善，物流与产
业加速融合创新，市场规模优势继
续巩固，社会物流运行效率稳步提
升，全年物流运行呈现积极变化。

物流市场规模平稳增长

“在政策拉动、需求多样等因素

影响下，新旧动能叠加、交替回升态
势更趋明显，物流需求增长方式从
粗放式向高品质加快转型。”孟圆
说。

从增长贡献看，工业品物流总
额同比增长 5.8%，增长贡献率为
77%，是物流需求增长的主要动力；
在新业态发展带动下，单位与居民
物品物流总额增长 6.7%，贡献率为
11%，是物流需求增长的重要潜
力。随着国民经济新发展理念扎实
推进、新发展格局加快构建，物流需
求结构整体改善，新引擎拉动作用
逐步显现。

从结构看，再生资源物流总额，
单位与居民物流总额占比合计为
5%，与 2023年相比小幅提高，绿色
化、数字化类型物流需求发展态势
明显；农产品物流总额，进口货物物
流总额占比合计为7%，比重保持稳
定；工业品物流总额占比88%，同比
略有回落。

值得关注的是，2024年我国物
流市场规模保持平稳增长，全年物
流业总收入 13.8万亿元，同比增长
4.9%。物流与产业深度融合，综合

服务竞争力持续提升，2024年头部
物流企业物流业务收入规模超过 2
万亿元，占全行业比重超过16%。

孟圆表示，物流供需协同性不
断增强，为经济平稳增长提供重要
保障。从物流与经济数据对比来
看，物流实物量增速持续高于经济
增长、物流活跃性良好，全年各季度
社会物流总额增速均维持5%以上，
均高于同期GDP增长；全年景气指
数均值为51.7%，呈现“前稳后升”格
局，与货运量运行态势同步。

物流企业加速绿色转型

数据显示，2024年，社会物流总
费用与 GDP 的比率为 14.1%，比
2023年下降 0.3个百分点。各环节
物流费用比率均有所下降，运输费
用与GDP比率为7.6%，比2023年同
期下降 0.2个百分点，管理费用与
GDP比率 1.7%，比2023年同期下降
0.1个百分点，保管成本与GDP比率
4.8%，与2023年同期基本持平。

孟圆表示，随着多项政策密集
出台，宏观物流治理水平稳步提升，
制度性费用有所降低，运输效率趋

于改善，物流要素的流动效率良好，
物流服务经济循环畅通作用增强。

具体来看，伴随新质生产力发
展升级，物流结构向优、管理向质发
展。一是高效运输方式恢复较快，
占比有所提高。全年民航货运量同
比增长22.1%，航空运输方式占比较
2023年提高 0.2个百分点。二是协
同运输方式发展态势良好，联运衔
接更加紧密。三是水运效能有所提
升，长距离运输公转水稳步推进。
四是供应链体系逐步建立，协同推
动全链条降本。

“我国经济基础稳、优势多、韧
性强、潜能大，物流具备长期向好的
发展条件，物流企业向高质量、智能
化、绿色化迈进的趋势仍将延续。”
孟圆表示，物流企业智能化转型助
力效率提升，物流智能化转型已成
为行业发展的核心驱动力。自动化
仓库、无人机配送、机器人分拣等前
沿技术在物流领域的应用愈发广
泛，为行业带来效率提升与成本优
化。在政策与市场的双重驱动下，
物流企业绿色转型进程显著加速。

（来源：证券日报）

中国消费者协会（以下简称
“中消协”）2月11日发布《2025年
春节消费维权舆情分析报告》（以
下简称《报告》），针对今年不断衍
生出新的消费增长点，中消协建
议，紧抓AI发展契机，加速推进
智能应用。建立智能化监管体
系，从而实现对资源的有效调配，
以及对异常波动的及时追溯快速
响应。

《报告》显示，今年春节，出
游、消费、票房等多项数据再上新
台阶。在以年夜饭为代表的春节
餐饮消费之外，旅游、出行、观影
不断衍生出新的消费增长点。消
费场景愈发多元，消费需求扩量
提质为新消费业态盛行带来更多
挑战。

同时，在繁荣景象下，需关注
价格虚高、服务缩水，以及供需失
衡或引发信任危机等问题。此
外，服务标准模糊、硬件缩水侵害
隐性权益等问题出现，如小城影
院为逐利在过道加凳子、让观众
坐台阶等；新型“骗局”扰乱消费
市场问题也有所发生，如春节期
间，电商平台虚假发货、优惠政策
隐蔽条款、骗取补贴等乱象让消

费者“闹心”。
对此，中消协建议，各地市场

监管部门应着力构建“未诉先办”
“防患未然”的工作机制，切实提
高监管的前瞻性和主动性。如对
餐饮、景区等进行动态价格监测，
对异常波动实现及时追溯快速响
应；同公安、交通等部门实现智能
联动、数据共通，及早发现游客高
峰、景区拥堵、运力缺乏等征兆，
进行有效疏导和资源调配。

《报告》提出，监管层面，各地
相关部门发布消费提示时，可通
过自媒体政务平台发布“消费风
险地图”，实时更新景区人流、餐
饮投诉热点区域等信息，引导消
费者，并起到警示作用。行业层
面，相关行业组织应持续推动行
业自律升级，敦促各行业企业明
示节假日服务降级风险、价格涨
幅上限等；通过短视频、小课堂等
方式，对一些隐性条款、消费套路
进行公开，实现行业自我净化。
商家等经营主体则应坚守诚信经
营底线，切实做好价格公示，确保
消费者对价格波动知情，减少矛
盾纠纷。

（来源：科技日报）

2024年全国社会物流总额
同比增长5.8%

根据挪威公路联合会的最新数据，挪威
今年 1月共销售 9343辆新车，其中约 96%即
8954辆是纯电动汽车。在 50款最畅销的车
型中，只有两款是非电动汽车。挪威公路联
合会负责人瑟尔贝格·托森在一份声明中表
示，政府将继续维持相关激励措施，让选择
电动汽车比其他车型更有利，“如果未来继
续保持这样的业绩，我们将很快接近2025年
目标”。

挪威电动汽车协会助理秘书长彼得·豪
格内兰德对记者表示，挪威 2017年提出目
标，计划从2025年开始所有销售的新车都是

“零排放”。这比欧盟设定的目标提前了 10
年。挪威实施“污染者付费”原则，对本国行
驶的燃油汽车征收高额税费，对零排放汽车
实行零税或低税政策。挪威政府还推出一
系列普及电动汽车的激励措施，包括电动汽
车可进入公交车道以节省通勤时间，大规模

建设快速充电站网络，降低电动汽车的停车
费和高速公路通行费等。

“这些政策措施大大降低了购买电动汽
车的门槛，使其比传统的汽油或柴油汽车更
实惠，从而鼓励消费者选择零排放汽车。”豪
格内兰德表示，“挪威的电动汽车市场份额
在 2024年已达到 89%，今年年内有望实现
100%零排放汽车市场的目标。”

根据挪威公路联合会的数据，2012年挪
威电动汽车市场共有 9款车型，2024年共有
47个汽车品牌提供了 167款电动汽车车型。
2024年，中国电动汽车品牌在挪威市场所占
份额已达到 10%。“中国电动汽车品牌凭借
具有竞争力的价格和多样化的车型，为挪威
消费者提供了更多样的选择。”豪格内兰德
表示，各国应促进包容开放的合作，不断加
强电动汽车技术合作，降低行业壁垒，共促
新能源汽车产业发展。 （来源：人民网）

欧盟领导人 2月 11日表示，将
采取强硬的反制措施应对美国对所
有进口钢铁和铝征收关税的决定。

欧盟委员会主席冯德莱恩表
示，对美国决定对欧钢铁和铝产品
出口加征关税深感遗憾。她在声明
中说，关税对企业不利，对消费者更
不利。（美国）对欧盟征收不合理的

关税不会没有回应——我们将采取
坚决且对等的反制措施。欧盟将采
取行动维护自身经济利益，我们将
保护我们的工人、企业和消费者。

欧盟委员会负责贸易和经济安
全等事务的委员马罗什·谢夫乔维
奇当天在法国斯特拉斯堡欧洲议会
全体会上警告说，这是“一个双输的

局面”，关税在经济上适得其反，特
别是考虑到我们通过广泛的跨大西
洋贸易和投资关系建立的深度融合
生产链。他说：“通过加征关税，美
国将向自己的公民征税，提高自己
企业的成本，并加剧通货膨胀。”

谢夫乔维奇表示，欧盟将继续
致力于建设性的对话，并随时准备

进行谈判，在可能的情况下找到互
利的解决方案。

美国总统特朗普 10日签署文
件，宣布对所有美国进口钢铁和铝
征收 25%的关税。此外，最新措施
还取消对部分贸易伙伴的钢铝免税
配额和豁免政策。

（来源：新华网）

记者2月12日从中国载人航
天工程办公室了解到，经公开征
集评选，中国载人月球探测任务
登月服和载人月球车名称已经确
定，登月服命名为“望宇”，载人月
球车命名为“探索”。

目前，望宇登月服和探索载
人月球车已全面进入初样研制阶
段，各项工作进展顺利。

继 2023年首次公开征集载
人月球探测任务新飞行器名称
后，2024年 9月至 10月，中国载
人航天工程办公室先后启动载人
月球探测任务登月服和载人月球
车名称征集活动，在全社会引起
广泛关注和热情参与，共收到来
自航天、科技、文化传播等领域的
组织机构与社会各界人士的
9000余份投稿。经专家遴选评
审，将登月服命名为“望宇”，将载

人月球车命名为“探索”。
登月服和载人月球车的名称

具有鲜明的中国特色、时代特色
和文化特色。“望宇”寓意遥望宇
宙、探索未知，与执行空间站飞行
任务的“飞天”舱外服相呼应，寓
意在实现飞天梦想、建成“太空家
园”之后，中国载人航天踏上了登
陆月球、遥望深空的新征程，也传
递出中国发展航天事业始终坚持
和平利用太空、为构建人类命运
共同体作贡献的坚定立场。“探
索”寓意对未知世界的探索实践，
鲜明体现月球车将助力中国人探
索月球奥秘的核心使命与应用价
值，与“探索浩瀚宇宙、发展航天
事业、建设航天强国”的航天梦高
度契合，彰显中国载人航天勇攀
高峰、不懈求索的创新精神。

（来源：新华网）
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今年1月销售的新车约96%是纯电动汽车

挪威加速推广电动汽车

欧盟表示将对美国钢铝关税采取强硬反制措施

“望宇”“探索”！

中国载人月球探测任务登月服
和载人月球车名称正式确定


